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“No existen pues, en el fondo, religiones falsas.
Todas son verdaderas a su modo:
Todas responden, aunque de maneras diferentes,

a condiciones dadas de la existencia humana” (Durkheim, 2003; Pg.27).
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Resumen.

El siguiente estudio surge de la idea de conocer una nueva forma de expresion
religiosa en la sociedad chilena. En Chile, el fendmeno del futbol espectaculo ha ido
en aumento en la ultima década, transformandose en un pais consumidor de
entretenimientos deportivos, principalmente los que tienen relacion con el fatbol. A
raiz de esto, hay situaciones que se desarrollan con el fenémeno del fatbol
espectaculo, donde el tema de la creciente demanda por canales deportivos, se
transforma en un elemento necesario para los nuevos fanaticos del fatbol, ya que
como es sabido, esta es una nueva forma de consumir deporte. Al mismo tiempo la
asistencia a los estadios y la implementacion de la nueva ley de estadios seguros, ha

traido consecuencias a los fanaticos del balompié.

La investigacion estd aplicada a través del enfoque cualitativo, donde se recoge la
informacion por medio de una entrevista realizada a integrantes de los tres principales
clubes del pais. Como lo son Colo- Colo, Universidad Catolica y Universidad de
Chile. Fanaticos que cumplian con caracteristicas especificas, como la asistencia al
estadio y una vida que gira en torno a su equipo, asi mismo se realizaron entrevistas a
periodistas deportivos. Para esto fue necesaria la asistencia a los estadios,
especificamente en los estadios Santa Laura y San Carlos de Apoquindo. Y de revisar

documentales, reportajes y diarios referidos al futbol espectaculo.

A través de estas entrevistas, se puede dar cuenta de la experiencia de los fanaticos,
en torno al futbol espectaculo, el proceso ritual y la forma de sentir el futbol que ellos
viven, ademas permite conocer diferentes aspectos positivos y negativos que reportan
durante su transcurso. Es importante también dar cuenta de la experiencia que tiene el
fanatico que vive su experiencia en torno al fendmeno televisivo, para asi obtener una
vision mas amplia acerca de la expresion de los fanéaticos del futbol espectaculo en la

sociedad chilena.

Palabras claves: Fanaticos, Fatbol Espectéaculo, Religion.



Introduccion.

En sus origenes el fatbol se inscribe en la l6gica de un proceso global de

transformacion de los paises Latinoamericanos ocurrido;

“En las ultimas décadas del siglo XIX 'y que es expresion, a su vez, de
la irrupcion, con una forma y contenidos especificos, del modo de
produccion capitalista, con caracteristicas y ritmos que ofrecen
importantes diferencias entre un pais y otro” (Santa Cruz, 1999. Pg.

14)

Esto desencadeno que el futbol sufriera una fuerte mutacion, transformando una
actividad deportiva, en un deporte espectaculo. Es bajo estd premisa que nace el
fatbol espectaculo, el cual se ha convertido en un fendmeno cada vez mas recurrente
a nivel global. Chile no es la excepcién, y en los ultimos afios este fendmeno ha ido
en ascenso, especialmente por la mediatizacion y las nuevas tecnologias con las que

se cuenta actualmente.

El fendbmeno del futbol espectaculo ha tenido implicancias econdmicas, sociales,
politicas, entre otras. Cuando se habla sobre futbol, se hace sobre una base sustentada
acerca de lo que se rebate, como diria el escritor uruguayo Eduardo Galeano, el futbol

es la unica religion sin ateos.

La religion institucional, ha tendido a ir a la baja en los Gltimos 6 afios, tal como lo
demuestra la ultima encuesta Adimark — UC del afio 2012, donde se refleja una
disminucion porcentual de un 11 %. La iglesia evangélica ha incrementado un alza de
un 4 %. EI panorama religioso en Chile, ha experimentado cambios ostensibles

desde fines del siglo XXy comienzos del XXI.

Es en esta realidad, donde el futbol se desarrolla como una nueva expresion de
religiosidad, en la cual los fanaticos se amparan, para manifestar sus emociones y
frustraciones. En Latinoamérica, los medios de comunicacion y los periodistas
deportivos son parte importante del proceso de transformacion del futbol, en fatbol
espectaculo. Esto se da, ya que su experiencia es significativa, pues son actores

principales de este fendmeno.



Ahora bien, la conclusién, no definitiva, puede que sea, que se dé una especie de
metamorfosis: la religion no se crea ni se destruye, se transforma. (Cachan —
Fernandez). Es en esta mutacion, donde el futbol toma relevancia, dado que existe
una nueva arista de caracter religioso. Esta realidad religiosa, es producto de la crisis
econOmica, politica y social que posibilito que el fatbol se transforme en una nueva

expresion religiosa.

El objetivo de esta investigacion es él; “Estudio sobre la actividad deportiva del
fatbol espectaculo como una nueva forma de expresion religiosa en la sociedad
chilena actual.” Para llevar a cabo lo anteriormente mencionado, se realizara un
acercamiento a los hinchas y fanaticos del futbol, mediante el andlisis bibliografico,
salidas a terreno y la realizacion de entrevistas a hinchas — fanaticos e informantes

claves.




Capitulo |

Problema de Investigacion.

1.1Tema.

Estudio sobre la actividad deportiva del fatbol espectaculo como una nueva forma de

expresion religiosa en la sociedad chilena actual.

1.2 Antecedentes Y Planteamientos del Problema.

a) Futbol Espectaculo.

Existen diferentes perspectivas para entender el fenémeno generado por el futbol, y el
por qué este genera comportamientos irracionales en los fanéticos, lo que conlleva a
grandes muestras de emocionalidad y de pasion, puesto que en los deportes, y en
particular el futbol ha sido uno de los fendmenos maés explotados por la industria del
entretenimiento. Estando presente en la vida cotidiana de todas las personas de las
sociedades occidentales. Esto es producto de la profunda mercantilizacion que han
sufrido un sin nimero de deportes desde las Ultimas décadas del siglo XX hasta

nuestros dias. Principalmente se ha vislumbrado este fenémeno en el fatbol.

No es para nadie un misterio que el balompié mueve millones y millones de ddlares a
causa de los derechos de transmision de partidos, empresas que buscan auspiciar los
clubes, los campeonatos nacionales y torneos internacionales. Asi también se transan
millonarias sumas de dinero por la venta de la indumentaria oficial y todo lo que

contenga la insignia del club y que pueda ser puesto en el mercado.

Esto no ha sido ajeno en el futbol chileno profesional donde se manejan cifras
estratosféricas a la hora de negociar los derechos de transmision de partidos y uso de
imagen de cada institucion. En efecto “La television genera una distancia en el
espectador que desacraliza el fatbol, convirtiendolo en una produccion orientada
hacia la entretencion de consumo efimero, andlogo a cualquier otro de sus
programas.” (Santa Cruz, 1998; Pg.168). Ejemplo de esto es lo que ocurre con el

Canal del Futbol (CDF). Donde su parrilla programatica esta estructurada en torno al



fatbol espectaculo, con programas realizados en gran parte solo por hinchas como lo
que ocurre con el show de goles por nombrar un ejemplo y otros realizados por
periodistas, donde las tematicas estan solo limitadas al fatbol y sus consecuencias.
Ahora bien se debe tener en consideracion que el efecto provocado por la television
tiene dos aristas claramente definidas. Por un lado la llegada de los poderes
econdmicos que rodean al espectaculo deportivo, el cual queda evidente por;

“El predominio cada vez mas manifiesto de la total mercantilizacion
del futbol encuentra un instrumento central en la TV y en el acelerado
desarrollo de las tecnologias que le sirven de soporte. Como es sabido,
el modelo de TV imperante lo transforma todo en espectaculo; este
formato es fundamentalmente efecto y pirotecnia, aunque lo principal
es que plantea una determinada relacion de lectura por parte del
receptor, caracterizada por la delegacion de atencion y pérdida de
protagonismo real, travestida de una interactividad que no es sino un
rol especifico en la formula de produccion” (Santa Cruz, 1998;

Pg.168).

Y en segundo lugar la baja asistencia de los hinchas a los estadios, como queda de

manifiesto en la encuesta realizada por el centro de estudios de La Tercera.

¢ Con que frecuencia usted va al estadio?

Todos los fines

Nunca de semana 796
a46% ' Dos veces
al mes 99%
Unrna vez

al mes 119

Conmenor
frecuencia 2694

Apenas un 7% de la poblacién asiste a los estadios, lo que merma no solo la calidad

del espectaculo, sino también desacraliza el rito propio que trae consigo mismo el

! http://diario.latercera.com/2012/07/22/01/contenido/deportes/4-114371-9-el-exito-azul-no-
merma-la-popularidad-alba.shtml.



asistir a un estadio de fatbol. Se puede afirmar que ver el partido en la casa también
contiene un caracter sagrado para los hinchas, dado que;

“El crecimiento de la oferta televisiva tiene como uno de sus
productos fundamentales el espectaculo futbolistico. Ello significa no
solo recibir en cualquier fin de semana encuentros de diversos paises
del mundo, sino que las propias dirigencias del futbol local vean en la
televisacion del futbol el instrumento basico para el financiamiento de
la actividad en los niveles que exige el mercado futbolistico mundial,
pasando a ser secundaria la asistencia a los estadios de los hinchas”

(Santa Cruz, 1998; Pg.168)

Con esto queda en manifiesto en gran parte el hecho de la no asistencia al estadio por
parte de los hinchas. No es facil competir con la parrilla programaética del canal del
fatbol, que transmite siete partidos de Primera Division y uno de Primera Division B
(Segunda Divisién) semanalmente, con los seis mil o siete mil pesos que cuesta una
entrada de galeria en cualquier partido del futbol nacional, claramente la competencia

es desigual.

b) La Nueva Ley.

En el dltimo tiempo se ha justificado la ausencia de los hinchas y sobre todo de las
familias en los estadios. Por la violencia exacerbada que se aprecia en los recintos
deportivos y sus alrededores. La promulgacion de la Ley de Estadio Seguro, y de la
campafia “Hincha Seguro”, son la prueba empirica de la participacion de los poderes
facticos en el espectaculo llamado fatbol.

Los esfuerzos del gobierno de Chile, son materializados por la Intendencia de la
Region Metropolitana cuya cara visible se vio materializada en la ex intendenta
Cecilia Pérez, quien incluso llego a ser amenazada de muerte producto del impacto de
la ley en las barras bravas y sus practicas. La ley cuenta ademas con la colaboracién
del Ministerio del Interior, Carabineros y la Asociacion Nacional de Futbol

Profesional, por erradicar la violencia del fatbol y sus derivados.

La Ley N° 20.620 que remplaza la antigua Ley N° 19. 327, fija normas para la

prevencion y sancién de hechos de violencia en recintos deportivos con ocasion de

10



espectaculos de fatbol profesional, cuyo objetivo principal es erradicar a aquellos que
perjudican el espectaculo, como son las barras bravas producto de sus luchas de poder
por quienes lideran a la barra, ademas de disputas por el territorio, por nombrar

algunos SUCESOS.

Como en toda Ley no son pocas las consecuencias que ha traido su promulgacién. La
consigna es que vuelva la familia al estadio, tal como era en las décadas pasadas. Para
esto se han promulgado una serie de prohibiciones que se deben cumplir a la hora de
asistir al estadio, por ejemplo ya no se pueden ingresar banderas, bombos, lienzos y
una serie de elementos que hacian del partido una fiesta méas all& del espectaculo

deportivo.

Han sido numerosos los esfuerzos por parte de la autoridad de gobierno y la ANFP
por erradicar la violencia de los estadios de futbol. Aun asi no toda la poblacion ha
recibido con buenos ojos esta nueva ley, algo que queda demostrado en el estudio
realizado por Imaginacion Consultores y Radio Cooperativa en el mes de octubre de
2012.

PLAN ESTADIO SEGURO

23,78 319
25% 21,97 23,1
20%
A 1,2
10% 8,4 8,4
0% i =1
1 2 3 4 5 6 7

Se manifiesta que la poblacion no tiene la mejor evaluacion sobre el plan Estadio
Seguro. Las notas claramente no son satisfactorias para un plan cuyo objetivo es

hacer volver a las familias a los estadios, pero que encuentra detractores en aquellos

® Encuesta Cooperativa Imaginaccion. Miércoles 11 de Octubre de 2012.
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gue consideran que se estd matando el espectaculo mas que estar resguardando la

seguridad de los hinchas.
3

PLAN ESTADIO SEGURO
(Promedio de notas)

2

1

100% CASOS

julio Agosto Septiembre Octubre

El plan no ha logrado ser captado con el éxito deseado por la poblacion, pues no
supera un promedio general de nota 38, lo que es muy bajo para una politica publica
que busca resguardar el orden y la seguridad de aquellos que semana tras semana

asisten a los estadio de futbol.

La mayor critica que se puede realizar al respecto es la excesiva rigidez con la que se
lleva a cabo la ley, donde aquellos que no hacen desérdenes son tratados con mas
rudeza que aquellos que provocan los alborotos, tanto afuera como adentro del recinto
deportivo. Por ello la gran mayoria rechaza ir al estadio, prefiriendo ver el
espectaculo por televisién, algo que claramente tiene dia a dia mas adeptos en nuestro

pais, con la llegada de los cable - operadores y la expansion de la internet.

c) Asistencia al Estadio.

El objetivo de la nueva ley de Estadio Seguro, es incentivar a la familia chilena a que
vuelva a los estadios de fatbol. Tal como acontecia un par de décadas atras, donde el
balompié era una fiesta de cardcter familiar. Con el tiempo esto, ha cambiado
producto de la comodidad del hogar y de la violencia ocurrida domingo tras domingo

en los recintos deportivos.

El fatbol ha perdido masividad en la asistencia de publico al estadio. Tal como queda

graficado en la siguiente tabla.2zq

? Encuesta Cooperativa Imaginaccion. Miércoles 11 de Octubre de 2012
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Durante el ultimo ar
integrante de sua familia ha asistid
- a ver algun partido.

SI; 22,9%

En el estudio que radio Cooperativa e Imaginaccion realizaron en el mes de abril del
afio 2012, se logra apreciar que la asistencia al estadio llega tan solo a un 22,9%. Esto
desencadena un alza en los precios de las entradas, para asi poder costear el
espectaculo sin verse perjudicado el producto. Al mismo tiempo la llegada de canales
que por bajos precios nos ofrecen semanalmente una veintena de partidos, no es un

escollo facil de saltar, por aquellos que producen y entregan futbol profesional.

Un 77,1% de los encuestados, dice no haber asistido al estadio, ni menos sus familias,
lo que claramente representa una gran mayoria. Dentro de las posibles causas se
encuentran la violencia de las barras bravas, el ver el espectaculo por television o
simplemente no le gusta el futbol. En el siguiente grafico se muestran las principales

causas de la ausencia de familias en el estadio.
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Es debido a estas cifras, que el gobierno implementé el plan de Estadio Seguro, para
asi poder proporcionar seguridad y calidad al espectaculo deportivo

d) Barras Bravas.

Las barras bravas han sido sindicadas por el gobierno, como los causantes de los
desordenes y la violencia en torno al fatbol. Su presencia ha mermado la asistencia
del publico al estadio a observar el especticulo deportivo. Para algunos son réplicas
de un fendbmeno que se ha desarrollado en Argentina, donde algunas barras bravas
emblematicas como la numero 12, correspondiente a la del club deportivo Boca
Junior, son sindicadas como una mafia, por parte del poder judicial del vecino pais.
Violencia, drogas, alcohol y robos, son sinbnimos de un barra brava, algo que se
desea extirpar con la promulgacion de la nueva ley de Estadio Seguro. La no

asistencia al estadio de futbol, es atribuida a los jefes de las barras. Las barras estan

organizadas y no han nacido al azar.
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Un 67,7% de los encuestados que no asiste al estadio, lo atribuye a los jefes de las
barras bravas. Quienes han llegado a ser figuras publicas, gracias a su exposicion
mediatica. Figuras como “Pancho Malo”, lider de la cuestionada “Garra Blanca”,
pertenecientes al club Colo — Colo y el “Kramer”, lider de Los de Abajo, barra de la
Universidad de Chile. Se les indica como dos lideres negativos, pues no entregan
valores apropiados para la sociedad y al mismo tiempo son las caras visibles de las

dos hinchadas con mas seguidores en el pais.
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Nuestra sociedad ha creado estereotipos en torno al fendmeno de las barras bravas, las
cuales la mayoria de las veces son provistas de valores negativos. Lo mas llamativo
es la denominacion de fanatismo, que la mayoria de los encuestados otorga a las

barras bravas.
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Un 47,8% de los encuestados define a las barras bravas por su fanatismo o amor
excesivo a un equipo de fatbol. Lo llamativo es la distincion que se hace sobre hincha
y fanatico. Esta distincidn es sobre los excesos y las demostraciones irracionales para

algunos y llenos de simbolismos para los otros.

Un punto que no puede ser ignorado es la definicion de barra brava como la
expresion de una juventud que se siente excluida y sin oportunidades, que asciende a
un 45,8% de los encuestados del estudio de radio Cooperativa e Imaginaccién. Sobre
este punto se amparan los sindicalizados como barras bravas, que sienten que el
nuevo plan de seguridad implementado por el gobierno, es para que los asistentes a
los estadios de futbol se comporten como lo harian los hinchas europeos. Ante esto la
critica plantea que para eso no solo habria que cambiar el fatbol, sino también la
educacion, la economia y la salud. Bastones de una sociedad moderna en pleno

desarrollo.
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e) La Televisiony el Espectaculo.

El espectéaculo del futbol televisado en Chile, tiene nombre y apellido. Es el Canal
del Futbol (CDF), el cual fue fundado en abril del afio 2003. Pertenece en un 80% a
la Asociacion Nacional de Fuatbol Profesional (ANFP), y en un 20% a Jorge Claro,
director y fundador del mismo. No es casualidad que sea el canal Premium con méas
abanados en nuestro pais, tal como lo demuestra la cuenta publica del afio 2011,

entregada por el CDF.

CDF .... CDF'.. COF'D..

2066228 HgARES 6 3 0 7 9 8 HOGARES 2029 7 HOGARES

DEPORTES LAS 24 HORAS PREMIUM MAS VENDIDO EN CHILE 78.014 PERSONAS
7.645.043 PERSONAS 2.333.953 PERSONAS

Las cifras son evidentes al referirnos a la masificacion del fatbol espectaculo y como
éste se ha ido transformando, para asi dar un mejor servicio a quienes consumen el
producto. Ya no basta con tener el Premium, sino que este debe ser ahora en HD (Alta
Definicion), es decir la tecnologia a disposicion del espectaculo deportivo.

El Canal del Futbol es el gran sustento econémico con el cual cuentan los equipos de

fatbol en la actualidad, tal como queda de manifiesto en el Anexo Numero 1.

Claramente no da lo mismo pertenecer a un club de Primera Division, en
comparacion a uno de segunda division (Primera B). Pero lo méas notorio es la
diferencia marcada que generan los tres Ilamados grandes del futbol chileno, quienes
se llevan aproximadamente el 25% de las utilidades. Los quince equipos restantes de
Primera Division se repartirian el 57% y los catorce equipos de Segunda Division

deberian dividirse el 18% restante (Fuente Ciper Chile).

Este dato es relevante pues deja de manifiesto dos principios fundamentales. En

primer lugar queda en claro que no somos un pais futbolizado, pues la atencion

® Cuenta Publica del Canal del Futbol afio 2011.
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mediatica y econdmica se concentra en tres equipos (Colo - Colo — Universidad de
Chile — Universidad Catolica) y en segundo lugar la desigualdad al repartir las
utilidades desencadena en un fatbol cada vez menos competitivo a nivel nacional e
internacional. El titulo obtenido por la Universidad de Chile en la Copa
Sudamericana, es tan solo una escaramuza de un éxito obtenido por una sociedad
anonima que invirtid6 millones de ddlares en contrataciones y en la instalacion
deportiva mas moderna de Sudamérica. Algo que claramente no es replicable en las

demas instituciones de nuestro balompié nacional.

f) La Crisis Economicay la llegada de las Sociedades Andnimas.

Los exitos deportivos de los tres grandes del fatbol chileno , se vieron diezmados por
la crisis econdmica de finales de los noventa, la Ilamada crisis asiatica y en gran parte
al mal uso del presupuesto que trajo consigo la contratacion de jugadores que salian
de todo calculo y al mal manejo por parte de sus dirigentes, lo que conllevo a una
rotunda crisis donde instiuciones tan populares como lo son Colo Colo y la
Universidad de Chile, estuvieron a punto de desaparecer del fatbol profesional.
Siendo declaradas en quiebra y pasando a ser administradas por un sindico.

Esto desencaden6 la llegada de las sociedades andnimas al fatbol profesional
chileno, donde Colo Colo pas6 a ser administrada por Blanco y Negro Sociedad
Ano6nima, la Universidad de Chile, por Azul Azul Sociedad An6nima, lo que trajo
consigo que el equipo estuviera a punto de cambiar de nombre, pues dejaba de
pertenecer a la casa estudiantil de Bello. La Universidad Catolica paso a ser
administrada por Cruzados Sociedad Anonima. Por nombrar casos emblemmaticos de
nuestro balompié nacional, esto es en gran parte consecuencia del futbol espectaculo
y de la mercantelizacion del mismo. Esto queda resumido en; “La expresion organica
de este tipo de fatbol es la empresa productora de espectaculos futbolisticos: la
transformacion de los clubes en sociedades anoénimas” (Santa Cruz, 1998; Pg.166).
Algo que no sdlo es observable en nuestro pais, sino en todo el mundo, donde cada
vez es mas comun ver sociedades anonimas, algo que no solo ocurre en el futbol ,sino

también en el basquetbol , el rugby , por nombrar otras ramas deportivas.

En los Gltimos afios, los mismos clubes de futbol han sido llevados a la bolsa para ser

transados en el mercado financiero, casos como la Lazio y la Roma en ltalia, Y de
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Colo - Colo, Universidad de Cat6lica en Chile, por nombrar algunos casos
emblematicos de nuestro balon pie nacional. Cuestion que esta empezando a ser
comun y que ha llevado a convertir a los clubes de futbol, de asociaciones deportivas
sociales, en asociaciones privadas. Esto no es de extrafar si pensamos que en 1996,
el presidente de la federacion internacional de futbol, Joseph Blatter, abrié la caja
fuerte de los secretos y dijo que la FIFA mueve mas de 200 mil millones de ddlares al
afio en el mundo, suma que aumento a 700 mil millones de dolares en 1999, y a 800
mil millones de dolares en el 2000” (Eloy .2008). Tanto capital econdmico hace que
en la actualidad, los deportes como el futbol sean una actividad econdémica cada vez
mas importante, considerada como una de las cuatro grandes industrias de la
contemporaneidad, junto al petréleo, la industria automovilistica y las
comunicaciones. Es una empresa transnacional atipica productora de espectaculo y

entretenimiento (Eloy .2008).

Esta caracteristica, provoca sospecha y resquemor por parte de muchos intelectuales y
pensadores sobre los espectaculos deportivos y al mismo tiempo en los fanaticos que
los disfrutan, pues se comienza a percibir al publico fanatico del futbol como un
publico consumidor, que es a quien se dirige todo el espectaculo deportivo, para
convertir a todos los habitantes del planeta tierra en fanaticos del deporte, para que se
detengan frente a un televisor a contemplar atentamente todos los mensajes latentes y
manifiestos difundidos en el espectadculo deportivo, de manera tal que afecte
decisivamente su conducta como consumidor (Eloy .2008). Y a la misma vez, para
lograr distraer a las personas en temas, como las desigualdades sociales, los

problemas econdmicos, la actividad politica.

g) Funcion ldeoldgica y Enajenacion.

Se ha destacado también que el deporte cumple funciones ideoldgicas, en tanto puede
contribuir a la reproduccion del poder dominante, mediante la socializacion de los
sectores populares en los valores tanto éticos, como estéticos modernos, como son el
éxito economico, la competitividad, la importancia de la individualidad aun en los

equipos, etc. Es decir;

“Se transformd de una préactica recreativa en un fenémeno social y
cultural, donde simbolicamente se expresan conflictos, esperanzas,

frustraciones y suefios, individuales y colectivos. Asi, el fatbol pudo
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ser instancia de asociacion y reconocimiento; expresion y espacio de
construccion de identidades clasistas, regionales o nacionales; lugar de
encuentro para una estructura social en proceso de heterogeneizacion

y bruscas transformaciones” (Santa Cruz, 2003.Pg. 199).

Esto convierte al deporte en un instrumento de poder, el cual logra confundir y
controlar a las masas. Esto es desarrollado por autores de la sociologia critica, quienes
buscan denunciar los males del futbol, y liberar a sus fanaticos. Aqui tenemos
entonces una denominacion del fanatismo por el fatbol, como una victima, el cual

debe buscar emanciparse o mirar con repudio por consumir dichos espectaculos.

La presencia de un fanatico se ha constituido en gran parte por decisiones tanto
econdmicas y politicas, pero no tan solo a nivel regional, sino mas bien es parte de un
proceso global, que paulatinamente va cambiando la préactica deportiva, desvirtuando

el origen de la misma.

Por ultimo cabe mencionar el caracter fundamental que recae sobre los hinchas y
sequidores del fatbol. Multiples canticos en torno a su equipo, banderas con las
insignias de sus equipos, sudaderas con los colores y el escudo que lo representan.
Todo esto va determinando al hincha en si, el cual va mutando sus conductas. Por
ejemplo podemos hablar de un hincha, que compra su entrada o paga una
mensualidad a su cable operador para ver a su equipo, aquel que es inmune si el
equipo gana o pierde, aquel que disfruta del espectaculo. También existe aquel hincha
que puede ser tomado en cuenta como un fanatico, ese que contra viento y marea
apoya a su equipo, que no le importa el lugar en la tabla de posiciones , el clima, ni

menos su situacién econdmica, aquel que vive en torno al futbol y sus consecuencias.

Ejemplo de ésto es lo descrito por Karl Marx, para quien la enajenacion caracteristica
de la sociedad capitalista, donde los seres humanos pierden relacién y dominio sobre
su trabajo y sus vidas, donde existe una desconexion de las personas consigo mismo.
En la época contemporanea, se han desarrollado nuevas formas de enajenacién, donde
las personas son victimas de instrumentos tecnologicos y de entretencion masivo que
permite un mayor control social. Uno de estos mecanismos de enajenacion moderna
seria la del fatbol. El fanatismo de millones de personas por el futbol se deberia, en
gran medida, a la profunda enajenacion que este deporte logra producir, haciendo que
los individuos se sientan participes y comprometidos con el juego y de esta manera

abandonando su realidad, remplazandola por la realidad del futbol.
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El concepto de enajenacion puede ser utilizado para describir a los hinchas violentos
del futbol por parte de los periodistas y entendidos de la materia. Est& definicion del
término va vinculada a su concepcion psicoldgica, les ayuda a describir a estas
personas y asi poder entender y catalogar sus actos irracionales. Pero estos actos
irracionales, entendidos como ilegales o fuera de lugar en el contexto de lo que sera el
futbol, solo se subscriben a los hinchas mas violentos y no a la mayoria de las
personas que participan como espectadores, puesto que sus actitudes son tomadas
como normales y naturales. Sin embargo la enajenacion del fatbol llega a provocar
que la mayoria de las personas liguen su vida con el acontecer del club que siguen,
abandonando parte de su ser. No es de extrafiar que penas y alegrias en la vida
cotidiana de muchos fanaticos se deba en mayor medida al marcador final de un
partido, por citar un ejemplo de lo que representa este deporte. Donde se presente el
llanto, la frustracion, o la alegria incontrolable y desbordada de una muchedumbre
por un resultado futbolistico, nos encontraremos con masas de personas enajenadas de

su vida y viviendo a través de los avatares del fatbol.

Toda enajenacion tiene como caracteristica de ser provocada externamente, asi es
entendido en Marx el concepto de enajenacion. Donde el producto del trabajo que
sufrian los obreros se debe a la sociedad capitalista, la cual creaba las condiciones
para lograr que las personas separan su labor con el producto final que ayudan a
realizar. Esto a través de la produccién en cadena que se impuso en todas las fabricas

en la revolucion industrial.

En la enajenacion del fatbol vemos como los medios de comunicacion bombardean a
las personas con cientos de horas de transmision de futbol, donde las personas
conviven sus vidas en contacto ineludible a esta realidad impuesta, donde las
sociedades sudamericanas son totalmente futbolizadas y se vive con tanta pasién un
partido, donde los ciudadanos se comienzan a dividir por colores de camiseta y se
toma mas en serio estas diferencias que otras mas profundas en la sociedad. El futbol
seria el gran engafio de nuestro tiempo, donde la conciencia del ser de cada humano
se disuelve en las camisetas y el pensamiento es obligado a baja de la cabeza hacia los
pies por un sistema que impone el espectaculo del fatbol y logra que se incruste en la

vida de la mayoria de las sociedades modernas

Es este sujeto en cuestion que vive su vida en torno al futbol espectaculo el que nos

da aristas de que este pueda ser tomado en cuenta como una religion;
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“El problema no es el desarrollo de la dimension de espectaculo que
tiene el fatbol, sino si el sentido de este se complementa o articula con
otros sentidos incluidos en y ligados a la dimension ritualista y
simbolica” (Santa Cruz, 2003. Pg. 202).

Con esto se clarifica que el actuar del fanatico en si, es de caracter individual. Solo él
y ella sabran que pasa cada vez que ven a su equipo triunfar, perder o empatar. Pero
esa representacion la hace en conjunto con mas seguidores que adoptan una forma de
hablar, vestir y expresar lo que los hace representar su equipo de futbol y sus idolos

que desarrollan esta disciplina.

h) Influenciay Poder Politico.

El caracter politico del fatbol no es un misterio, esto queda en manifiesto, pues por
ejemplo en Argentina, Peron era hincha de Racing, equipo al que se dice ayudd a
salir campedn, con la influencia y poder que él contaba en el minuto como el
Presidente de la Republica. En Italia por ejemplo Mussolini organizé el Mundial de
fatbol de 1934, en el cual el anfitrién salié6 campeon, con gran ayuda de los poderes
facticos. EI Gobierno necesitaba el apoyo popular, y el apoyo popular se encontraba
en el baldn. Para los fascistas el futbol era algo méas que un deporte, ya que «permitia
concentrar en un espacio propicio para la puesta en escena a considerables
muchedumbres, ejercer sobre ellas una fuerte presion y alimentar los impulsos
nacionalistas de las masas. Esto ayudd en gran parte a mostrar al mundo, como
funcionaba el régimen fascista y dotar de gran honor a sus ciudadanos, los cuales
valoraban el hecho de la victoria, la defensa del pais y once gladiadores defendiendo

asu nacion.

En Esparia, el Real Madrid es vinculado al gobierno de Franco, por citar un ejemplo.
Situaciones que ocurren en paises donde el futbol es tan popular y masivo que logra
ser visto como un medio por el cual se puede manejar e influenciar a las masas. En el
pais, por ejemplo se dice que el Colo- Colo finalista de la Copa Libertadores de
América en el Afio 1973, retrasé el golpe militar, producto de la gran masa que este

movia en su minuto y dado que la atencion estaba en el futbol.

El principal recinto deportivo del pais, el Estadio nacional Julio Martinez Pradanos,

fue el mayor centro de detencion del pais en el golpe militar. EI mismo Pinochet es
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puesto en la palestra como quien ayud6 a financiar el Estadio David Arellano de
Macul, mas conocido como el Monumental, pues en sus inicios se pensé en ser un

estadio para 100.00 personas, como su homonimo de Brasil.

i) ldentidad futbolera.

En el fatbol se van construyendo identidades, que nacen como la disputa simbdlica,
de los diferentes sectores sociales, que buscan imponer sentidos y valores, respecto de
unos y otros. Esta identidad permite plantear un principio de diferenciacion. Esto

puede ser;

“Tanto positivo y negativo; todo posee un sentimiento de identidad
fruto de maultiples pertenencias a los diversos grupos en los cuales nos
identificamos; nos reconocemos como hombres, mujeres; tenemos una
identificacion politica; a las personas nos unen intereses comunes,
proyectos, experiencias, valores; construimos un sentimiento de apego
al propio grupo ya sea en funcién del idioma, herencia cultural,
territorio. Todo ello genera personas Unicas e irrepetibles, ya que la
identidad radica en la existencia de la diferencia; yo no existo sin el
otro” (Zambaglione, 2008; Pg.102)

Esta identidad queda marcada en la existencia de hinchas y fanaticos en torno al
fatbol. Dependerd del grado de apropiacion y uso de los simbolos creados, su

significancia y el como estos lo expresan en la sociedad.

En Latinoamérica, el fendmeno del fatbol y sus fanaticos ha comenzado a estudiarse
como fenémeno cultural y su importancia en la conformacion de identidades. Es asi
que en 1999, la CLACSO organiz6 un grupo de trabajo sobre el tema “Deporte y
Sociedad”, donde comenzé a preguntarse sobre la capacidad que tiene el futbol para
crear fendmenos socio-culturales, sean “Identidades de pertenencia” identidades
territoriales-regionales, locales,(post)nacionales-, genéricas, generacionales, de clase,
etc.), o sean identidades de rol (hinchas, jugadores, etc” (Villena. 2002).

Es de esta manera que se ha comenzado a dejar atras los estudios de vertiente

marxista y se comienza a buscar la importancia para las personas del fatbol, y como

ellas ayudando a comprender la pregunta ¢quiénes somos? Cuestiones referentes a la
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problematica de identidad de la persona que lo apoya, como el club define su
personalidad, los valores que busca identificar y aduefiarse para su construccion

identitaria.

La identidad se trasunta en la conformacion de comunidades y redes sociales, donde
personas que son desconocidas pueden encontrar un lazo rdpido de union si
comparten los “mismos colores de camiseta”. Son los fanaticos del equipo aquellos
que de acuerdo a su construccion social van adquiriendo conductas que son
diferenciadoras de aquellos que son catalogados como hinchas. Es por este motivo

que se debe decir que;

“Los fanaticos son aquellos que poseen como marca registrada, la
fidelidad a su club, a sus colores, se encargan de demostrarlo y
fundamentalmente de decirlo: “no te vi el domingo pasado, sos un
localista” (Zambaglione, 2008; Pg.105)

El fanatico es la persona que adorna el espectaculo del futbol. Con su demostracion
de fidelidad no hace méas que mostrar al mundo que su pasion y su fanatismo no tiene
limites esperados. Donde ciertos elementos, tienden a manifestar compatibilidad con
la construccion social y popular de la religion, en la cual se vislumbra una adaptacion

de sus simbolos y ritos.

j) Espectaculo Popular.

Se ha propuesto en la tesis abarcar al futbol espectaculo como una religion constituida
en si misma, mas que considerarlo como un deporte. Ahora bien debemos tener en
consideracion, al fatbol como la representacion de un fendmeno social y a la vez
cultural que abarca en si mismo tendencias de caracter econémico — sociales, como al

mismo tiempo puede verse influenciado por tendencias politicas.

Es asi como se define la experiencia social y deportiva del fatbol, que empezd como
una préactica deportiva, pero que con el paso de los afios se fue profesionalizando,
convirtiéndose en una rama no solo deportiva, sino al mismo tiempo con una funcion

social, economica y politica.
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El fatbol espectaculo en si ha dado cabida a la sospecha aqui expuesta, de coémo un
deporte tan popular, puede ser mas que la mera préctica deportiva, convirtiéndose en
una religion civil. Entendida como la sacralidad de lo mundano, donde se da un
caracter religioso a corrientes no oficiales, pero que se articulan bajo los parametros
del clero religioso, es decir se diferencia en que esta puede renegarse de si misma en
su punto méas exacerbado, puesto el caracter mundano que la compone. Esto lo
podemos afirmar con la explicacién de que; “Pocas manifestaciones masivas tienen la

carga simbolica y ritual que se condensa en el futbol” (Santa Cruz.1998, Pg. 157)

Esto pues queda de manifiesto ya que es una rama deportiva que nace en el amparo
de las clases populares, es posteriormente tomado por aquellos que dominan no solo

lo econdmico sino también lo cultural y lo politico, pues;

“Con el afan de mantenerse en el sector dominante, la élite capitalista,
ha aprovechado las condiciones de la clase trabajadora para permear
sobre ella su ideologia capitalista. El trabajo de la clase obrera al ser
mecanizado y dividido en tiempos, hace un espacio para la relajacién
y recuperacion del individuo llamado tiempo libre” (Gonzalez Miguel

2007. Pgl).

La préactica del futbol sobrepasa los noventa minutos que dura el espectaculo, el
tiempo libre es usado para hablar de este, para llorar si se ha perdido, para alegrarse
con los triunfos, para sentirse parte de un deporte que es desarrollado por once atletas

pero que es disfrutado por millones;

“Ya sea por los triunfos posibles, por demostrar ciertas caracteristicas
especiales (como habilidad y virtuosismo o derroche de amor propio y
pujanza), por la capacidad de asumir la representacion de cierto
sentimiento colectivo, o por la combinacién de estos factores, se van
generando a su alrededor circulos cada vez mas amplios de hinchas y
seguidores” (Santa Cruz, 2003. Pg. 200).

k) Cultura e Idiosincrasia Futbolera.

En la cultura e idiosincracia futbolera de Chile, se encuentran las barras de fatbol,
esto queda de manifiesto con el crecimiento de subdivisiones existentes dentro de las

mismas barras que deben sus nombres ya sea a la comuna en la que residen o buscan
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sus apelativos de acuerdo a algun significado que realce el nombre de su club.
También esta la creacion de nuevos equipos de futbol, de nuevas formas de verlo y
sentirlo. Es tan masivo este deporte que no existe excusa para no seguirlo o no
conocer nada sobre esta practica deportiva. Practica deportiva que ha sido tomada y
estudiada desde una mirada religiosa. Dos realidades que levantan tanta pasion,

admiracion y recelo en la sociedad.

En Latinoamérica las practicas deportivas y religiosas tienen una manera de

expresarse, que claramente lo diferencian de Europa. Esto se puede explicar pues;

“La sociedad Latinoamericana atraviesa por un proceso de
pluralizacién cultural y religiosa, mas por efecto de la transformacién
del campo religioso y de la dinamica social e histdrica de los actores
sociales que como consecuencia directa de una estructura social que se

moderniza en un sentido clasico” (Parker; 1996. Pg.128)

Existe una transformacion cultural y religiosa en Latinoamérica que es propia de la
idiosincrasia latinoamericana, que conlleva no solo efecto de caracter social, politico
y econémico, sino también en un componente tan central y a veces olvidado como es
el papel de la religion. No solo por el caréacter ético —moral que esta desempefia en la
sociedad sino méas bien por el papel de adaptacion de las culturas populares y sus
nuevas formas de creencias. En el nuevo milenio es importante el nuevo rol que
adopta la cultura popular; “Pues, es, aquella amplia produccion cultural de las clases

y grupos subalternos de la sociedad” (Parker; 1996. Pg.58)
No se trata de dejar en el olvido las formas de relaciones sociales y culturales que se

imponen en la sociedad chilena. Mas bien se trata de la nueva adaptacion que hacen

los estratos sociales de carécter popular, sobre la cultura y las practicas religiosas.
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I) Nueva realidad religiosa en Chile.

Académicos y estudiosos mantienen que no es solo una mala apreciacion aseverar
que la religion y sus formas de expresion han perdido feligreses. No se puede negar
que la iglesia catolica ha perdido fieles, pero esto se debe en gran parte a la extensa

oferta que existe en el mercado religioso. Por consiguiente;

“La nueva oferta esotérica encontré un espacio de cohabitacion con
las culturas tradicionales, compartiendo rituales y saberes vy
conformando nuevos hibridismos en contacto con las practicas
tradicionales y populares de la medicina herbolaria, del espiritismo (la
practica del chanelling es muy usada) de la religion catélica y de las
creencias y las practicas méagico-religiosas” (De la Torre, 2008; Pg.62)

Es decir ocurre una multiculturalidad entre las religiones. En gran parte es el vacio de
la sociedad, que busca respuesta que pocas veces son respondidas con el éxito que se
desea y por otro lado estd la expresion de caracter popular que tiene la fuerza
necesaria para modificar los ritos agregando vertientes propias del mundo popular al

servicio de todos aquellos que buscan de una trascendencia no resuelta.

En la sociedad actual, las religiones tradicionales estan perdiendo cada dia mas
importancia y sentido para los sujetos. Proceso que se ha materializado
histéricamente con la separacion Estado-iglesia, la desmitificacion de los discursos
religiosos por medio de los avances de la ciencia, y la actual crisis de la iglesia
catdlica con su cuerpo de sacerdotes involucrados en delitos sexuales aberrantes

como la pedofilia, por nombrar un ejemplo.

En sintesis estamos frente a una crisis que es parte de una sociedad que mira con
cierta cautela a las instituciones religiosas. Un sector amplio de la poblacién profesa
alguna religion. Tal como queda de manifiesto en el siguiente grafico de la encuesta

bicentenario realizada el afio 2012, por la Universidad Catélica y Adimark GFK
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La religion Catdlica sigue siendo la que tiene mas adeptos en nuestro pais, con el
59%, lo que es una gran mayoria de chilenos. No obstante ha experimentado un
descenso de un 11% en los ultimos seis afios, lo que es una cifra a tener en

consideracion.

La iglesia Evangélica cuenta con un 18% de fieles en nuestro pais, lo que representa

un crecimiento de un 4%, en los Ultimos seis afios.

Quienes se declaran ateos llegan a un 19%, subiendo un 7% en los Ultimos seis afios.

Lo que es una cifra a tener en cuenta, para futuros estudios.

Se puede hablar de un cambio en la forma de concebir la religion por parte de la
sociedad chilena. La cual experimenta un proceso multicultural y secular, que
desencadena en una crisis de pertenencia en la religion institucional, la cual se ve
marcada por el avance capitalista y materialista que claramente afecta las formas de

creencias de los chilenos. Pues;

“Crisis de fe no es lo mismo que desaparicion del sentido religioso. Si
lo que desaparece es la fe en un Dios personal y trascendente, el
sentido religioso inherente al espiritu humano encuentra otros centros,
que se absolutizan: se sacralizan elementos terrenos que proveeran las

bases para religiones sustitutivas.” (Fazio, 2003; Pg.3)

° Encuesta Nacional Bicentenario Universidad Catélica — Adimark 2012. Pg.67.
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Esta definicién que abarca elementos no tocados por la religion institucional y que
son integradas a esta nueva expresion religiosa, donde el fatbol tiene un papel
preponderante, mas alla de la actividad deportiva netamente tal. Ya no se trata del
equipo de fatbol en si, también se trata de las practicas y rituales que adornan al

espectaculo deportivo en su conjunto. Con esto queda en evidencia, que;

“No existe un campo religioso fijo e inamovible. Por el contrario sus
limites son flexibles, cuestionados y en disputa permanente por
actores estatales, societales, oficialistas o de oposicion que, salvo
excepciones, no niegan lo religioso sino que discuten cual debe ser su
presencia y accionar simbolico e institucional” (Mallimaci, 2000; Pg.

24)

Esta problematica de caracter religioso esta en una constante discusion tedrica, donde
van surgiendo nuevas practicas secularizadoras que nacen en el amparo de las clases
sociales desposeidas, pero que no son ajenas a las clases sociales dominantes. No es
menor pensar al fatbol como una religién popular que tiene su origen claramente
influenciado por la concepcion capitalista de una sociedad que vive una continua
mutacion en sus creencias de caracter epistémicas — religiosas y en los paradigmas de
sentir y expresar lo social. Los valores se han trastocado y la sociedad busca
respuestas que en la religion institucional no logran tener respuestas. Esto puede ser

explicado desde una mirada en la que;

“El hombre no puede vivir en un mundo sin puntos de referencia
solidos. De ahi que esta dindmica de absolutizacién de lo relativo o de
sacralizacion de lo temporal obedezca a una necesidad antropolégica:
si no podemos habitar mas en la casa que ofrecia el sentido
trascendente de la vida, debemos construir barracas que puedan al
menos ofrecer la apariencia de una cierta habitabilidad” (Fazio,

2003Pg.4)

Es la basqueda de un ser divino que esté dotado de virtudes que van mas alla de
nuestro alcance personal, donde las frustraciones tengan escondite y las peticiones
sean concebidas. Esto es explicado por la necesidad de tener un referente, que sea

capaz de mantener un cierto orden, ante una sociedad que se ve enfrentada a una
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crisis valorica y que busca trascender. Esto lleva a un vacio en los cuales la falta de

vida religiosa, de creencias compartidas por un grupo humano e interiorizado.

La historia sefiala que no existe sociedad sin que esta cuente con un sistema religioso
que la identifique y sea parte fundamental de sus caracteristicas. Desde la antigliedad,
cada civilizacion ha creado y recreado a sus dioses, ritos, creencias sobrenaturales,
cosmovisiones que le han ayudado a entender el mundo y a entenderse a si mismos,
ademas de buscar la salvacién en este mundo o en el otro (Durkheim). Por ende,
creemos que la sociedad actual no esta falta de vida religiosa, sino que esta se ha
escondido transformando, otras formas, y quiza adecuandose a los nuevos tiempos ha

Ilegado a cristalizarse en una nuevas formas de expresion como lo seria el futbol.

Es por este motivo que debemos tener en consideracion que;

“Sin duda, cuando sélo se considera la letra de las férmulas, esas
creencias y esas practicas religiosas parecen a veces desconcertantes y
podriamos inclinarnos a atribuirlas a una especie de aberracion
radical. Pero, bajo el simbolo, hay que saber alcanzar la realidad que
él representa y que le da su significacion verdadera. Los ritos mas
barbaros o los mas extravagantes, los mitos mas extrafios traducen
alguna necesidad humana, algun aspecto de la vida individual o social.
Las razones que el fiel se da a si mismo para justificarlos pueden ser,
y son aun lo mas frecuentemente, erréneas; las verdaderas razones no
dejan de existir; es tarea de la ciencia descubrirlas” (Durkheim; 2003.
Pg.27).

En base a esta explicacion la investigacion estd orientada, a mirar la crisis de la
religion institucional en Chile, tomando en cuenta otras expresiones populares que
pueden ser consideradas religion, lo que estaria representado por el futbol espectaculo
y todas sus matices que hacen suponer que la préctica deportiva de la misma, puede
ser abarcada e interpretada como una nueva expresion religiosa en la sociedad chilena

actual.
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m) El fatbol como manifestacion religiosa popular.

En la actualidad existe una multiplicidad de manifestaciones religiosas, donde el
fatbol podria ser una mas. Su continta exposicion con los medios de comunicacion,
hace que tenga mas notoriedad. Los simbolos y la significancia que los hinchas y
fanaticos hacen sobre el futbol, permiten repensarlo como una nueva expresion
religiosa. Segun un estudio de Adimark — GFK, realizado en el afio 2010, en nuestro

pais el 90 % de los encuestados se considera como simpatizante, hincha o fanatico.

10

10%

El 90% de los encuestados a nivel
nacional manifesté que se sentia
simpatizante, hincha o fandtico de
algln equipo o de la seleccion. Esto
manifiesta lo “incrustado” que esta el
ftbol en nuestra sociedad.

90%

I SE CONSIDERA SIMPATIZANTE, HINCHA O FANATICO DEL FUTBOL
B NO LE INTERESA EL FUTBOL

El siguiente grafico muestra que el futbol es uno de los deportes mas populares y
multitudinarios en el pais. Por mas que se le critique el hecho de no ser el deporte méas
ganador, ni representativo de Chile.

Los datos de la encuesta Adimark — GFK, realizada en el afio 2010, producto del
mundial de fatbol, jugado en Sudafrica. Hacen pensar que el fatbol puede ser
considerado como una religion, producto de la sociedad moderna y capitalista.

Por ejemplo, el 35% de los encuestados considera que el fatbol es una via de escape

para los problemas, esto equivale a 4 de cada 10 chilenos.

1% Encuesta de Estudios Gfk Adimark. 2010. Para la marca Guillet.
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La siguiente grafica demuestra que el fatbol representa los deseos y frustraciones del
diario vivir. Su trascendencia radica en apaciguar las penas y alimentar las alegrias.
Por el futbol se sufre, se rie, se llora, por nombrar algunas emociones. Es por este
motivo que un deporte como este, puede transformarse en una religién de caracter

popular, pues cuenta con ciertas directrices, que llevan a considerarlo como tal.

La dimension futbol -espectaculo es la que ha convertido a este deporte en una forma
de religiosidad popular, pues nace en los sectores desposeidos, que ven a este deporte
como una escapatoria a sus problemas cotidianos en la economia, la educacion y la

politica, por nombrar algunos.

Para un hincha y fanatico, es necesario el caracter ritualista y de expresividad de la
religion, en la que se ha convertido el fatbol. Ante la pregunta si sacrificarias algo
importante por ver un partido. De un 100% de los encuestados, solo un 29% de estos,
estaria dispuesto a realizarlo. Lo que demuestra que ser fanatico o hincha, radica en
los sacrificios que se esté dispuesto hacer, por el equipo. Los verdaderos adeptos a

esta “religion” no son la mayoria.

" Encuesta de Estudios Gfk Adimark. 2010. Para la marca Guillet.
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El cuadro sefiala que el 71% de los encuestados, no estd dispuesto a realizar un
sacrificio importante por el fatbol. En parte esto explica, que los hinchas y fanaticos,

sean enjuiciados por la sociedad.

El futbol es una actividad deportiva, que ha vivido fuertes cambios en la tltima mitad
del siglo XX. En gran medida es por la influencia de la FIFA que ha convertido al
deporte en un espectaculo masivo. Los problemas politicos, sociales y econémicos,

han influenciado los cambios que ha experimentado esta actividad deportiva.

2 Encuesta de Estudios Gfk Adimark. 2010. Para la marca Guillet.
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1.3 Relevancia Socioldgica.

La religion ha sido tema de debate social para académicos y estudiosos de la materia.
No podemos negar que por ella se han producido guerras y al mismo tiempo se han
evitado otras. Es por esto que la religion se vuelve central en la produccion de lo
social, de lo politico, lo economico por nombras algunas aristas. Es este poder de
resolucion y los conflictos que afloran en esta temética, que hace a la religion tan

interesante para estudiar y abarcar desde las ciencias sociales.

Los clésicos como son los padres de la sociologia, desarrollaron un cuerpo teérico
que estudia y explica la religion desde diferentes perspectivas. Desde Emile
Durkheim con su obra “Las formas elementales de la vida religiosa”, pasando por
Max weber con sus “Estudios sobre la sociologia de la religion” y, Karl Marx quien si
bien no profundiza sobre religion, vincula algunos aspectos religiosos en sus trabajos

sobre la realidad social - capitalista de su época.

Hoy en dia, los socidlogos actuales, también centran muchos de sus trabajos en
estudiar las formas en las que se expresa la religion en la sociedad, observando y
analizando como estas se han transformado en el tiempo, las crisis que las afectan, y

los tipos de creyentes que se han expresado.

Este estudio tiene una relevancia vital, pues no solo orienta su mirada la religion
institucional, sino que busca descubrir una nueva forma de expresion religiosa, no
explorada , ya que busca estudiar en profundidad las nuevas formas de expresion

religiosa, en la sociedad contemporanea.

Es en el fatbol donde buscaremos una forma de expresion religiosa, donde pondra en
juego los significados de estd y la comprension que tiene la sociedad, sobre este
tema en la actualidad. Estudiar al futbol como una nueva expresion religiosa, no solo
puede ser relevante por el enfoque del trabajo mismo, sino que también puede abrir el
camino para que en trabajos futuros pueda ser buscado lo religioso en otros y nuevos
fendmenos, invitando a desplegar y expandir las fronteras de las formas de creencias

del hombre y la mujer.

En este trabajo, se busca entender y comprender nuevas alternativas de mirar la teoria
sociologica de la religion, poniendo en juego las teorias mas tradicionales como son
las elaboradas por Emile Durkheim y Williams James (Las formas elementales de la

vida religiosa — Las variedades de la vida religiosa) y otras corrientes contemporaneas
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como las expuestas por Eduardo Santa Cruz y Norbert Elias (Futbol y nacionalismo
de mercado en el Chile Actual - Deporte y ocio en el proceso de la civilizacion).
Aplicandolas a un nuevo fendmeno, cuestionandonos si estas aun son validas para

responder a las formas en que la sociedad se expresa.

Se busca poner en tencion una forma de entender y saber, una que ha estado
construyéndose y dirigiendo el entendimiento de lo religioso. Ante este cometido,
cobra vital importancia este punto, pues la teoria siempre se debe estar cuestionando
para poder renovarla y validarla. Tenemos la obligacion de conocer nuestros saberes
y mirar con mayor libertad a la sociedad, sin esto las ciencias sociales se atrofiaran y
quedaran como un compilado de teorias que con el tiempo no responderdn a las

necesidades de la sociedad actual.

1.4 Pregunta de Investigacion.

¢El fanatismo por el futbol se puede entender como una nueva forma de expresion
religiosa, en la sociedad chilena actual?

1.5 Interrogantes

Las interrogantes aqui planteadas, surgen como base de los objetivos especificos de la
investigacion. Son preguntas que son respondidas en el transcurso de la tesis, con las

entrevistas realizadas a los hinchas y fanaticos del futbol. Al mismo tiempo,

encuentran sustento en la bibliografia utilizada para construir el marco teérico.

¢Qué es lo sagrado y lo profano para los fanaticos del ftbol?

¢Pueden atribuir un sentido religioso los ritos y ceremonias futbolisticas de los

hinchas del futbol?

¢Qué elementos de la sociedad actual ayudarian a comprender que el fatbol se

experimente como expresion religiosa?
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1.6 Objetivo General.

e Comprender el fendbmeno del fanatismo en el fatbol y su relacion con la

religion, en el contexto de la sociedad chilena.

1.7 Objetivos Especificos.

e Conocer los valores y la identidad propia a través de la representacion de si en

los fanaticos del futbol.

e Identificar los simbolos con los que adhieren los fanaticos del futbol y su

significacion religiosa.

e Analizar e interpretar los ritos y practicas que realizan los fanaticos en torno al
fatbol espectaculo como expresion religiosa.
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Capitulo 11

Marco Tedrico.
2.1 Religion y Sociedad.

2.1.1 Religion

La religion es la fuente de toda significacion ética, moral y valorica, puesto que se
rige como principio legitimador de toda sociedad, que se desarrolla en una incierta y
precaria realidad, para el desarrollo y el bienestar de la religion. Autores que han
estudiado el fendmeno religioso enfatizan el factor funcional de la religion; “Precisa
de la comunidad como de un todo para que sus miembros puedan adorar a una las
cosas sagradas y sus divinidades, y la sociedad necesita la religion para el
mantenimiento de la ley y el orden moral.” (Malinowski, 1948; Pg.18). Enfoque
funcionalista utilizado por el autor Malinowski, para definir lo que es el concepto de

religion.

En el mundo, lo religioso se manifiesta en la constitucién del campo simbolico de la
sociedad. El carécter primario con el que cuenta la religion se cimenta en la
socializacion primaria que se produce con la transmisién de los valores por parte del
seno familiar. En la actualidad, estudiosos del fendmeno religioso, desde un enfoque

funcionalista siguieren una;

“Crisis en la socializacion religiosa, debido al quiebre de la tradicion,
con la consiguiente amenaza de pérdida de la memoria creyente. Esta
crisis tiene su razon de ser en las transformaciones que se estan
operando en el seno de la familia y en la funcion socializadora de las
creencias religiosas cumplidas por las instancias de parentesco
(madre, abuelos, tradiciones familiares, etc.). Esto explica que el
ateismo vaya dejando lugar a la desafeccion hacia lo religioso desde el
nucleo familiar.” (Lopez, 2005; Pg. 131)

La crisis de la socializacion, afecta a la religion y a la familia como instituciones
sociales fundamentales dentro de la sociedad. Las cuales han sufrido una
transformacion tanto en su funcion como en su concepcion. Autores como Mardones

(1994), explican los motivos por los cuales la religion ya no esta en el centro de la
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sociedad. Ahora més bien, este centro de produccion de relaciones sociales lo ocupan

otras aristas sociales, como son la economia, la educacion y la politica.

Enfoque diferente es el planteado por el autor William James, el cual plantea que el
elemento principal de la religion tiene que ver fundamentalmente con las emociones,
con la cuestién subjetiva de los individuos, puesto que sus estudios estan vinculados a
comprender el como vive la religiosidad la persona y no estudiar el fenémeno
religioso desde las instituciones religiosas propiamente tales. Se parte de la base que
toda institucion religiosa nacié de un sujeto o grupo de sujetos que experimentd un
acontecimiento que cambio su vida y le dio el valor de divino. Por ende, segun esta
mirada, para comprender lo religioso deberia estudiarse; “Los sentimientos, los actos
y las experiencias de hombres particulares en soledad, en la medida en que se
ejercitan en mantener una relacion con lo que consideran la divinidad.” (James. 1994,
Pg. 18). La religion entonces es, basicamente una cuestion que nace de un
sentimiento que liga a la persona con aquello que emocionalmente experimenta como

divino.

Las emociones en este aspecto son consideradas como fundamentales, producto de
que no toda emocién puede ser considerada una emocién religiosa. Ademas, existen
diferentes grados de emociones, y a los cuales debemos separar para determinar cuél

es realmente una expresion religiosa. Por este motivo es que se debe comprender;

“La esencia de las experiencias religiosas, como aquello por lo que las
deberiamos juzgar, en ultima instancia, debe ser ese elemento o
cualidad suya que no podemos encontrar en ningun otro lugar. Y esta
cualidad serd, naturalmente, més sefialada y facil de percibir en las
experiencias religiosas mdas unilaterales, exageradas e intensas”

(James. 1994, Pg. 21)

Por este motivo se puede afirmar que los sentimientos que fluyen mas fuertemente
estan asociados con la religiosidad. En este sentido los sentimientos religiosos no
deben ser expresados de manera fria o débil, puesto que se hace muy dificil saber si
aquellos son resultados de una experiencia que se conecte y trasforme en una accion
que se vincule, con alguna forma de divinidad. Es mas los sentimientos banales de

este tipo deben ser dejados a un lado, para asi concentrarse en aquellos sujetos qué
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experimenten emociones mas fuertes y por esto faciles de pesquisar y estudiar. Es
aqui donde la religiosidad puede ser encontrada y estudiada.

La emocion religiosa es significante en su expresion y valor emotivo, pues no logra
establecerse como tal, sino que debe tener un valor més elevado, para asi poder
comprenderla como Unica. Primeramente se debe sefialar que el sentimiento o
emocion religioso debe ser acompafiado de una seriedad con lo experimentado. “La
divinidad, para nosotros, significara aquélla realidad primaria a la que el individuo se
siente impulsado a responder solemne y gravemente, y no con un juramento 0 una
broma.” (James. 1994, Pg. 21). Al observar todo acto religioso, se logra apreciar que
es tomado con un total cuidado de las formas. Pues no son simples acciones llevadas
a la suerte o la ironia por los sujetos. Los sentimientos religiosos son siempre fuertes
y expresivos, pero esto nunca significa que se pierda la seriedad. Este hecho hace que
el sentimiento religioso siempre sea solemne y de total respeto.

Por ultimo, debemos afiadir que la emocion religiosa es un sentimiento de gozo, un
sentimiento que supera al corporal, pues hace que los sujetos se eleven y hagan vibrar
sus espiritus, donde incluso los dolores puedan ser entendidos emocionalmente como

parte de la emocion religiosa.

“En tal estado de animo lo que mas temiamos se convirtio en la
morada de nuestra seguridad, y la hora de nuestra muerte moral se
convirtio en el dia de nuestro nacimiento espiritual. Se acab6 el
tiempo de tension de nuestra alma y ha llegado el de la tranquilidad
feliz, el del respirar profundo y tranquilo, el del presente eterno sin
tener que preocuparse por un futuro desacorde.” (James. 1994, Pg.

25).

Es sin duda un sentimiento que supera a la realidad fria y que tiene el poder de ver el
universo de manera positiva y esperanzadora, es el sentimiento o emocion solemne y

divina que salva al sujeto por medio del gozo experimentado.

Esta forma de entender la religiosidad podria ser encontrada en una diversidad de
formas o maneras, sin importar a lo sumo si es producido por un delirio 0 una
patologia mental. Ademas “Las funciones mas simples de la vida fisioldgica puede

producir emociones religiosas. Todo aquel que conozca un poco los misticos persas
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sabe que el vino puede ser contemplado como un instrumento religioso.” (James.
1994, Pg. 26). Siempre y cuando esa emocion se experimente y logre ser
comprobable. Dada estas condiciones, es que se puede llegar a encontrar una forma
de vida religiosa en los individuos, lo que haria que una actividad como el fatbol
pueda ser estudiada desde esta perspectiva. Pues es un deporte que genera tal
desborde de pasion por muchos de sus seguidores, que no seria extrafio encontrar
algunas de las propiedades antes descritas en la forma individual de vivir y sentir el
fatbol.

En contra posicion de lo expuesto por Williams James, el autor Charles Taylor,
plantea que en primer lugar corresponde distinguir; “Entre la experiencia religiosa
viva, que es la del individuo, y la vida religiosa, que es derivativa porque es algo
adoptado por influencia de una comunidad o iglesia” (Taylor, 2003; Pg.16). Es decir
segun Taylor, la religion tiene dos formas de expresarse. En primer lugar esta se
expresa de acuerdo al &mbito de lo emotivo y lo personal, donde cada uno se expresa
segun sus emociones religiosas. En  segundo lugar estd la expresion colectiva,
enmarcada en ritos y simbolos, que son compartidos por todos, en un lugar y tiempo
especifico.

Es por este motivo que; “Debemos ir en busca de las experiencias originales que
sirvieron de modelo para toda esta masa de sentimientos inducidos y conducta
imitativa” (Taylor, 2003; Pg.17). La historicidad religiosa, debe ser tomada como un
punto de inicio valido por parte de quienes profesen la religion. Pues es donde se han
creado e instaurado simbolos y expresiones que han sido invalidados y revalidados de

acuerdo a las necesidad propias de la sociedad moderna.

La religién esta dotada de distintos simbolos y ritos, que son compartidos por
aquellos feligreses, que dan significado y expresan su fe. No todas las religiones
estan concedidas de los mismos signos, expresiones y cultos. Existe una amalgama de
religiones, para todos los gustos y necesidades. En gran parte este factor se debe a la
secularizacion latente en nuestro continente, donde se expresa que ésta es una
tendencia provocada por la religiosidad popular, que ha abierto el mercado a nuevos

cultos no institucionalizados.

Lo colectivo por parte de la religion ha quedado diezmado por acciones individuales

gue han sido tomadas como propias de los cultos religiosos. En primera instancia el
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error de generalizar las expresiones y significados religiosos, que son mas bien de
caracter personal. El segundo error es tomarse en serio la religion, lo que significa
tomarla de una forma personal, devota e interna, pues aqui lo primordial es el

compromiso de aquellos que son parte de la religion.

Taylor sefiala que la variedad y las expresiones religiosas, existentes en la sociedad

moderna no son solo frutos del;

“Declive de la fe y de la practica religiosa ya que han impuesto un
mayor grado de reflexion y compromiso en las personas que la
mantienen. Este proceso tal vez se haya hecho evidente en tiempos
mas recientes. Se trata mas bien de que la propia tendencia hacia una
religion personal ha sido parte del impulso que ha animado algunas

facetas del proceso secularizador.” (Taylor, 2003; Pg.25)

El proceso secularizador de la sociedad moderna, ha desencadenado que la religion
pierda influencia colectiva, acrecentando lo personal en torno a la fe y a las
expresiones religiosas existentes. ElI nuevo creyente postula Mardones; “Tiende a
vivir la religion desde su individualidad, subjetividad y necesidades personales. Se da
un cierto uso pragmatico de la salvacion religiosa. La relevancia y autenticidad
religiosas se evalGan desde la experiencia emocional”. (Mardones, 1994; Pg.42). Lo
emocional como sustento de la una religién que se expresa en una sociedad, donde los
valores capitalistas y de consumo, son pilares del desarrollo econémico, politico y

social, en la cual los valores propios de la religion son dejado a un lado.

Ante esto Hervieu — Leger (2005), postula que existe una evidente fragmentacion de
lo religioso en la sociedad moderna. Aunque es indudable que la religion aun es
importante en la sociedad, la diferencia radica en que simplemente ya no se expresa,
ni menos habla, en lugares donde se espera lo haga. La religion ahora se presenta de
manera difusa, implicita en otros &mbitos como son lo econémico, lo cientifico y lo
politico por nombrar algunas aristas de caracter social. En la sociedad moderna; “Si
bien la religion deja de ser el lenguaje de toda la experiencia humana, continta siendo

un elemento necesario de la sociedad del futuro” (Hervieu — Leger, 2005; Pg. 47).

Los simbolos y las formas de rendir culto, han sufrido ciertos cambios, los cuales han

sido influenciados por la sociedad moderna. Esto producto de que; Los simbolos
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religiosos, como una cruz, una medalla, se transforman en adorno (Mardones, 1994;
Pg.33). Es decir ya no expresan los valores con los cuales se construyeron, por lo que
su necesidad en la vida moderna se ve diezmada. La conclusion, no definitiva sobre la
transformacion de la religion, es que se da una especie de metamorfosis, la religién no

se crea, ni menos se destruye, simplemente se transforma.

2.1.2 Lo Sagrado y lo Profano.

Las creencias religiosas para Emile Durkheim, son representaciones que expresan la
naturaleza de las cosas sagradas y el como estas se relacionan con las cosas
consideradas como profanas. Para comprender la idea de lo sagrado y lo profano el
autor sostiene que las cosas sagradas; “Son consideradas como superiores en dignidad
y poder a las cosas profanas y particularmente al hombre, en el caso de que éste no
sea mas que un hombre y, en si mismo, no este sacralizado” (Durkheim.1992, Pg.33).
Es decir, lo sagrado es aquello con caracteristicas elevadas y con un valor
considerado como superior, el cual es determinado por los hombres y sus ritos
sacralizados, con los que expresan su devocion. Lo profano se expresaria en las cosas
consideras como ordinarias en el mundo, es decir aquellas que no estan provistas del

sentido sagrado y que por ello no contienen un valor simbdlico.

Para Durkheim, la diferencia entre lo sagrado y lo profano, radica en la exclusion y
apropiacioén de los simbolos y de la representacion por parte de lo sagrado. El autor
habla de una metamorfosis de las expresiones consideradas profanas, producto del
contagio de estas, con lo que es considerado sagrado. Lo sagrado en cambio no
pierde su valor simbolico, producto de la no banalizacion de sus practicas. En
sintesis; “La cosa sagrada es, por excelencia, aquella que el profano no debe, no
puede tocar impunemente” (Durkheim, 2003; Pg. 79). En esta idea recae la
concepcién moralista de que lo sagrado esta superpuesto o afiadido a la experiencia y
realidad social, lo que va en contra posicion de lo profano, a lo cual la sociedad le da
un valor y expresion diferenciadora. Lo que no significa que estén conectados, puesto
que son dos experiencias diferenciadas, producto de las expresiones y los simbolos de

distinta indole, tiempo y espacio.

En dltimo caso es sagrado todo aquello que en la sociedad tiene algan vinculo con el
misterio o con el sentido. Es decir todo aquello que es provisto de un valor propio,

por parte de los individuos, que comparten y se expresan en torno a lo sagrado. Las
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expresiones religiosas pueden pasar de ser profanas a sagradas, pero hay que
entender que para esto se necesita de una metamorfosis del elemento bésico que lo

compone, ya sea la expresion o el valor que se le asigna por parte de los individuos.

Pasar de una concepcién a otra equivale a nacer nuevamente como simbolo con
caracter social y divino, ya que se obtiene otra significancia, diferente de la profana.
Durkheim lo explica en su libro “En las formas elementales de la vida religiosa”, con
los ritos de iniciacion, en los cuales los jovenes para poder pasar a la adultez, mueren
y renacen en nuevos seres para sus tribus. En contra partida Hervieu — Leger,
menciona que estas expresiones religiosas, como los ritos, las creencias y las
comunidades, no son mas que manifestaciones derivadas y en algunos casos limitadas
de la experiencia religiosa que se confunde con la experiencia emocional de lo

sagrado.

La articulacion entre la idea de lo sagrado y lo profano, es profundizada por Mircea
Eliade, en su libro “Lo sagrado y lo profano”, en el cual define elementos que ayudan
a advertir el tiempo y el espacio religioso, que es destinado a la comprension tanto de
lo sagrado, como de lo profano. Para el hombre religioso el espacio es
cualitativamente diferente, existen diferencia insalvables en el espacio que habita o
conoce, pues existe un espacio elevado, significativo para su vida. Este espacio
significativo es el de caracter sagrado ya que es; “El unico que es real, que existe
realmente, y todo el resto, la extension informe que lo rodea” (Eliade. 1998, Pg.21).
En palabras de Mircea Eliade, el espacio sagrado es fuerte y significativo, tanto en su
construccidén como en su significacion para los individuos. En contraste del espacio
profano, el cual es carente de consistencia, tanto significativa, como de expresion, lo

que lo transforma en un espacio amorfo.

Esta manifestacion del espacio sagrado tiene; “Un valor existencial para el hombre
religioso: nada puede comenzar, hacerse, sin una orientacién previa, y toda
orientacion implica la adquisicion de un punto fijo.” (Eliade, 1998. Pg.22). Como son
los simbolos que son provistos de un valor que lo define como sagrado, asi como la
expresion de los mismos. Un punto fijo que sirva como conector entre lo divino y lo
mundano, y que permita expresar la experiencia y la significancia que le dan los

individuos en torno a lo sagrado y lo profano.
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La separacion del espacio no solo se remite a la transformacién de las significancia
de los individuos, puesto que el espacio sagrado ademés es aquello que orienta al
hombre. Este espacio se constituye en el eje central de toda significancia. La

homogeneidad del espacio constituye un punto de referencia indiscutido.

Por eso el mito, segin Eliade, estd expuesto en las religiones mas primitivas
encontradas en nuestros dias, donde la mitologia nos habla que la divinidad al cual le
rinden culto, creando al mundo a través del demonio o ser maligno que vencio y
mato, usando su cuerpo para construir el espacio y de esta manera entregar a los
hombre el cosmos en que habitan, espacio sagrado que les da orientacion y orden en

su mundo, salvandolos del caos, aquello desconocido y que es el espacio profano.

En el espacio sagrado es posible encontrar la idea de tiempo sagrado, puesto que para
el hombre el tiempo tampoco es homogéneo ni continuo. El tiempo tiene distintas
naturalezas y se dividen por su importancia religiosa que le entrega. Esta naturaleza la
podemos observar en los periodos de tiempos destinados y regidos por un calendario,
es decir son periddicas, es el tiempo de las fiestas o el de ritualidad. Este tiempo es
diferente al ordinario, el tiempo comudn y corriente que o cuenta con significado

religioso, al cual el autor menciona como, el tiempo profano.

El tiempo sagrado ademas se diferencia; “Por su propia naturaleza reversible, en el
sentido de que es, propiamente hablando, un tiempo mitico primordial hecho
presente” (Eliade. 1998, Pg. 53). Es decir, que este tiempo se distingue del profano
por no agotarse, sino porque siempre esta vigente y que por lo tanto puede recrearse
como si fuera vivido nuevamente. Por ende toda fiesta religiosa estd hecha para
reactualizar un tiempo significativo, un tiempo inagotable revivido cuantas veces se
quiera y sin perder su naturaleza originaria. Asi podemos entender que toda fiesta o
rito sagrado no es la simple recreacion de un pasado, sino que es el tiempo vivido
nuevamente, el original, con los sucesos y acontecimientos revividos tal y como
sucedieron. Para los cristianos por ejemplo, el rito de la crucifixiébn no es una
teatralizacion de ese suceso, sino que es la crucifixion vivida nuevamente, donde ese

tiempo permanece eterno para ser revivido cuantas veces se quiera.
“No solo el tiempo es revivido, sino que también los creyentes son

transformados por ese tiempo, ya que existe un renacer que se

experimenta al experimentar la sacralidad. El tiempo sagrado al no
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poder agotarse esta siempre presente y nunca podra sufrir cambios, no
es lineal y con desgaste como el tiempo profano, pues al celebrar ese
tiempo se regresa a los inicios y con esto ademas se permite que las
personas sean renovadas por ese tiempo, salvadas del desgaste propio
producido por el tiempo sagrado, el cual las personas viven

mayormente”.

Es el tiempo entonces una instancia de vivir lo sagrado y, al igual que el espacio,
permite a las personas tener un punto de referencia y apoyo ante sus vidas divididas
por lo sagrado y lo profano de sus vidas. Vivir en un espacio y tiempo con valores
elevados de sacralidad, permite que los creyentes puedan ordenar y dar significado a
sus vidas, renovarse del desgaste de la misma y poder encontrar puntos de vida en las
cuales estas cobran un significado mayor y de importancia, al comdn de como son

vividas sus vidas.

La religion vista desde el enfoque de lo sagrado, es entendida con su relacion con lo
divino y; “Lo divino significa una realidad trascendente a este mundo.” (Rosales,
2012; Pg. 167). Trascendencia entendida como la relacion con lo sagrado més alla de
la muerte. Tal como es explicado por la religion cat6lica, como el paso esencial del
limite existente entre la vida y la muerte. La trascendencia es abarcada como un
simbolo dotado de esperanzas para los feligreses, es al mismo tiempo algo que esta
mas alla de las fronteras de lo natural. Esta concepcion religiosa de la trascendencia,
se encuentra en una continua lucha con el desencantamiento propio de la sociedad
moderna. Donde el orden imperante ya no seria propiedad de Dios sino de los agentes

sociales.

En palabras de Hervieu — Leger, lo sagrado es; “Todo aquello que, en dichas
sociedades, tiene algin vinculo con el misterio, o con la investigacion del sentido, o
con la invocacion de la trascendencia, o con la absolutizacién de determinados
valores” (Hervieu — Leger, 2005; Pg. 78). Lo que es comun a lo sagrado es que se
expresa en espacios que han sido liberados en la religion institucional.

Esta es la division del mundo en dos esferas separadas entre si y que determinan el
carécter de religioso. Lo sagrado y lo profano esté en la base de toda religion, pues se
Ve expuesta en todo rito, mito, dogmas, leyenda y creencia que conlleve la separacion

del mundo en estos conceptos. Los cuales en palabras de Mardones (1994), son un
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modo de ordenar el espacio, el tiempo, el trabajo y el ocio. Es decir es un modo de
ordenar y dar sentido a la vida humana en los aspectos fundamentales de la misma.

2.1.3 Secularizacién y Modernidad

El termino secularizacion histéricamente ha sido abordado por tedlogos, sacerdotes y
estudiosos del fenémeno religioso. Se puede afrontar desde dos aristas totalmente
opuestas, pero que interactdan constantemente. Por un lado la influencia que la
religion ha inducido en la cultura, la politica y la economia, ha provocado un
resquemor y recelo en una sociedad, que criticaba el hecho de que una institucion que
debia velar por el bien comin de todos, tuviera real injerencia en las decisiones
tomadas por unos pocos, que en el nombre de Dios, mataron y robaron, por nombrar

dos ejemplos ocurrido a lo largo de la historia. En sintesis;

“Este proceso de secularizacion y su efecto concomitante de
desencantamiento del mundo han supuesto para la comunidad
sociologica de nuestros dias un foco de debate permanente en el que,
por lo general, ha primado la tesis de la paulatina pérdida de
influencia de la experiencia religiosa en la sociedad moderna.”

(Sanchez, 1998; Pg.170)

Segun Parker el descontento social, al que se ve afrontado la religién, corresponde en
gran medida a; “La poderosa influencia que sobre las masas proletarias ejercian
ideologias secularizantes que anteriormente habian roto con el marco simbdlico —
religioso que asentaba y legitimaba el Ancien Régime” (Parker; 1996. Pg.111). La
raiz del termino secularizacion ha sido identificada en el término siglo nuevo y
mundo nuevo, de ahi el surgimiento de lo mundano como contraposicion de lo
referido a lo religioso. Algunos tedlogos han catalogado que la pérdida del poder
eclesial que paso a manos del poder civil, ha sido un cambio negativo, ya que produce
caos en una sociedad, que pierde el horizonte de lo divino, por impulsos 'y ritos de
caracter profano, que nacen producto del desencantamiento de lo sagrado y de la idea
de un uUnico Dios para toda la sociedad. Es por este motivo que autores como
Casanova (2007), postulan que la secularizacion es producto de la decadencia de las

practicas y las creencias religiosas en las sociedades modernas.
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Ante esto Cristian Parker sostiene que; “El proceso de secularizacion provino del
cambio en las condicionantes de una estructura social y cultural en rapida mutacion a
causa de las modernizaciones introducidas por la industrializacion y la urbanizacion”
(Parker; 1996. Pg.111). Este proceso desencadenado en el enjuiciamiento de la
sociedad a la religion oficial, donde la influencia de los avatares de la sociedad son
puestos en juego. Provocando cambios no solo en la cosmovision de lo sagrado, sino
también en la construccion de lo social. Lo cual ha conllevado un descontento general
por parte de una poblacion, que ha buscado nuevas formas de sentido religioso,

expresadas a lo largo de Latinoamérica.

Este fendmeno en gran parte puede ser explicado, como consecuencia del desarrollo
acelerado de una sociedad moderna en continuo cambio politico, econémico y social.
Al respecto Hervieu — Leger, sostiene que; “El origen de la secularizacién de las
sociedades modernas estd marcado por desajustes en el tejido social en el que la
religion constituia la base, la trama misma” (Hervieu — Leger, 2005; Pg. 47). Es decir
la religion ha perdido influencia en una sociedad que busca expresarse en otras

instituciones como son la politica, la econdémica y la educacional.

El proceso secularizador, surge como una respuesta a los cambios y al caos
producido por la modernidad, en un mundo en el que la religién ha dejado de ser la
base. Esto ha provocado que; “Las alternativas de cosmos sagrados se multipliquen.
El pluralismo hace que una religion encuentre dificil mantener su estructura de
plausibilidad y se abre la puerta del surgimiento de diversos sistemas de
legitimaciones del orden social.” (Parker; 1996. Pg.117). Con ello la sociedad se
seculariza, provocando que se pluralice la religion volviéndola un objeto de eleccion
personal, en el cual se constituyen fuentes parciales de simbolos de los cuales los
hombres toman lo que necesitan para reconstruir su propio orden simbdlico
significativo. Es indudable pensar que la secularizacion fragmenta la hegemonia
religiosa y, aungue no reduce su impronta en la vida en sociedad, si afecta su

estructura.

En la sociedad moderna la religion ha perdido el papel protagdnico, que ostentaba en
la esfera social. Esto es producto de la transformacién de la religion, la cual provoco
en palabras de Fazio (2003), un divorcio entre la cultura y los valores que esta realiza
en la religion. Para Mardones (1994), la sociedad moderna provoca que las

manifestaciones se vuelvan palidas, encubiertas, fragmentadas y rotas de lo sagrado.
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La sociedad moderna tiene su sustento en el desarrollo econémico, como pilar del
posterior cambio politico e ideoldgico. En la actualidad se convive con el dualismo
provocado por estas dos formas de expresar las creencias por parte de una sociedad,
que abre sus necesidades mas alla de lo impuesto por la religion oficial. Divinizando
situaciones y objetos de caracter social, que décadas atras, no hubiesen tenido cabida

en una conceptualizacion religiosa. Esto se debe en gran medida al,

“Eje del pensamiento ideoldgico, comporta una vision optimista del
futuro de la humanidad. Las ideologias, en cuanto religiones
sustitutivas, son también escatologias secularizadas, es decir,
prometen la felicidad propia del paraiso celestial, pero en esta tierra.”
(Fazio, 2003. Pg.9)

Una caracteristica que es propia de la sociedad moderna, es la inmediatez con la que
se deben resolver los problemas sociales, surgidos de la economia, la politica, la
educacién y la salud. Esto producto de la perdida de los valores religiosos, los cuales
ya no son el centro de la sociedad. Al respecto Mardones sefiala que; “Las religiones
de la modernidad dificilmente puedan ser captadas de otra manera que como formas
degradadas de las religiones en el pleno sentido de la palabra” (Mardones, 1994;
Pg.49). Es decir la religion ha sufrido una metamorfosis, tal como lo sefiala Hervieu

— Leger, producto de;

“La desestructuracion de las formas de solidaridad del pasado Y el
desmoronamiento social de los ideales religiosos son dos procesos que
se incluyen mutuamente: la religion decae porque el cambio social
merma la capacidad colectiva de crear ideales; la crisis de los ideales
deshace los vinculos sociales. Sin embargo, lo que resulta de este
doble movimiento no es el fin de la religion, sino su metarnorfosis”
(Hervieu — Leger, 2005; Pg. 47)

La metamorfosis de la religion es producto de la separacion de los fendmenos
modernos de la creencia y del desvanecimiento del vinculo social religioso, en el cual
se cimentd una cultura religiosa que afectaba aspectos de la vida social en la sociedad
en su conjunto. Estas son dos caras del proceso de secularizacion, el cual se confunde

con los procesos que son propios de la modernidad. Este desencantamiento; “Del
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mundo moderno con su pluralismo y aun fragmentacion cosmovisional, y el
funcionalismo dominante en las practicas sociales, no supone necesariamente una
desaparicion de lo sagrado” (Mardones, 1994; Pg.42). Esto dado en ¢l contexto; “De
la civilizacion occidental moderna, la racionalidad formal esta presente en la esfera de
las actividades sociales” (Gomez de Benito, 1995; Pg. 57). Es decir lo religioso ha
sido opacado, por un proceso racional, en el cual las ciencias sociales, son méas
relevantes que el pensamiento religioso. Se puede hablar de una racionalizacién de la
cultura occidental, la cual esta ligada al crecimiento y al desarrollo politico,
econémico y social. Asi la funcion de la ciencia moderna y de la estructura del

pensar cientifico, encuentran sustento en el proceso secularizador.

2.1.4 Transformaciones y Cambios de la religién institucional en Chile.

La crisis de la religion institucionalizada en Chile; “Se trata especificamente de un
fendmeno de transformacion de la experiencia religiosa, no necesariamente de su
debilitamiento.” (PNUD, 2002; Pg.239). Esto se debe en gran parte a las
transformaciones culturales y valdricas propias de una sociedad en continuo cambio,
como consecuencia de la globalizacion social y econdmica. La religion
institucionalizada se debilita significativamente como fuente de sentido. Modificando
su imagen y el significado que la gente le otorga a sus contenidos y funcién en la vida

social.

La religion institucionalizada no tiene inferencia en los grado de representacion,
expresion y significancia de los simbolos, con los cuales demuestran su fe en la
sociedad. Esta aseveracion de enjuiciar a la religion institucional, se ve reflejado en
las Gltimas encuestas de Uc — Adimark (2012), que permiten presumir sobre la

perdida de adeptos en el pais.

En contraposicién un Estudio realizado por el International Social Survey Programe
(ISSP), en el afio 2002, el cual compard las orientaciones religiosas de los habitantes
de cuarenta y un paises de diversos continentes y con distintos niveles de desarrollo
socioecondémicos. Entre ellos Chile, se encuentra en el séptimo lugar de mayor
porcentaje de creyentes en Dios, lo que es diferente a pertenecer a una religion
institucionalizada. Ahora bien, en Chile las manifestaciones personales de los
fenomenos religiosos son mdultiples, dado que son; “Declaraciones explicitas,

practicas publicas y privadas, interpretaciones, sentimientos, procesos inconscientes”
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(PNUD; 2002, Pg.234). Esto se manifiesta en las caminatas al Santuario de Los
Andes y La Caminata del Padre Hurtado, por mencionar dos ejemplos multitudinarios
de expresiones religiosas en el pais. Al mismo tiempo las miles de animitas
encontradas en las calles y carreteras, las cuales constan de variados feligreses, como
también la asistencia a misa y la creacion de mdaltiples templos que con el paso del
tiempo han ido creciendo de forma paulatina.

La mutacion de la religion institucional en Chile se debe en gran medida al
debilitamiento de los imaginarios tradicionales, asi como de la necesidad de la
sociedad de disefiar por si mismos identidades y proyectos de vida. Los cuales han
afectado los vinculos de las personas con la religion y con sus expresiones
institucionales. La necesidad de creencia en un ser superior o tan solo el hecho de
buscar respuestas no encontradas en la sociedad, desencadenan en la posibilidad de
que existan multiples interpretaciones y manifestaciones de la fe. Sobre el
debilitamiento de la religién institucionalizada, Fortunato Mallimaci , sostiene que
;“La crisis permanente abrid espacios para nuevas legitimidades de los grupos
religiosos, buscados mas por sus amplias respuestas sociales a la misma —simbdlica,
emocional, relacional, material- que por sus dogmas y programas de conviccion
doctrinal” (Mallimaci, 2008; Pg.125). La crisis puede expresarse por los cambios en
las tendencias religiosas, propias de la modernidad en la que estamos insertos y por la
pérdida del eje central de un Dios Unico, que tiende a ser reproducido y replicado en

otras imagenes de caracter mundano.

La sociedad chilena cree masivamente en la existencia de Dios, lo cual ha quedado
graficado en el estudio del International Social Survey Programe (ISSP). Lo que
podria explicar la busqueda de nuevas creencias en una sociedad que por sus propias
necesidades infrahumana, tal vez necesite buscar ciertas respuestas en otros tipos de
manifestaciones, mundanas pero con una fuerte representacion religiosa. Las
creencias que surgen en la sociedad se vuelven bienes preciados. Explicado en la base
de que; “Cualquier actor que hoy busque presencia e impacto social debera no sélo
decir que es creible sino demostrarlo. Pero la llamada crisis de representatividad y
crisis de credibilidad no afecta por igual a todos los actores e instituciones”
(Mallimaci; 2008: 123). Apoyado por el auge de las ciencias modernas y de una

nueva concepcion de un mundo desacralizado de sus creencias pasadas.
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Por otro lado la no representatividad, es una de las criticas que se le hace a la religion
en su conjunto, amparada en el hecho de que sea una doctrina , con escasa renovacion
, que segln sus criticos ya no representaria los deseos y necesidades de la sociedad
actual. Fazio, postula que en; “La época moderna hay una crisis de fe que se
manifiesta en la desmitificacion y racionalizacion del mundo, en la creciente pérdida
de toda trascendencia que reenvie mas alla de lo visible y aferrable” (Fazio, 2003
Pg.3). Esto provoca la aparicion de nuevas formas de expresion de la religiosidad en

la sociedad actual y la metamorfosis de las religiones institucionalizadas.

Fortunato Mallimaci (2008) explica que América Latina es también un caso especial
diferenciado de Europa y Estados Unidos. Producto de la actual recomposicion de las
creencias no significa que las otras creencias son eliminadas sino que conviven unas
con otras. Es un cambio de diversidad cultural, econémica y sobre todo religiosa, la
cual se diferencia de los otros continentes. Una de las causas que posibilitan estas
diferencias son el efecto de la economia de mercado y el hecho de la creciente
expansion de la globalizacion, la cual ha cambiado la forma de pensar , sentir y
desarrollar sociedad en Chile el cual ha vivido cambios profundos en otras

instituciones sociales, como son la educacion, la politica y la religion.

Latinoamérica se caracteriza por las mdaltiples formas de expresar y sentir lo
religioso. Esto es explicado porque se encuentra en época de cambios culturales en
medio de los cuales las formas convencionales de creencias ceden paso a las formas
heterodoxas, sincréticas y neomagicas. Sobre lo mismo Parker (2008), menciona que
es debido a un periodo de transito de época, iniciando el nuevo milenio, las iglesias
cristianas ven amenazada su tradicional hegemonia sobre el campo de las creencias y
rituales, precisamente por discursos y practicas que ellas califican de neopaganismos.
Este cambio generacional de las formas de expresion religiosa, han afectado a la
religion institucional. La cual si bien ha caido en popularidad, ain sigue siendo la

institucion religiosa con mas adherentes en Chile.

La crisis valdrica y de representacion de la sociedad en conjunto, trae consigo el
derrumbe de las formas clasicas, con la que se expande y rinde culto a la religion. No
se debe obviar el hecho de “Que lo religioso es una realidad al mismo tiempo
institucional, social, cambiante, histérica y simbolica.” (Mallimaci, 2000; Pg. 25). Lo
que claramente provoca que las nuevas tendencias sean participes en las nuevas

formas de expresion religiosa y que al mismo tiempo se expandan nuevos cultos. Esto
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puede ser concebido por medio de; “La subjetivacion de la religion y el consecuente
distanciamiento préctico de sus formas institucionales va acompafiado de un nuevo
discurso sobre las iglesias.” (PNUD, 2002; Pg.239). Discurso empapado del nuevo
sistema politico y econdmico del cual no es ajeno una institucién con vocaciéon social
y con injerencia en una sociedad, donde mas del 50 % profesa la religion catolica.
(Encuesta Bicentenario Adimark — UC 2012). Lo que deja en evidencia, la

importancia y legitimacion con la que cuenta la religion institucional en el pais.

Ante este nuevo escenario de la religion en la sociedad, hay autores que sostienen
que;
“Para quienes estudiamos el fendmeno religioso en el presente, ya no
basta con que visitemos los templos y peregrinemos a los santuarios
de mayor tradicion, sino que tenemos que estar atentos a la
religiosidad que se ofrece en la television, la radio, o navegar por los
sitios que ofrecen nuevas experiencias religiosas en el Internet.” (De la

Torre, 2008; Pg.52)

Los autores sostienen que debido a la movilidad que ofrece el mercado religioso, que
ya no es inamovible, sino que peregrina y cambia de acuerdo a las necesidades de la
sociedad. En gran medida este cambio es favorecido por la masividad de los medios
de comunicacion, que claramente son un canal valido, para mostrar la problematica
latente en la sociedad, la cual se convierte en un desafio para las religiones
institucionalizadas, las cuales deben adecuar y acomodar sus estilos, para asi estar

presentes en la sociedad moderna.

No es menor que por este mismo motivo, las religiones institucionalizadas se estén
abriendo a los nuevos mercados comunicacionales, haciendo cada vez més notoria su
modernizacion en estos medios, ejemplo de esto son las misas via la internet y la
forma de difundir sus eventos por los dos medios de comunicacion mas utilizados en
el mundo, como lo son Facebook y Twitter. Esto puede ser denominado e instaurado
en el campo de los espacios considerados como profano, puesto que no se respetan las
tradiciones, cayendo en la facilidad que entregan los medios de comunicacién

masivos municionados anteriormente.

En la sociedad moderna segun Parker;
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”Estas nuevas formas de creencias no oficiales, religiosas, semi-
religiosas, espirituales o simplemente extra sociales obedecen no a una
prédica sistematica y constante de agentes religiosos especializados,
tampoco a la simple y temprana socializacion religiosa de personas
nacidas en una determinada cultura religiosa (catélica o protestante),
sino que son el resultado de la particular forma en que las personas del
pueblo interpretan, reinterpretan, innovan y gestan nuevas creencias
sincréticas a partir de los discursos Yy tradiciones que encuentran a su

disposicion en diversos medios” (Parker, 2008. Pg.345).

Por este motivo los estudiosos del fendmeno religioso sostienen que para las
religiones es primordial el hecho de renovarse, para asi mostrarse a la poblacion,
como un actor social actual y que no se quedd en el pasado. Es verdad que en los
ultimos afios las religiones se han apoderado de las nuevas tecnologias, para difundir
sus ideales y tener mas fieles. Pero esto no ha impedido el hecho, que en los ultimos
afios las religiones institucionalizadas tengan una disminucion en sus feligreses; “La
modernidad en América Latina no es un proceso homogéneo y lineal sino que se ha
ido construyendo de avances y retrocesos. El “beneficio” de la modernidad ha
brindado oportunidades desiguales para el conjunto de la ciudadania” (Mallimaci,
2000; Pg. 24).

2. 1.5 Religion Popular

La religion popular es una expresion de fe, que encuentra mayor adeptos en los
estratos sociales mas desposeidos, que generan identificaciones y credos, con

elementos sagrados y profanos. Algunos tedricos como Parker sefialan que;

“Estas religiones populares son manifestaciones colectivas que
expresan a su manera, en forma particular y espontanea las
necesidades, las angustias, las esperanzas y los anhelos que no
encuentran respuesta adecuada en la religion institucional o en las
expresiones religiosas de las elites y clases dominantes” (Parker;
1996. Pg.61)

Segun Parker, la religion popular esta compuesta de simbolos vy ritos, producto de la

cotidianidad social y cultural propia de las clases populares, que son divinizados y
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sacralizados en una sociedad, con necesidades, que deben ser respondidas a la

brevedad. En contra partida el autor Fernandez postula que;

“Esta religiosidad asume el modo cultural predominante en la
mayoria de la poblacion latinoamericana, y en este sentido se la Ilama
popular. Més que la palabra y el anélisis, privilegia el simbolo, la
accion, el rito, lo mitico, el movimiento, el beso, el canto, la musica,
los silencios elocuentes, los bailes, las velas y las flores, etc”
(Fernandez, 2004; Pg. 1).

La religion popular estd prevista de valores que son situados y entregados a la
sociedad en su conjunto, para producir nuevas formas de expresién religiosa. Esto
ocurre en toda América Latina, donde simbolos y rituales que son asociados a la
religion institucional, son tomados y cambiados a usanza de aquellos, que adoptan y

refiguran las nuevas creencias.

Es la expresion y la apropiacion de los simbolos y de las creencias institucionales.
Pensar que por este motivo desaparece o0 se desvanece la fe, es no comprender que
esta nueva forma de religiosidad va méas alla, de las fronteras de los cleros

institucionales. Los cuales;

“En realidad la piedad popular latinoamericana no requiere signos
demasiado vistosos y llamativos. En las iméagenes religiosas los pobres
no adoran un pedazo de materia. De hecho, van mas alla del escaso
valor estético de la imagen, porque perciben otro misterio invisible y
bello que los atrae. Sabiéndose amados por Dios a traves de la Madre
del cielo se sienten seguros, respetados, valorados en su dignidad
sagrada” (Fernandez, 2004; Pg. 1).

Haciendo un paralelo con la practica deportiva del fatbol y su devenir en la sociedad,
es la reivindicaciéon no solo de la poblacién popular, como puede ser el ejemplo de
Colo -Colo en nuestro pais, sino mas bien es la confirmacion de que esta realidad, a
veces lejana y mirada en menos, es la expresion maxima de los valores y creencias de
la sociedades de escasos recursos. En las nuevas formas de religiosidad, no solo se
representan las alegrias, es también el sufrimiento y la exaltacion de ciertos simbolos,

reivindicados en espacios sociales y fisicos determinados, como lo son los estadios de
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fatbol, donde se desarrolla la actividad misma y al mismo tiempo es la exacerbacion
representada en los idolos, que semana tras semana defienden el equipo de tus
amores, divinizando y sacralizando a la institucion y su conjunto. Con los colores, la
camiseta, el escudo y todo aquello que este arraigado en el equipo, con sus penas y
alegrias.

No puede negarse que; “La presencia consistente y multiforme de la figura de Dios en
la religion popular de los latinoamericanos parece ser el hecho més sobresaliente de
ésta” (Parker; 1996. Pg.160). La imagen de la figura suprema encarna y representada
en Dios, no ha sido cuestionada, al contrario esta se ha fortalecido, transformandose y
refigurandose en distintos momentos y circunstancias de la sociedad. Su forma,

dependera en gran parte, del aqui y el ahora, del favor y la circunstancia determinada.

A diferencia de las religiones institucionales, la religiosidad popular esta en continuo
cambio y movilidad. En gran parte esto se explica por las necesidades de una
sociedad que esta en una constante traslacion de sus ejes articuladores de sentido. Lo
sagrado se manifiesta en distintas formas, dotadas de sentido y expresividad. La
oferta es amplia, por lo que cada expresion debe reconfortar a sus feligreses, que son

exigentes y creadores de sentido con la religiosidad popular.

Esta nueva expresion religiosa que contiene todos los matices de la religién
institucional, trae consigo la venida de nuevos santos, que nacen en el amparo de las
clases sociales mas desposeidas, que encarnan sus suefios y frustraciones en estos
nuevos martires de la sociedad. En el futbol espectaculo esta dualidad es expresada en
los idolos. Un ejemplo de esta realidad, es Garrincha, elegido por la Federacion
Internacional de Historia y Estadistica de Futbol (IFFHS) como el octavo mejor
jugador de la historia del siglo XX. La Estrella Solitaria o el Angel de las Piernas
Torcidas (Por su marcada desviacién en ambas piernas), como era conocido, fue
campeon del mundo en 1958 y 1962, ademas de goleador de la competencia en el
mundial disputado en nuestro pais. idolo del Botafogo, que muri6 a los 49 afios de
edad, en el olvido y la miseria absoluta, muere de cirrosis, producto de su adiccién al

alcohol.

Esta es la clara esencia de la religion popular, donde la forma y el trasfondo no son
juzgados, ni moralmente ni menos éticamente. Esto se debe a la busqueda de
respuestas, que claramente no serian contestadas en la religion oficial. Lo importante

es determinar que el fatbol es o no una religion popular, ante lo que cabe la
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posibilidad que sea afirmativo. Su origen popular, su arraigo en los simbolismos y
espacios profanos, que son sacralizados por la sociedad en su conjunto, hacen
determinar, de que el fatbol, puede cumplir con todos los elementos para constituirse

como religion en si y méas en una religiosidad popular.

2. 1.6 Mercado Religioso y Global.

En América Latina, la religion ha tenido un rol preponderante en la construccion
social y civil de sus pueblos. Es innegable no mencionar la herencia cultural propia de
Latinoamérica y el como la concepcion de sociedad ha sido moldeada. Algunos

autores mencionan gue estamos frente a;

“El camino “irresistible” de la pre modernidad (rural) a la modernidad
(industrial) y hoy a la posmodernidad (mediatica e informatica). Ella
ha sido, en cada momento histérico, fruto de conflictos, negociaciones
y enfrentamientos que han dado caracteristicas propias a la region
donde, por ejemplo, la distribucion de la riqueza es totalmente
desigual, permitiendo asi que convivan excluidos, vulnerables,
empobrecidos y precarizados junto a sectores sociales “enriquecidos”
con los mismos parametros de consumo que en las ciudades de alto
desarrollo” (Mallimaci, 2000; Pg. 24)

En efecto la influencia econdémica no solo afecta a la sociedad en su conjunto, sino
también la construccion fisica, laboral y politica, con la que la region se ha ido
desarrollando. En Chile este proceso fue latente a finales del siglo XIX y mediados
del siglo XX, con la migracién campo ciudad. La caida de las salitreras y la esperanza
de nuevas oportunidades laborales, provoco esta masiva llegada desde la periferia al
centro del pais. Es un proceso paulatino de apropiacion de los espacios fisicos por
parte del obrero, que provoco cambios en la construccion de la ciudad, asi como de
las costumbres sociales, la politica y la economia. La llegada al poder del Presidente
Pedro Aguirre Cerda en el afio 1938 bajo el lema “Gobernar es Educar”. Conocido
popularmente como “El Presidente de los pobres” por su apego a los sectores
populares y sus politicas publicas que buscaban fomentar la mejora en las condiciones
sociales de los sectores méas desposeidos. La expansion del mundo popular se vio
reflejada en la creacién del equipo de fatbol Colo - Colo, conocido como el
“Popular”, gracias a su arraigo en el sector social mas desposeido. La religion

también se vio afectada con la creacion de nuevos cultos y ritos populares, producto
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de las tendencias que se iban instaurando en el pais. Esto se desarrollé durante

mediados de la época del 30 y que se vio frenado con el golpe militar de 1973.

El Frente Popular se instauraba en nuestro pais como un eje articulador de nuevas
reformas que buscaba mejorar las condiciones de vida existentes. La educacion, la
salud, vivienda y el sistema laboral. La sociedad iba cambiando de acuerdo a sus
necesidades propias y a las impuestas por el mercado. Toda este ajetreo social, no
solo era plausible en temas politicos y econdmicos, sino también hacian participe a la
religion, como un actor social al servicio del pueblo, que era protagonista de este
cambio social y que ayudaba en pro de las mejoras en las condiciones de vida de los
ciudadanos, en la década del 60 y bajo arzobispado de monsefior Radl Silva
Henriquez, la Iglesia tuvo un papel preponderante en la lucha de la igualdad, la

pobreza y los derechos humanos.

Todo este camino se vio truncado con el golpe militar de 1973. Donde lo social quedo
diezmado producto de la represion y el cambio de mentalidad. Nuestro pais se abria al
mercado global, cambiando su visién de sociedad y la Iglesia centraba su lucha en el
respeto sobre los derechos humanos. Esto provocé que la lucha social, se fragmentara
y polarizara en nuestro pais. Los cambios en la produccién econémica y social, trajo
consigo cambios en la educacion, trabajo y vivienda. Al mismo tiempo la religion fue
afectada por la secularizacién existente, tomando un papel secundario en las
decisiones importantes del pais. Su influencia fue bajando, producto de los hechos
negativos que salieron a la luz publica, como son los abusos sexuales a menores, por
nombrar un ejemplo. En la religion estas dindmicas producen efectos de
transversalizacion, mediante el flujo de bienes y significados de la cultura “global”
que atraviesa desde distintos puntos a las culturas fijas a sus territorios locales y a las
formas de organizacion tradicionales de las religiosidades nativas y populares.

Esto es producto de la cultura global y local que interactGan cotidianamente.
Provocando un intercambio en la produccion de identidad religiosa. Esta nueva
identidad se ve influenciada por el estado, la economia y otras aristas de produccion
social como son la educacion y la ciencia. Puesto que estas; “Desarrollan su propia
autonomia en lo institucional, sus propias dinamicas funcionales y sus propios
discursos y metaforas de referencia, la religion pierde la centralidad social que poseia

en sociedades pre modernas.” (Lopez, 2005; Pg. 127). Provocando el nacimiento de
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nuevas expresiones, que son producto de una sociedad que perdio el centro divino,

polarizando sus necesidades.

Esta nueva relocalizacion de lo global se refiere a que;

“En el contexto de la globalizacion, elementos simbolicos circulan
«libremente» por circuitos mercantiles y tecnologias de la
comunicacion, a la vez que los buscadores espirituales constantemente
encuentran asidero y legitimacion de sus menus creyentes mediante
procesos de relocalizacion y reanclaje en las religiones tradicionales o
populares capaces de proporcionar linaje y memoria, simbolos de

arraigo emotivo y pertenencia territorial.” (De la Torre, 2008; Pg.50)

No se trata solo de la creacion de nuevos ritos y simbolos por parte de la sociedad.
Pues al mismo tiempo es la resignificacion de los mismos, que se ven influenciados
por la pérdida identitaria, por parte del continente, influenciado con la
mercantilizacion de la fe y su posterior desarrollo en las sociedades modernas. Esta
relocalizacion de las practicas religiosas transversaliza lo local y lo;

“Conecta con circuitos y redes globales, resignifican los usos y
maneras de experimentar la religiosidad popular y conforman nuevos
hibridismos religiosos, producto de la interaccion entre las culturas
populares (magia, santeria, nativismo, paganismo, espiritismo,
aparicionismo, limpias, etc.) y las culturas de la sobre modernidad
(orientalismos o “neoindianismos”, seudo-ciencia, tecnologia de la
informacion y cultura de masas, ancestralidades ficcionalizadas, neo
magia y neo esoteria, técnicas terapéuticas y de superacion personal,

contacto con extraterrestres, etcétera).” (De la Torre, 2008; Pg.51)

Estas nuevas ofertas esotéricas encontraron un espacio de cohabitacién con las
culturas tradicionales, compartiendo rituales y saberes. Conformando nuevos
hibridismos religiosos, en contacto con las practicas tradicionales y populares de la

sociedad.
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Este efecto de la mundializacion sobre el campo religioso es; “Precisamente,
recordarle a todo creyente que su forma de nombrar la trascendencia no es la unica.”
(Lépez, 2005; Pg. 125). Esto es producto de la variada oferta existente en el campo

tema religioso. La poblacion sigue usando a la religion para darle;

“Sentido al aparente vacio de los modernos estilos de vida de la
sociedad de consumo. Pero la gente latina esta también empleando los
simbolismos religiosos para expresar alegria y tristeza, 0 como terapia
para subsanar la sofocante y estresante vida urbana y sus
contradicciones socioculturales en el capitalismo latinoamericano
reciente.” (Gumucio, 2008; Pg.351)

Lo que tiene consecuencias en los estilos de vida de los ciudadanos, que ven como la
creciente sociedad moderna, infiere tanto directa como indirectamente, en todos los

ambitos articuladores de sentido de lo social.

2.2 El Fatbol Espectaculo y La Cultura

2.2.1 Origen del Futbol.

En sus inicios el fatbol, era considerado como un deporte de elite, nacido en;
“Inglaterra a lo largo del siglo XIX, y su difusion geografica se inicia hacia el tltimo
cuarto del mismo siglo, favorecida por el empuje comercial e industrial del imperio
inglés” (Villena, 2001; Pg.258). EIl poderio de los ingleses en el siglo XIX, podia
verse en el poder politico, social y econdmico, que era latente no solo en gran parte
de Europa y Africa, sino también en Latinoamérica.

En el origen del futbol de Sudamérica, es posible encontrar un;

“Patron comun: al principio, “cosa de gringos”, luego, juego y
entretencidn de jovenes aristdcratas, para pasar en un corto tiempo a
ser apropiado por las masas populares, extendiéndose de esta forma
por el conjunto del cuerpo social, hasta integrarse a la cotidianidad
colectiva” (Santa Cruz, 1999. Pg. 13)
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En nuestro pais los primeros equipos de futbol se fundaron en sectores donde el
crecimiento econémico, trajo consigo el desarrollo industrial y la posterior expansion
urbana. La herencia de los ingleses, se ve reflejada en la apropiacion de los nombres,
de las primeras instituciones deportivas de nuestro pais. Como por ejemplo el
Santiago Wanderers de Valparaiso, Everton de Vifia del Mar, Santiago Morning,
entre otras instituciones. En Argentina y Uruguay, también se puede ver la herencia
en los nombres de sus instituciones, como por ejemplo River Plate de Argentina y el

Liverpool de Uruguay. Por citar algunos casos.

Se entenderd al futbol no tan solo como un deporte corporal y de entretenimiento, el

futbol sino también un;

“Enorme factor econdmico, configura estilos de vida y ha tenido
relevancia politica desde sus comienzos hasta nuestros dias. A ojos de
muchos aficionados es la Gltima pasion verdadera. Expresado de una
manera menos patética, el futbol es seguramente uno de los
mecanismos de movilizacién social méas eficaces de nuestros dias”
(Rinke, 2007; Pg. 85)

El fatbol no pasa desapercibido en la sociedad en su conjunto, pues tiene resonancia
en ambitos politicos, econdmicos y educacionales, por nombrar algunas de sus
implicancias en el desarrollo social. Un deporte que comenzo en la elite, pero que se
masifico con el transcurso de los afios ayudado por el desarrollo econémico, que
provoco migraciones de Europa hacia América Latina. Autores como Stefan Rinke,
postulan que no solo se logré masificar por el auge econémico, sino también se basa

en tres factores fundamentales.

El primer factor fundamental es;
“Su sencillez: el fatbol se puede jugar en cualquier lugar. No es
necesario un equipamiento caro ni siquiera una pelota. Las reglas del
juego son en general tan sencillas que hasta un nifio de cinco afos

puede entenderlas sin problemas” (Rinke, 2007; Pg. 85)

Esto en parte explica su popularidad, pues es un deporte tan singular y facil de

practicar, que no es necesario tener los elementos esenciales para su ejecucion,
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ejemplo de esto es que se puede cambiar el arco por un par de piedras, la pelota por
una tapa de algin envase o por papeles envueltos con scotch, la cancha puede ser
cualquier espacio que sea plano y para jugarlo tampoco se necesita ser un gran
experto, ni tener talento para hacerlo.

En segundo lugar; “Su énfasis en lo corporal: con esto se hace referencia a
determinadas imagenes e ideales de masculinidad” (Rinke, 2007; Pg. 85). Si bien,
este es un principio que ha ido cambiando con el tiempo, pues el fatbol también ha
pasado a ser jugado por mujeres, las que también lo realizan de forma profesional.
Incluso la imagen de masculinidad ha cambiado producto del desarrollo social y del

cambio cultural.

Y el tercer fundamento radica en;

“El entusiasmo y la emocion que provoca: esto se expresa sobre todo
en la vivencia de la masa, la cual puede ser interpretada como una
gran vivencia de comunidad. Al mismo tiempo, el fatbol, en la
acepcion de espectaculo que le da Elias, tiene también una funcién de
valvula de escape para el exceso de agresividad”. (Rinke, 2007; Pg.
85)

El gran mérito del futbol, radica en que se presenta como un deporte que posibilita
una via de escape para las problematicas propias de una sociedad de mercado. Es un
juego y para otros una forma de vida. Escritores como Eduardo Sacheri han sugerido
que; Hay quienes sostienen que el fatbol no tiene nada que ver con la vida del
hombre, con sus cosas mas esenciales. Desconozco cuanto sabe esa gente de la vida.

Pero de algo estoy seguro: no saben nada de fatbol (Sacheri, 2005).

Autores como Sergio Villena, postulan que la difusion del futbol, es producto de
una expansion;
“Tanto geografica como social, la cual gana impetu en los afios ‘30,
cuando se celebra el primer campeonato mundial y llega a su maxima
expresion con el desarrollo de las tecnologias comunicativas
audiovisuales, sobre todo con la television color por satélite y
microondas” (Villena, 2001; Pg.258)
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El futbol ha vivido un continuo cambio econémico, politico y social segun lo
planteado por Villena, desde la década del 30 con la celebracion del primer mundial
de fatbol. Es decir desde principios del siglo XX, el futbol ha sido preso de la
evolucion global, que lo transformo en lo que en estos dias es conocido como fatbol
espectaculo. Para Eduardo Santa Cruz, esto puede ser explicado en qué; “El futbol
condensa simbodlicamente las nuevas caracteristicas que la modernizacion imprime a
nuestras sociedades” (Santa Cruz, 1998; Pg.168). Dentro de estas nuevas
caracteristicas adoptadas pueden nombrarse el negocio de la television, de las marcas

deportivas y la creciente oferta de la indumentaria oficial.

2. 2.2 El fatbol, el espectaculo y su masificacion.

En los Gltimos afios el concepto de futbol ha mutado, gracias a los profundos cambios
sociales y culturales que se han experimentado en el mundo. En esta dindmica es que
el autor Sergio Villena, trabaja el concepto de Golbalizacion, el cual explica el
impacto de la globalizacion en el fatbol. Como son la mercantilizacion del mismo y
los cambios introducidos, que transformaron al fatbol en el denominado fatbol
espectaculo. Esto se explica con los conceptos trabajados por Flores, los cuales dejan

en claro que;

“El fatbol se ha convertido en algo mas que un deporte. La gente
dedica su tiempo de ocio a distintas actividades como puede ser la
practica o el consumo de futbol. Para algunos es una profesién y debe
observarse desde dos perspectivas, la del aficionado y la del
profesional” (Flores, 2005; Pg1)

Esta nueva dinamica dentro del fatbol se debe a la expansion del poder econdémico y a
la apertura de las fronteras, producto de la globalizacion y el auge del fatbol
espectaculo, que encontré gran difusion en la FIFA, se ha empezado a notar un
cambio en la profesionalizacion del futbol y el cémo este es vivido por parte de los

aficionados.
Los poderes economicos han influenciado al futbol y sus practicas, la implementacion

del pago por ver, la creacion de las sociedades andnimas y la expansién del mercado

en torno al futbol (camisetas, pelotas, fotos y juegos de videos); por nombrar algunos
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casos, son en gran parte las causales de esta nueva forma de constituir y sentir a este

deporte tan popular a nivel mundial.

Es en esta dinamica en la cual el futbol ha comenzado a masificarse, en gran medida

gracias;

“A la entusiasta —e interesada— labor de los medios de comunicacion
masiva, el espectaculo futbolero, entendido como el conjunto de actos
escénicos y actos de habla que tienen lugar dentro y fuera del estadio,
se constituyd en una fundamental esfera o arena publica, en mucho
ritualizada, en la que se (re) producen contenidos y principios
generativos de percepciones y representaciones” (Villena, 2001;
Pg.259)

La masificacion de los medios de comunicacion ha provocado un cambio en la
construccion de esta nueva industria de la cultura, producto de; “La configuracion del
fatbol como "el deporte del pueblo”, qué no hubiera sido posible sin la invencién
simultanea de un producto genuinamente novedoso, la prensa popular deportiva”
(Cachén — Fernandez, 2008; Pg. 233). El fatbol se ha masificado gracias a; “Los
medios de comunicacién, especialmente la TV, los que han convertido, la celebracion
del fin de semana en un rito seguido por millones de personas”. (Mardones, 1994;
Pg.94). Es en este medio donde semanalmente la; “Retransmision deportiva,
futbolistica, retine ante el “altar doméstico” de la television a los fieles que buscan la

racion de emocion y entusiasmo colectivo semanal” (Mardones, 1994; Pg.94)

Esto también se produce en la radio, medio de comunicacion que contiene un grado
maégico, donde el radio escucha imagina y arma un mundo paralelo al espectaculo. Es

por este motivo que;

“La radio permite mantener la dualidad presencia / ausencia; por esa
via crea en el oyente la inquietud de la verdad que transmite. Dicho de
otra manera, la radio todavia mantiene en el hincha-oyente las
vinculaciones afectivas, la adhesion cuasi-religiosa” (Santa Cruz,
1998; Pg.168)
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Con esta dualidad magica que solo un espectaculo tan masivo y representativo logra
promover por medio de la popularidad de la radio, la cual no ha socavado esfuerzos,
ni menos se ha visto obsoleta con el incremento de la demanda televisiva. Es verdad
que ha cambiado su manera de afrontar las nuevas generaciones, con mejor
tecnologia, pero el poder de sus relatores que logran construir un metarrelato y la fe
ciega de quienes siguen sus programaciones, son los pilares fundamentales de este

medio de comunicacion.

2. 2.3 Fanaticos, Hinchas y Barras del futbol.

El significado de la palabra fanatico deriva; “Del latin fanum, templo o lugar
sagrado. Por consiguiente, la palabra fanaticus pasé pronto a significar sagrado o
perteneciente a la divinidad” (Ovetero, 1997; Pg. 155). Es decir el concepto de
fanatico, se entiende como supremo, dada las caracteristicas que dotan a los fanéticos,
a los cuales; “El fanatismo les proporciona una identidad personal y social, asi como
una autoestima y una autodefinicion positiva, ademas de la firme sensaciéon de
seguridad que les da la reafirmacion colectiva que viven a diario” (Ovetero, 1997; Pg.
158). Esta es una de las principales diferencias con los hinchas, los cuales no
expresan sus ideales y pensamientos de manera tan radical, como si lo hacen los
fanaticos, quienes; “Son singularmente radicales y despiadados porque alegan no
tener motivaciones personales y creen estar cumpliendo un deber sagrado, actuando al
servicio de una causa colectiva” (Ovetero, 1997; Pg. 155). Esto explica que los
fanaticos siempre buscan personas que compartan sus ideales y los expresen de forma
social, algo que no ocurre con los hinchas.

En palabras del autor Anastasio Ovetero; “El pensamiento del fanatico no se ajusta a
las necesidades de la realidad, sino a sus propias necesidades, de tal manera que sus
pensamientos son casi siempre racionalizaciones” (Ovetero, 1997; Pg. 158). Esto
explicaria que los fanaticos sean personas muy exaltadas y firmemente convencidas
de poseer la verdad absoluta. Ahora bien no se puede pensar que el fanatismo, es un

concepto producto de la modernidad imperante del siglo 21, mas bien;

“El fanatismo es de todos los tiempos y se deriva de cualquier idea o
doctrina. El fanatico ha de ser ingenuo, con razonamientos suficientes
para justificar a la defensa de su creencia por medio de la agresion;

sigue una logica inflexible en que trata de demostrar el por qué valora
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superior y exaltadamente la teoria que hecho suya. De ahi su
intransigencia para aceptar consejos y modificaciones” (Menéndez,
2003; Pg. 4)

Esta concepcién del fanatico que no escucha, ni menos acepta consejos se puede
radicar en que estamos en presencia de un sujeto crédulo, con nula autocritica y que
no logra diferenciar entre la verdad y el error, al mismo tiempo; “Supeditando la
justicia y la moral sociales a sus propias ideas, producto de la alucinacion sentimental
que ciega el entendimiento y que, con irresistible empuje, le forja una voluntad
inquebrantable” (Menéndez, 2003; Pg4).

Para los fanaticos sus actividades sobrepasan los noventa minutos que dura el
espectaculo deportivo. El futbol es su vida y por lo tanto deben demostrar que ellos
estan presentes mas alla de los campeonatos del torneo nacional o internacional. Esto

segun Zambaglione, se debe a que;

“Estos fanaticos ofrecen ademas del dia mismo del encuentro
futbolistico, muchas horas al club, generalmente se nuclean en filiales,
organizan fiestas para juntar dinero y asi solventar sus viajes de
campafa futboleras. También, organizan actividades solidarias,
solicitando por medio de la voz del estadio, alimentos o juguetes para

ser entregados a instituciones” (Zambaglione, 2008; Pg.106)

El fanatismo sobrepasa a la actividad deportiva del fatbol espectaculo, haciendo que
la vida de estos fanaticos gire en torno al futbol y sus derivados. EI comportamiento
irracional y a veces violento de los fanaticos se traduce en palabras de Ovetero; “En
una intolerancia hacia el enemigo, un fuerte afan combativo por imponer las propias
ideas, con frecuencia sin parar en la utilizacion de la violencia, es decir un
proselitismo sin limite conocido y entusiasta” (Ovetero, 1997; Pg. 155). Una de las
caracteristicas de las personas fanaticas es que siempre comparten sus ideales con sus
correligionarios, dadas estas caracteristicas propias de los fanaticos es que; “Muchos
de estos grupos, se han transformado en Barras Bravas por su comportamiento
agresivo en los escenarios deportivos y fuera de ellos” (Garcia, 2009; Pg. 2). Es uno
de los focos de discusion de los distintos autores, a la hora de hablar de fanaticos e
hinchas, pues se confunden los términos. Para autores como Castro la diferencia

radica en que; “Los hinchas, de las hinchadas o de las barras bravas en el futbol se da
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por el seguimiento masivo y, en su mayoria, masculino de estos encuentros,
caracterizados por actos festivos, carnavalescos, agresivos y violentos protagonizados
en diversos campos”. (Castro, 2010; Pg. 133).

Esta problemética generada en fanéaticos e hinchas, producto de la violencia, tiene
distintas aristas en la sociedad y en el mundo, ejemplo de esto es que; “En Inglaterra
[lamaron a estos hinchas “hooligans”; en Italia, “tifosi”; en Espafa, “ultras”; en
Brasil, “torcidas”, y en América Latina, “barras bravas”. (Castro, 2010; Pg. 133).

Todas definiciones que se dan por la violencia exacerbada de los hinchas y fanaticos.

En sintesis para entender el fendmeno de las barras bravas, se debe considerar el
hecho de que las barras; “Utilizan diferentes formas de comunicacion o expresion
para formar parte del espectaculo o para ser el protagonista: su forma de vestir, sus
banderas, cantos y coreografias, sentimiento de pertenencia y representacion de una

guerra contra sus rivales y violencia” (Garcia, 2009; Pg. 2).

Sobre la definicion de la palabra hincha, no existe mucha bibliografia, es por esto que
el autor colombiano John Castro postula que;

“La palabra hincha se utilizé por primera vez en Ameérica Latina en
Prudencio Miguel Reyes, quien se encargaba de inflar o hinchar los
balones, con la fuerza de su pulmoén, para el equipo Club Nacional de
Football de Montevideo, Uruguay” (Castro, 2010; Pg. 133).

Se le llamaba hincha, a este personaje, dado que alentaba y gritaba desde el borde de
la cancha para animar y dar aliento tanto a los jugadores como al equipo. El concepto
de hincha ha mutado a lo largo de la historia, pues los hinchas; “Han pasado de
espectadores pasivos a actores principales, ya que sus comportamientos han
desbordado la pasividad del asistente y ahora son protagonistas vitales del deporte”
(Castro, 2010; Pg. 133). Los hinchas han pasado a constituir parte fundamental del
espectaculo deportivo, en el cual se ha transformado el fatbol. Producto de su forma
particular de vivir y sentir el espectaculo, en el cual han incorporado patrones de la
cultura popular, como son los canticos, las animitas hechas para recordar a los

hinchas fallecidos en rifias con otras hinchadas.
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Los hinchas, segun lo sefialado por Castro (2010), pueden ser determinados por dos
aspectos, por un lado el hincha es incondicional de un equipo y por otro lado es
seguidor de un jugador especifico. El hincha también se caracteriza por; “La
efervescencia con la cual atiende las actividades de su conjunto y hace lo necesario
para que este se entere de que estd presente y le apoya, es decir, se hace visible ante
los demés”. (Castro, 2010; Pg. 133). Es fundamental para el hincha demostrar que
esta presente para el equipo cuando este lo necesite y méas aun no pasar desapercibido

en el espectaculo.

Los medios de comunicacion forman parte importante en el imaginario colectivo y en
la percepcion que la sociedad tiene sobre los hinchas. Los cuales; “Son presentados
por la television o los diarios impresos de dos formas: una bastante emotiva, que es
celebrando una victoria o llorando una derrota; y otra salvaje, en la cual inadaptados
y barbaros participan en hechos violentos” (Castro, 2010; Pg. 133). Es decir se
construye una tipificacion de lo que es un hincha o fanatico y lo que es un sujeto

perteneciente a una barra brava.

Dentro del cotidiano de los espectadores del fatbol espectaculo, se pueden encuentran
los hinchas, las barras bravas y los fanaticos. Son estos ultimos, los mas fanaticos los

que dedican su tiempo a la planificacién de;

“Los aspectos festivos del partido, lo que ellos denominan “la fiesta de
la popular”. “Ponerle color” a la tribuna implica exhibir los elementos
del ritual: globos, banderas, cintas con los colores del club. Los
hinchas inscriben en sus banderas, 0 “trapos”, el nombre del barrio de
pertenencia o frases alegdricas de ese sentimiento incondicional
(“todas las rutas me llevan a vos”, “amor, pasion, locura”). Caracteriza
a estos hinchas el empefio en la organizacion de las tareas vinculadas
al festejo y al traslado a otras ciudades cuando el equipo es visitante v,
ademas, el interés que demuestran en la realizacion de trabajos de
mantenimiento del estadio y de la sede social, en la programacion y
planificacién de celebraciones conmemorativas (aniversarios del club,
dia del hincha, conquista de un titulo)” (Alabarces-Zucal-Moreira,

2008; Pg.2)

Estos rituales son producto del fatbol espectaculo, el cual ha permitido que los

hinchas y fanaticos, busquen nuevas formas de expresar su sentimiento incondicional

66



de lealtad y amor hacia su equipo en los estadios y fuera de estos (barrio, espacios
publico, etc...) En estos rituales cada uno cumple un rol de vital importancia para el
normal desarrollo, del mismo. Es asi como los hinchas y fanaticos se preocupan de
los canticos, las banderas y los globos que adornan el espectaculo deportivo en tanto
las barras se preocupan que en; “La fiesta popular sus integrantes lleven decenas de
banderas y usen bombos para acompafiar los canticos que ellos mismos dirigen desde
el centro de la tribuna” (Alabarces-Zucal-Moreira, 2008; Pg.3). El trabajo en conjunto
de hinchas, fanaticos y la barra, es el resultado que se vive en las tribunas de los

estadios de futbol.

Una de las diferencias que existe entre los hinchas y los fanaticos, radica en lo que
ellos llaman aguante. Termino con el cual explican la pasion exacerbada con la que
siguen al equipo sin importar la distancia ni menos los resultados deportivos del
mismo. Es por este motivo que el accionar de los fanaticos, se asimila al de los
barristas, la diferencia debe enmarcarse en cuando estos son barras y cuando son
barras bravas. Para los autores Alabarces, Zucal y Moreira (2008), ser miembro de la
barra, brinda a quienes pertenecen a estos, lazos y nexos con los cuales acceden a
contactos y gente que piensan y sienten como ellos. En sintesis; “La pertenencia a la
hinchada es una manera de volverse conocido y (re)conocido” (Alabarces-Zucal-
Moreira, 2008; Pg.8).

Es este tipo de aguante, el que define a los fanaticos pertenecientes a las barras de
fatbol y quienes son parte de las denominadas barras bravas. Se habla de un aguante

que se;

“Confirma dia a dia en los sacrificios que estos fanaticos realizan en
nombre del club cuando tienen que recorrer extensas distancias
geograficas para “alentar al equipo aunque no se juegue nada” y “sea
un partido en la Antartida”; cuando alientan al equipo mas alla de los
resultados porque el fanatico con aguante es el que sigue y apoya al
equipo sin importar si éste gana, pierde o empata; cuando postergan y
abandonan compromisos personales y soportan en la tribuna las

inclemencias del clima” (Alabarces-Zucal-Moreira, 2008; Pg.3).

Para los fanaticos existe una regla inquebrantable, el aguante es mayor ante la mayor

adversidad atravesada tanto por el como por el equipo. Esto es expresado en las;
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“Decenas de cénticos que ponen de manifiesto estos aspectos de un
aguante basado en la fidelidad y el fervor: “te vamos a seguir, a donde
quieras ir”, “ganes o pierdas te sigo igual, un sentimiento inexplicable,
que se lleva adentro, no puedo parar”, “muchas veces nos bancamos la
lluvia, los palos de la yuta y todo eso por vos”. (Alabarces-Zucal-
Moreira, 2008; Pg.3).

El aguante se vuelve la expresién méxima, del sentimiento y apego que los hinchas,
fanéticos y las barras, tienen hacia su equipo de futbol. Es también la accion que

define los comportamientos y las razones de los hinchas y fanaticos.

2. 2.4 Los idolos.

En el balompié internacional y por supuesto en nuestra idiosincrasia nacional, los
idolos han estado siempre presentes. Algunos con cualidades que sobre salen del resto
y otros simplemente destacando solo por sus personalidades. En la actualidad; “El
icono se ha vuelto una camiseta.” (Maffesoli, 2008; Pg.43). En gran parte esto es la
definicion del fatbol y la mercancia, donde, no solo sobresale el virtuoso con los pies.
También tienen cabida los que no lo son. Ejemplo de esto es David Beckham, quien
es criticado por su forma de juego, pero es considerado un icono, por todos aquellos

(ue compran sus mercancias y siguen sus equipos.

Los idolos surgen producto del fendmeno de los fan, el cual en palabras de Busquet,
se ha transformado en un hecho social, el cual surge; “En el contexto ordinario de la
vida cotidiana de muchas personas que, en determinados momentos, viven de manera
apasionada y obsesiva su aficion y que organizan buena parte de su actividad diaria
en funcion a ella”. (Busquet, 2012; Pg. 23). Estos fan del espectaculo deportivo
desarrollan vinculos de lealtad con respecto a los colores de su equipo, los cuales van

mas alla de la admiracion que estos tengan por los jugadores.
El fendmeno de los idolos es un resultado del proceso de la construccion social. Las

funciones y caracteristicas que determinan lo que es un idolo, se han renovado con el

paso de la historia. Esto se entiende en palabras de los autores Moscoso y Pérez;
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“Cada época ha requerido de un tipo de idolo diferente, aunque es
comun a todas que el verdadero sentido de los idolos esté en el &mbito
de lo imaginario y que su significacion social trasciende de otras
intencionalidades humanas. En este sentido, se trata de un proceso
social que se eleva sobre la produccion de categorias del lenguaje —de
las cuales se desprenden sentidos y significaciones sociales—, que
encuentran en el mito la mejor via de expresion”. (Moscoso y Pérez;
2012; 121).

Dentro del imaginario social de los hinchas y fanaticos del futbol, los idolos cumplen
una funcién que representa los suefios y frustraciones de aquellos, que viven y sienten

de una manera diferente el espectaculo deportivo.

Ahora bien en lo estrictamente deportivo, se encuentran distintos tipos de idolos. Los
que van desde sus origenes, hasta nuestros dias. Estos son definidos de acuerdo a; “La
moralidad que predomina en cada época y a las funciones sociales, politicas y
econdmicas, que prevalecen en la sociedad” (Moscoso y Pérez; 2012; 122). Es decir,
el idolo actual se forja de acuerdo a las influencias econdmicas, politicas y sociales
predominantes. El contexto, es el que determina quien es idolo y quién no. Una
funcion  social que; “No en vano, en los Ultimos afios, a la hora de ganar
reconocimiento en el mundo del deporte, parece que la componente econémica y
mediatica esti desbancando a la estrictamente deportiva” (Moscoso y Pérez; 2012;
125). Con esto queda de manifiesto que el deporte, ha pasado a un segundo plano,
tomando una mayor relevancia el &mbito econémico y la masividad de los medios de

comunicacion.

El desarrollo de los nuevos idolos del futbol espectaculo, produce una diferencia
marcada, entre el deportista que gana titulos para el éxito de su equipo, en contra
posicién de aquel deportista que crea una imagen sobre si mismo, para su propio
éxito. Este proceso se ve influenciado por el auge de la television, la radio y la prensa
escrita. El fendmeno de los medios de comunicacion explica que en el mundo del
deporte, se encuentren ciertas personas; “Que Sin necesidad de ser los mejores en sus
respectivas disciplinas deportivas, o al menos no mas brillantes que otros, han
adquirido una enorme popularidad, convirtiéndose en auténticos mitos” (Mo0SC0SO y
Pérez; 2012; 125). Esta es una de las mayores diferencias entre un idolo del siglo XX

y otro del siglo XXI, donde ser un idolo, es un camino con menos obstaculo y
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exigencias deportivas aparentes. Los autores Moscoso y Pérez (2009), lo sintetizan
con la frase; “Antes, los idolos ofrecian un camino biogréafico a imitar”. Existe una
metamorfosis en la concepcion de idolo y en el como estos se constituyen y tratan por

parte de los hinchas y fanaticos del futbol.

En relacion a los medios de comunicacion, estos necesitan de los idolos para, “Hacer
atractivos los productos audiovisuales del deporte, y por ese motivo los produce. Es
eso lo que contribuye en cierta medida a que un deportista se convierta en un idolo”
(Moscoso y Pérez; 2012; Pg. 129). El espectaculo deportivo se ha transformado en
una mercancia, para aquellos que manejan ciertos aspectos, como son los derechos
televisivos y la imagen de los deportistas, por nombrar dos aristas que son parte de la

practica y la expresion del futbol espectaculo, en el cual;

“La produccion mediatica de los idolos del deporte, lejos de difundir
la practica deportiva, ha generado justamente lo contrario. Su efecto se
ha limitado a intensificar la industria publicitaria y de productos
deportivos, es decir, mas que deportistas han creado consumidores”
(Moscoso y Pérez; 2012; Pg. 131)

La practica deportiva ha pasado a un segundo plano en el espectaculo deportivo, pues
este se ha construido de productos y mercancias, que van mas alla del deporte mismo.
Esto desencadena, de que los nuevos idolos, no sean necesariamente 10s mejores en
su area, sino simplemente que sean capaces de vender la mercancia. El caso

emblematico es el de David Beckham, jugador inglés, simbolo del fatbol espectaculo.

Los idolos para la sociedad son un buen ejemplo producto del; “Apoyo que dan a
poblaciones desfavorecidas o modelando los roles de género en nuestra sociedad,
valores de tolerancia, igualdad vy justicia social” (Moscoso y Pérez; 2012; 140). Es
decir, los idolos se transforman en ejemplos para una sociedad, que busca un rol
positivo y valores, que solo observan en ellos. Por esta razén, es que los idolos
pueden ser efimeros, producto de un mal manejo de la fama y de la exposicion.

En palabras de Castafier y Camerino (2012), los idolos son fragiles como las estrellas
fugaces e interesan mientras se mantienen vigentes y no decepcionen, producto de
acciones desafortunadas, que atenten contra los valores propios de la cultura del

deporte.
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2. 2.5 El ritual del futbol.

El caracter de ritual en el fatbol se debe en palabras de Rinke (2007), a las
repeticiones semanales de partidos, asi como también a la asistencia de los hinchas y
fanaticos a los estadios de futbol. Seguir los torneos, crear canticos Yy vestir la
camiseta, no hace mas que estandarizar las conductas y expresiones colectivas de los
seguidores. Estas manifestaciones van; “Mas alld de la supersticion y la
irracionalidad, ya que tienden a generar sentidos. Se trata de la “consagracion de lo

profano, propia de lo moderno”. (Cachan — Fernandez, 2008; Pg. 230).

La expresion del futbol espectaculo, como ritual, tiene aristas diferentes, de acuerdo
al continente en el que estas se desarrollan. Autores como Sergio Villena, Pablo
Alabarces, mencionan el contexto social y cultural, caracteristico de América del Sur,
en el cual los hinchas y fanéticos, piensan y sienten de una manera diferente el
espectaculo futbolero El chileno Eduardo Santa Cruz, postula al respecto que;

“En Sudamérica por el futbol se rie, se discute, se crean amistades y
complicidades fugaces, se vive y a veces también se muere. Un
resultado, e incluso una incidencia en el juego, puede influir y
conmover (y de hecho asi ha ocurrido) al orgullo y el honor nacional,
revivir viejas y antiguas querellas y rivalidades. Pocas
manifestaciones masivas tienen la carga simbdlica y ritual que se
condensa en el futbol” (Santa Cruz, 1999. Pg. 8)

Se debe considerar que el fatbol es un deporte que nace en el contexto de la
revolucidn industrial, en Inglaterra. Su expansion se debe al crecimiento econémico y
al auge de las inversiones britanicas en América Latina. En torno al fatbol el hincha 'y
fanético latinoamericano, desarrolla una serie de expresiones, que los diferencian de
los otros continentes, en los cuales el contexto social y cultural, han provocado

cambios en los comportamientos de los hinchas y fanaticos del futbol.

En sintesis se debe entender el ritual deportivo como una dimension simbélica que
ofrece a los hinchas y fanéaticos del fatbol, una participacion variada, ya sea en
grupos, pefias, barras. En los cuales construyen una funcién de integracion y un
ciertos estatus, que es proporcionado por sus pares. Al mismo tiempo ofrece

identificacion simbdlica y un grado de diferenciacion, en el cual se mide el ellos
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contra el nosotros. Con esto se explica la intolerancia y la rivalidad entre hinchas y
fanéticos de instituciones diferentes. Por Gltimo uno de los ritos mas utilizados es el
de apropiarse de los terrenos (Barrio- Espacios Publicos) y transformar elementos de

la cultura, para el uso personal de sus ritos y practicas.

2. 2.6 El Ocio como practica cultural en la sociedad

El comienzo del ocio, como practica cultural, se desarroll6 en los inicios de la
revolucion industrial, pues esta se caracterizd por el perfeccionamiento de la
produccion manufacturera, la cual buscaba que los individuos se mantuvieran siempre
ocupados en actividades laborales, provocando que “El ocio se entendiera
peyorativamente, y que solo adquiriera valores positivos cuando la vagancia diera
paso al recreo organizado como una reposicion necesaria para el trabajo.” (Rodriguez,
2005.Pg.189). Asi con el tiempo y el desarrollo de una sociedad capitalista, mucho
mas avanzada, provoco que el ocio pasara a cumplir una funcién importante en el
ambito de la economia moderna, como una forma de crear mayor consumo. Con esto
se entiende al ocio, como una actividad en la cual se destina tiempo relacionado, con
el trabajo u otras actividades. El ocio debe sus inicios a la mecéanica de las sociedades
capitalistas, que actualmente rigen a la sociedad.

Esto llevd a repensar en el como utilizar y controlar el tiempo destinado al ocio en la
sociedad. Lo que provoco que se mercantilizara y pudiese sacarle dividendos
econdmicos. De este modo alguno autores sefialan que, “El ocio estd ligado al
consumo que se consolida a través de la produccion de emociones...es una
generacion de deseos més que de necesidades.” (Rodriguez, 2005.Pg.189). Es la idea
el desarrollo simbolos de consumo, que seducen y traen bienestar a una sociedad que
sepa utilizar el tiempo libre como el creador de valor econémico, en la “Industria del
Ocio”. A esto se le conocerd como tiempo libre activo, segin algunas teorias
econdmicas, diferenciandola del tiempo libre pasivo o estéril, el cual no incurre en

consumo ni gastos, es decir, es improductivo para la economia.

Se plantea que comunmente la sociedad se va convirtiendo en una sociedad del ocio.
Producto de la disminucion constante de las horas destinadas al trabajo, y por ende se
acrecienta el tiempo libre. Esto apoyado por las nuevas tecnologias, propias de una
sociedad que construye maquinarias que ayudan a producir con una mayor rapidez y

sin la necesidad de un gran nimero de horas trabajo, que cominmente eran utilizadas
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por el hombre. Sin embargo, estas teorias fueron refutadas producto de que; “En las
sociedades postindustriales sobresalen cada vez méas estudios que indican que el
mercado de trabajo se amplia en cantidad. Sin esta evidencia no se explicarian
fendmenos como la inmigracion en paises desarrollados” (Rodriguez, 2005.Pg.190).
De la misma manera el tiempo de trabajo tiende a elevarse, ya que las personas
incluso llegan a tener mas de un empleo, esto para poder financiar sus gastos o

deudas. Con lo que las actividades recreativas y deportivas pasan a un segundo plano.

En esta realidad propia de la sociedad, el tiempo libre disminuye, pero aun asi es una
industria importante que cada dia gana preponderancia en la economia mundial. Esto
se entiende, debido a que los gastos del tiempo ocioso, elevan los gastos personales y
familiares. Prueba de este fendmeno es que en los; “Estados Unidos, el aumento en
los gastos de consumo es también un aumento del tiempo de trabajo, precisamente
para conseguir ingresos con los que adquirir mas bienes y servicios.” (Rodriguez,
2005; Pg.190). Se trabaja para gozar lo ganado en productos y mercancias, lo que
hace disminuir el tiempo libre. Con esto lo que el trabajo aumenta y el tiempo de goce
disminuye paulatinamente. Esto es producto de la teoria capitalista, que se ha
transformado en un circulo vicioso sin salida en la cual se utiliza al hombre como un

medio por el cual generar riquezas.

Otra perspectiva que ayuda a comprender la relacion trabajo y ocio en la sociedad,
esta vinculada a la posibilidad de poseer y disfrutar el tiempo libre. Al igual como
Bourdieu analiz6 el sentido del gusto en la sociedad, a los cuales denomino campos
de competencia y sintetizd como el hecho de “ganar prestigio” en la sociedad. El
tiempo de ocio se constituye en otro campo cultural, por lo tanto su distribucién se

construye en base a relaciones sociales con sentidos diferenciados.

El deporte en el siglo XIX; “Era una necesidad relativa, sélo relacionada con el
estatus social de las elites ociosas occidentales. Les servia para expresar su separacion
social respeto a la masa trabajadora.” (Rodriguez, 2005.Pg.191). A diferencia del
siglo XX, donde las préacticas deportivas se fueron ampliando hacia las clases
populares, esto como una forma de disciplinar y controlar a la sociedad en su

conjunto.

73



La préctica deportiva entonces se fue racionalizado, creando asociaciones y
federaciones para cada actividad. Con esto se establecieron reglas basicas para jugar

cada disciplina. Esto es el nacimiento del deporte moderno. Se entendia entonces que;

“El ejercicio fisico suponia una idénea manera para controlar el
tiempo, mediante una disciplina ludica e higiénica. Ese mismo
proceso se extendid por occidente... los distintos gobiernos
consensuaron tal acuerdo: fomentar la exhibicion deportiva es
fomentar la ética moderna. La competicion y la salud fisica eran dos
pilares para una nueva era de progreso lineal” (Rodriguez,
2005.Pg.198).

El tiempo libre se vuelve es un pilar fundamental para la instauracién de las
practicas capitalistas dominantes en la sociedad. Educando a las personas en la
adopcion de la disciplina social y personal, donde se busca competir y superar a otros.
Permitiendo romper marcas y tener éxito deportivo como dos pilares fundamentales
en un mundo laboral en el cual es fundamental contar con una mano de obra activa, y

empresarios altamente competitivos.

Esta racionalidad del deporte también busca como objetivo educar a los sujetos para
soportar las tenciones. Comunmente se entiende que los deportes son actividades para
liberarse de los problemas, para olvidar las presiones del trabajo, que buscan la

relajacion y el goce. Es por este motivo que;

“El deporte, tanto de practica como de espectaculo, también genera
tensiones, tantas 0 méas que las laborales o familiares, e impiden el
relajamiento y la necesaria abstraccion. Este razonamiento ilustra la
idea de que las emociones dominantes en cada sociedad son las

mismas para el negocio que para el ocio” (Rodriguez, 2005; Pg.201).

La educacion entonces ofrece el ocio, como un medio para “aguantar” las tensiones
del mundo del trabajo. Esta ldgica analitica pone siempre en el centro esta
perspectiva, en la cual son inseparables, producto de mirada critica, que permite otra

forma de entender el problema del ocio.
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2. 2.7 La busqueda de la emocion en el ocio

Tanto Norberto Elias, como Eric Dunning analizan al deporte y otras actividades
deportivas en base a los sentimientos que estas generan en la sociedad. Las emociones
son muy diferentes a otro tipo de estremecimientos que se conocen (amor, odio, ira,
etc.). Esto debido a que son buscadas durante los ratos de ocio de las personas en las
sociedades industrializadas méas avanzadas.

Asi también, se busca abandonar la vieja mirada en que la sociologia aborda el
problema del ocio, tal como lo realiza el autor Rodriguez. Producto de esto es esto es
que la mirada de Elias y Dunning critica que; “El popular estereotipo tradicional
expresado en frases que facilmente asoman a nuestros labios, como la de <<trabajo y
ocio>>, se ha visto elevado asi, sin un examen critico, a la categoria de axioma
cientifico.” (Elias, Dunning.1992.Pg.87). En realidad, estos autores apuntan a
entregar un analisis sobre el fendmeno del tiempo de ocio como un objeto de estudio
total, independiente de otros fendbmenos como el trabajo, para asi comprender su
realidad desde una mirada no tan dogmaética como lo era en ese entonces. Por ende es
un trabajo que entrega conceptos para el estudio de la ociosidad en las sociedades

modernas.

En las sociedades actuales se han restringido los momentos en que se pueden expresar
las emociones, las emociones fuertes son alejadas del espacio publico, y solo a los
nifios se les permite actuar de esta manera (aunque con limites, para que aprendan lo
mas rapido a comportarse como un adulto), pues si un adulto actia de manera
fuertemente emocional en la via publica, sera tomado como un loco o un
descontrolado. “La organizacion tanto social como personal para el control de las
emociones, para contener la excitacion apasionada en publico e incluso en la vida
privada, se ha hecho mas fuerte y mas eficaz” (Elias, Dunning. 1992. Pg.83). El
hecho que sintamos verglienza si perdemos el control de nuestras emociones, es

muestra de lo interiorizado que tenemos la importancia del auto control.

El actual estado social ha provocado grandes momentos emocionales en la poblacion,
“En las sociedades industriales avanzadas, las malas cosechas han dejado de ser la
catastrofe que causaba desesperacion ante la perspectiva de hambre y muerte.” (Elias,
Dunning.1992.Pg.84). Una crisis econdmica ya no necesariamente significa no tener
qgue comer o mendigar en la calle para los ciudadanos, gracias a la organizacion

moderna de los Estados, estos peligros son cubiertos por la ayuda social que cada
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nacién ha creado. En este caso, solo la guerra podria poner en un estado emocional
fuerte a la sociedad, como ocurria en periodos antiguos. Por otra parte, el efecto

contrario también ha perdido el poder de causar fuerte emocionalidad a los sujetos.

Lo que antes era alegria y regocijo por una buena cosecha, hoy un indice positivo de
crecimiento econdémico no logra llegar a crear esa emocién. Solo podemos ver
manifestaciones de emocionalidad fuertes en la vida privada de las personas, en su

circulo de amigos y familiares. Donde;

“Los ritos y ceremonias sociales que se celebran en bodas, entierros,
con motivo del nacimiento o llegada a la edad adulta de un hijo y en
ocasiones similares, a duras penas propician ya -en contraste con los
rituales de sociedades mas sencillas- claras expresiones publicas de
emocion.” (Elias, Dunning.1992.Pg.84).

Ante este escenario social, resulta importante para estos dos autores estudiar la
dinamica y las caracteristicas de las emociones que se perciben cuando los sujetos
estan participando en actividades asociadas al ocio, ya sea como espectadores a un
partido de fatbol o en una obra de teatro, puesto que para la sociedad actual, son uno
de los pocos espacios donde la emocionalidad cobra legitimidad y por ende es

permitida su expresion en lo publico.

Es importante comprender que es el ocio y como diferenciarlo del resto de las
actividades de la vida diaria de las personas, mas aun teniendo en cuenta que hoy en
dia la vieja bipolaridad <<trabajo y ocio>> tiende a simplificar la realidad, puesto que
no todas las actividades del tiempo libre pueden ser catalogadas como ociosas, y
también no todos los trabajos que realiza una persona son remunerados. Podemos
encontrar, ciertamente, que para una persona su trabajo puede ser una actividad
ociosa que le da placer, ante esto, “El razonamiento de Kant en el sentido de que el
deber, si es agradable, deja de ser moral” (Elias, Dunning.1992.Pg.87), racionamiento
que aun tiene valides en la manera de pensar la separacion conceptual del fendmeno

simplificado como << trabajo y ocio>>.
Los autores sefialan que; “Resulta inadecuada la polarizacion de ocio y trabajo en su

forma tradicional, pues parece sugerir que todo el tiempo no invertido en trabajo, en

el sentido de trabajo ocupacional asalariado, que todo el tiempo libre puede ser
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destinado a actividades recreativas.” (Elias, Dunning.1992.Pg.91). Por lo tanto, es
necesaria una nueva forma de conceptualizar las actividades efectuadas en los

tiempos de ocio, lo que permitira conceptualizarlo y definirlo en la sociedad.

2. 2.8 Analisis de las actividades realizadas en el tiempo libre

En la sociedad se realizan distintas actividades que reflejan, como los individuos
utilizan su tiempo libre. Una de las actividades que se realiza en la sociedad, tiene que
ver con el trabajo privado y la administracion familiar; “A esta clase pertenecen las
innumerables actividades domésticas, incluido el aprovisionamiento mismo del
hogar. A esta esfera pertenecen todas las compras grandes y pequefias, todas las
variadas transacciones financieras personales, todos los planes para el futuro” (Elias,
Dunning.1992.Pg. 89). El cuidado de los hijos, la mantencién del hogar, las peleas y
discusiones familiares, los planes y reuniones para decidir las vacaciones y otros
eventos que se necesiten ser organizados y administrados. Por su caracteristica
ocupan un gran porcentaje del tiempo libre de las personas, lo que puede ser tan

agotador como lo es el trabajo asalariado.

La sociedad destina una parte del tiempo libre al descanso, al cual se le define como
una serie de acciones en la cual las personas pueden; “Sentarse y fumar o tejer, sofiar
despierto, vagar por casa ocupado en fruslerias, no hacer nada en concreto y, sobre
todo, dormir.” (Elias, Dunning.1992.Pg.89). Esta clase de actividades pueden ser
Ilamadas ociosas, pero se diferencian altamente de las que siguen a continuacion,

pues el ocio como es entendido aqui tiene otras complejidades.

La sociedad busca satisfacer sus necesidades bioldgicas, sin mal interpretar este punto
es que se debe dejar en claro que; “Todas las necesidades bioldgicas a que hemos de
subvenir en nuestro tiempo libre y en el que no lo es, estan socialmente estructuradas:
comer, beber, defecar, hacer el amor y dormi” (Elias, Dunning.1992; Pg.89) Son
necesidades que no se pueden anular, quizé solo aplazar pero en periodos cortos. Su
satisfaccion solo conduce a que nos estreguen cierto placer de duracién corta y que
con el tiempo también se tornen monotonas e insipidas, como puede ser en el caso del

sexo al pasar de los afios y si no se renueva su forma de satisfacer esa necesidad.
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Otro punto relevante, dentro de las actividades que el hombre realiza, tiene que ver
con la sociabilidad la cual; “Puede implicar un esfuerzo considerable. El cual va
desde un extremo de sociabilidad altamente formal a otro altamente informal con
muchos grados intermedia.” (Elias, Dunning.1992.Pg.90). Ejemplo de ello son: una
cena con el jefe, un asado con los compariieros de trabajo, una junta de empleados,
etc. no es trabajo, pero aungue se ocupe espacio del tiempo libre para realizarlo, tiene
que relacionarse con las normas y esfuerzos que se hacen para tener una buena

sociabilidad con los sujetos que nos rodean en el mundo laboral.

Por ultimo los autores nombran la clase de actividades miméticas o de juego: “A esta
clase pertenecen actividades recreativas tales como ir al teatro o a un concierto, a las
carreras o al cine, cazar, pescar, jugar al bridge, escalar montafias, apostar, bailar y
ver la television.” (Elias, Dunning.1992, Pg.90). Estas actividades son propiamente
de ocio, sea que la persona que las realice sea un actor del “juego” en si mismo, o sea
simplemente un espectador. Se caracterizar por entregar grandes dosis de placer y
hacer que las personas se emocionen publicamente. Claro esta que si la persona que
realiza esta actividad como una forma de trabajo remunerado, ya no podra

encasillarse a ella como que realiza una actividad de ocio.

Estas cinco categorias en que se clasifican las actividades de tiempo libre de las
personas en las sociedades actuales, tanto como las actividades ociosas ocupan un
lugar menor, por lo cual el tiempo para ser satisfacerlas es reducido al compararlas

con las suma de las otras actividades. Es por este motivo que se de mencionar que;

“Las razones por las que nos parecio necesario recurrir a un término
concreto en el que englobar todos los acontecimientos recreativos
razonablemente clasificados como miméticos fue el reconocimiento de
que todos ellos tienen una estructura especifica que les permite
satisfacer necesidades recreativas concretas” (Elias, Dunning.1992;
Pg. 91).

Es decir que cuentan con una estructura que busca satisfacer la necesidad de las
personas de obtener cierto placer. Ciertamente las actividades miméticas cumplen con
la satisfaccion de estas necesidades, y es por esto que las personas las buscan y pagan
por obtenerlas. Para muestra estd el analisis que se puede hacer a simple vista del

fatbol y su dinamica.
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El fatbol tiene una estructura social determinada, la cual permite generar una gran
tension emocional en los espectadores de los partidos, se nota que cuando la dindmica
del juego esta librada por dos equipos parejos en habilidad y poder, la tension
aumenta porque el resultado en la cancha no esta definido hasta el Gltimo momento.
Segln esta descripcién, las personas entraran a tener mas placer en duelos
futbolisticos con resultado de dificil resolucion, cuando los equipos busquen objetivos
dificiles de conseguir. Nada entrega mas emocion cuando un partido estd empatado y
los dos equipos van por la victoria, o cuando el resultado de un equipo es conveniente
para él y solo se preocupa de defenderlo hasta el final, mas aun cuando quedan largos
minutos para que termine el encuentro. Es en la tension de estos escenarios donde las
personas estdn mas concentradas en cada jugada, sufren y emocionan grandemente
con las acciones del partido. Por el contrario, las personas tienden a perder el interés
en el partido y se desconcentran en otras cosas si no cumple el encuentro con la
tencidn necesario. Es lo que Ilamariamos un partido aburrido o donde el resultado es

previsible.

Pero cabe la pregunta: ¢Por qué las personas buscan este tipo de emociones con tanta
necesidad? Para resolver esta pregunta los autores mencionan al filésofo Griego
Aristételes, por nombrar un ejemplo. Es necesario comprender que la palabra
“«ocio» es el antecesor directo de la palabra inglesa <<sehoob>: sehok, es decir

<<escuela>>. Y segun las traducciones de la raiz de la palabra griega;

“El término podia referirse también a las ocupaciones de los hombres
ociosos, a aquello en lo que empleaban sus ratos de ocio: a la
conversacion, los debates y discusiones eruditas, las conferencias, o al
grupo al cual se dictaban las conferencias.” (Elias, Dunning.1992, Pg.

100).

Sin embargo el tiempo de ocio solo era perteneciente a la clase privilegiada de la
antigua Grecia, y aun asi aquellos privilegiados no podian ocupar todo su tiempo en

actividades ociosas, era menester administras sus asuntos publicos y sus haciendas.
Por ende, y para explicar su orden de los valores, tan distintos a los actuales, debemos

comprender que los griegos miraban con gran valor su tiempo de ocio, era el deseado

socialmente legitimo, no era el amor al trabajo como valor maximo el predominante,
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cuestion que es caracteristica de la sociedad burguesa y maxima para coaccionar a los

sujetos inmersos en la sociedad capitalista actual. Por el contrario;

“Los griegos solo podian expresar negativamente su relacion con el
trabajo, formando una palabra que significa «no tener ocio»:
“aseholia” para referirse a las actividades que los sacaba del placer de
su tiempo libre. Es necesario comprender esto para entender la l6gica
de Aristételes en sus estudios del ocio” (Elias, Dunning, 1992;
Pg.101)

Para Aristoteles, en su tiempo era muy importante analizar y pensar los efectos que

tenian algunas actividades que se realizaban ociosamente, es especial pues;

“Al evaluar los efectos de la musica y el teatro en los seres humanos,
siguiera el ejemplo de los médicos, que basaban sus observaciones en
los hechos. La pieza medular de su teoria sobre los efectos de la
masica y el drama era el concepto de «catarsis», derivado del
concepto médico referido a la eliminacion del cuerpo de las sustancias
nocivas, a la limpieza del cuerpo mediante un purgante. En sentido
figurado, sugeria Aristételes, la mdsica y la tragedia hacen algo
parecido. También tienen un efecto curativo, que provocan no
mediante el movimiento de los intestinos sino mediante un

«movimiento del almax»” (Elias, Dunning.1992; Pg. 101).

De esta manera, si las personas estaban tensas y descontroladas, la musica ayudaria a

calmarlos, si estaban tristes, las obras melancoélicas los consolarian en su estado.

Es asi que, adaptando y siguiendo la l6gica de Aristoteles, podemos comprender que
las actividades miméticas son importantes, pues ayudan a liberar energia y emociones
que en la vida cotidiana de las personas, pues vivimos en un mundo altamente
racionalizado donde el control social no permite desembocar las pulsiones primarios
de los hombres. Por ende, las pasiones que el futbol hoy nos entrega, ayudan a recrear
un estado propicio para liberar esa emocionalidad, esa energia que cada hombre sale a

liberar para “sentirse vivo” y liberarse de la tension del control social.
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Capitulo 111

Marco Metodologico.

3.1 Enfoque de la investigacion.

La investigacion tiene como objetivo comprender el fendmeno del fanatismo en el
fatbol y su relacion con la religion, en el contexto de la sociedad chilena. El enfoque
metodoldgico escogido es de cardcter exploratorio y descriptivo. Dada sus
caracteristicas que permiten indagar y comprender el fendmeno social. Con esto se
busca comprender la actividad deportiva del fatbol espectaculo como una nueva

forma de expresion religiosa en la sociedad chilena.

Esta investigacion al ser cualitativa se cimenta; “En descripciones detalladas de
situaciones, eventos, personas, interacciones y comportamientos que son observables.
Ademas, incorpora lo que los participantes dicen, sus experiencias, actitudes,
creencias, pensamientos y reflexiones, tal y como son expresadas por ellos mismos”
(Pérez Serrano. 1998, Pg.46). Es decir el investigador no interviene en la realidad,
sino la describe tal cual como se le presenta. La descripcion de los relatos y la
informacidn recogida en videos y fotografias, permiten una mejor comprension de
las experiencias vividas en la investigacion Su propdsito es proporcionar la
informacion necesaria para tomar decisiones que ayuden a mejorar la problematica de

la investigacion.
3.2 Fuentes de Informacion.
Las fuentes de informacion de este estudio son los hinchas y fanaticos e informantes

claves. Especificamente son hinchas y fanaticos pertenecientes a los tres clubes mas

grandes de nuestro pais, es decir:

e Colo- Colo.
e Universidad Catélica.
e Universidad de Chile.

La eleccion de estos equipos radica en el arrastre popular con el que cuentan estas

instituciones a nivel nacional. Entre los tres equipos superan el 70 % del total de
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hinchas de equipos nacionales. Los informantes claves, son aquellos que estan
insertos en el mundo del futbol. Es por eso que la informacion fue entregada por

periodistas deportivos y un entrenador de futbol.

En estas hinchadas se han seleccionado a tres hinchas pertenecientes a cada
institucion, los cuales estan divididos en dos hombres y una mujer. Los que cumplen
con patrones de comportamiento similares, como son pertenecer a una barra, asistir al

estadio de futbol a presenciar el espectaculo o verlo por television.

La siguiente tabla grafica la muestra escogida para realizar la investigacion.

Equipos. Hombres Mujeres

Colo - Colo Dos Hinchas o Fanaticos | Una Hincha o Fanatica
Universidad Catolica Dos Hinchas o Fanaticos | Una Hincha o Fanatica
Universidad de Chile Dos Hinchas o Fanaticos Una Hincha o Fanatica

Se ha buscado un grupo heterogéneo de hinchas y fanaticos, que pertenezcan a
distintos estratos sociales. Esto con la finalidad de encontrar posibles diferencias entre
hinchas y fanaticos de una misma institucién, pero con diferencias sociales y

econdmicas.

3.3 Etapas de Investigacion.

La primera etapa de investigacion consta de la determinacion de los equipos de
fatbol que serdn objeto de estudio. Llegando a la eleccion de Colo — Colo,
Universidad Catolica y Universidad de Chile. En primera instancia por ser los
equipos mas grande de Chile, en segunda instancia por representar al mundo popular

social y futbolero de nuestro pais.
La segunda etapa de investigacion consiste en la seleccion de los hinchas y fanaticos
a entrevistar. Los cuales seran escogidos debido a sus caracteristicas y aportes que

puedan ofrecer al estudio.

La tercera etapa de investigacion, seréd la construccion de una pauta de preguntas que

permitird acercarse al objeto de estudio a través de entrevistas semi- estructuradas.
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Para poder generar la caracterizacion de los hinchas y fanaticos de uno y otro equipo,

manifestando las diferencias existen entre ambos.

La cuarta etapa de investigacion consiste en la especificacion de los temas sobre los
que interesa recoger la informacion, las cual permitird que con los datos obtenidos en
la caracterizacion sean utilizados para una comparacion del perfil de los hinchas y

fanéticos de Colo - Colo, Universidad Catolica y Universidad de Chile.

3.4 Técnica de recoleccion de datos

a) Observacion Participante.

Mediante la técnica de la observacion se busca “Contemplar sistematica y
detenidamente cémo se desarrolla la vida social, sin manipularla ni modificarla, tal
cual ella discurre por si misma” (Ruiz Olabuénaga. 2003, pg.125). En este método se
puede usar todo lo que sea registro fotografico, grabacion de entrevistas, diarios de
campos Yy bosquejos de lo observado. La técnica de la observacién; “Capta todo lo
potencialmente relevante y se sirve de cuantos recursos estan a su alcance para
lograrlo, desde la visién directa hasta la fotografia, la grabacion acustica o filmo
grafiada.” (Ruiz Olabuénaga. 2003, pg.126). Esta técnica es primordial para el
desarrollo de la investigacion, pues en ella reposa la primera instancia no solo de
acercamiento a la problematica, sino también la categorizacion y el posterior analisis

de los hechos registrados a lo largo de la observacion.

Ahora bien, debemos considerar que esta observacion comun y generalizada puede
transformarse en una poderosa herramienta de investigacién social y en una técnica
cientifica que permite la recogida de informacidn si se efectia de forma correcta. Al
mismo tiempo una de las criticas que se le hace a la observacién es la de falta de
validez por cuanto, al no poder interferir personalmente en la situacion, el observador
debe apoyarse en sus propios criterios personales. El caréacter subjetivista y el no
poder comprobar lo observado hacen que esta técnica sea mirada como una

herramienta con menor vigor cientifico.
La observacion es utilizada como una herramienta de recoleccion de datos y de

informacidn que tiene ventajas y desventajas para el investigador. Por un lado no es

infrecuente que una persona entrevistada rechace la peticion de informar y no desee
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ofrecer lo que él sabe, opina, siente, experimenta o ejecuta. Unas veces por temor,
otras veces por recelo y otras. Por diferentes motivos, alguien puede negarse a

suministrar el conocimiento que posee (Ruiz Olabuénaga. 2003).

La observacion reduce al minimo los efectos provenientes de la presencia del
investigador, los cuales pueden afectar la situacién en si, influyendo en los resultados

y cambiando el origen de la investigacion.

La investigacion estard enfocada en la observacion participante, como lo es la
asistencia a los estadios de futbol profesional. También se realizara una revision a
documentales y reportajes con el programa Kinovea, estos documentales y reportajes
estan orientados a los hinchas y fanaticos del fatbol. Con esto se espera conocer mas

sobre el fenémeno del futbol espectaculo y sus consecuencias en la sociedad chilena.

Pasos Previos a la Observacion participantes

Es el primer acercamiento al objeto de estudio, donde se realizard una observacion a
los comportamientos de hinchas y fanaticos, los cuales han sido determinados
previamente. Al mismo tiempo se revisaran, reportajes, documentales y diarios, que
sirvan a la investigacion. Con esto se espera crear categorias que seran utilizadas en el

posterior desarrollo de la investigacion.

Entre los pasos previos a la observacion se en encuentran:

e Comprender la diferencia entre hincha y fanatico.

e Conocer sus ritos y formas de comportamiento de los hinchas y
fanaticos.

e Asistir a los estadios Santa Laura y San Carlos de Apoquindo a
observar el comportamiento de las barras de la Universidad Catdlica y
Universidad de Chile.

e Analizar la injerencia de la nueva Ley de estadio seguro para el hincha
y fanético del fatbol.

e Explicar los alcances del futbol espectaculo en la sociedad chilena.
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b) Entrevista Semi - Estructurada.

La entrevista no es otra cosa que una técnica que permite obtener informacion,
mediante una conversacion con una 0 varias personas para un estudio analitico de
investigacion. Esta técnica permite obtener la opinidn de los entrevistados, con la
cual se estructuraran concepciones Yy variables pre - concebidos, con una serie de

nuevos conceptos, que daran cuerpo a la investigacion.

Con la entrevista el investigador busca revelar el objeto de estudio y comprobar si su
hipétesis planteada en el estudio es correcta o incorrecta. Al mismo tiempo busca

minimizar los errores que puedan aparecer a lo largo de la investigacion.

El desarrollo de esta técnica permite desarrollar nuevas preguntas de acuerdo a las
respuestas de los entrevistados, tematicas que no fueron abarcadas con anterioridad
pueden ser incluidas y preguntas que no respondan al objeto de estudio, son

eliminadas o replanteadas por el investigador.

Una de las caracteristicas que el investigador debe tener, para llevar a cabo esta
técnica es no generar juicios de valor y crear interaccion con el entrevistado. Y por
ultimo debe sobre ser empatico, dado que es lo que da el caracter central de este

método.

¢) Informantes Claves.

Los informantes claves aportan a la investigacion desde su experiencia, como
expertos y conocedores del fatbol espectadculo. Es por este motivo que se ha
entrevistado a periodistas deportivos, académicos y ex jugador y entrenador del
fatbol profesional chileno.

= Cristian Arcos (Periodista de Chilevision, Editor del Area de Deportes del
Noticiario central y Radio ADN.) Sus opiniones son claves pues el convive en
torno fatbol, por lo que se consideran su opiniones como relevantes, pues nos

aporta una mirada especializada sobre la problematica.

» Eduardo Santa Cruz (Profesor de la Universidad de Chile y Autor de
Multiples libros sobre el fatbol). Uno de los principales exponentes del futbol.

85



Sus libros han sido de gran ayuda en la tesis, por lo que sus opiniones son de
mucha importancia y aporte para el desarrollo de la investigacion.

= Luis Urrutia (Chomsky). (Periodista y columnista del diario el grafico Chile y
Profesor). Escritor del libro Colo - Colo 1973, el equipo que retraso el golpe

militar. Es un destacado periodista que ha dedicado su vida al futbol.

= Hernan Godoy (Ex Futbolista y Entrenador de Futbol). Destacado entrenador
de fatbol. Su trayectoria lo ha llevado a entrenar equipos por distintos
continentes. En Chile dentro de sus logros esta el haber dirigido a Cobreloa,

Audax Italiano y Santiago Wanderers, por nombrar algunos equipos.

3.5 Pauta de Entrevista.

Esta serd realizada posterior a la observacion participante y a la revision
bibliografica, de documentales y prensa que estén relacionados con la religion vy el
fatbol espectaculo. Con esta pauta se procedera a realizar las entrevistas a los hinchas

fanaticos de ambas instituciones para su posterior analisis.

Estructura de recoleccion de la informacion.

La estructura de recoleccion de la informacion esta elaborada a partir del desglose
realizado del objetivo general y de los objetivos especificos de la investigacion. Es
decir se han elaborado una serie de pasos, que permitan dar respuestas a cada uno de
los objetivos del estudio. La elaboracion de la recoleccién de la informaciéon es para

dar respuesta a la hip6tesis planteada en el proceso de la investigacion.

Obijetivo general.

Comprender el fendmeno del fanatismo en el futbol y su relacion con la religion, en
el contexto de la sociedad chilena.

Para poder llevar a cabo este objetivo es necesario cumplir con una serie de pasos,
que han sido establecidos con anterioridad. Como son la revision bibliografica y de

videos, documentales y fotografias.

86




Observacion

Entrevista

Documentos

v' Bibliografia — Internet

v" En Terreno (Lugares
de Encuentro)

v" Contexto Nacional

v No Realiza.

v Testigos Claves

v Testigos Claves

v" Videos, Documentales
Fotografias.

v' Diario de Campo
v Entrevista
v" Registro de Audio

v Ley Estadio Seguros

Luego de cumplir con cada uno de los
responder el objetivo general, es que surgen una serie de preguntas
relacionadas con el objetivo planteado.

Preguntas a Realizar.

>
>

>

>

pasos establecidos para poder

Conocer sobre los Fanaticos y Su Forma de Vida.
Conocer Sobre el Contexto Nacional y el impacto de

la Nueva Ley.

Saber que representan cada institucién y su arrastre

popular.

Que es el Futbol para el Pais

Saber porque eligen cierto equipo en desmedro del otro.

Obijetivo especifico |

Conocer los valores y la identidad propia a través de la representacion de si en los

fanaticos del futbol.

En este punto es necesario salir a terreno para poder constatar la vialidad de este
objetivo especifico. Para esto es necesario cumplir con una serie de pasos, que
permitan responder a lo planteado en el objetivo.

Observacion Entrevista Documentos

v" Videos, Documentales
v’ Estadio v Fanaticos Fotografias. Diario de

Campo. Entrevista

v En Terreno (Lugares de v Fanaticos v Diario de Campo

Encuentro) v Entrevista

v Registro de Audio

v Contexto Nacional v Fanaticos v’ Ley de Estadio Seguro
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Luego de cumplir con cada uno de los pasos establecidos para poder responder el
objetivo especifico I, es que surgen una serie de preguntas relacionadas con el

objetivo planteado.

Preguntas a Realizar.

Y V VYV

Conocer que Representa el Equipo para el Fanatico
Como llego hacer hincha del equipo
Que significa ver el partido en el Estadio y no en la

Television.

Que es la Identificacion con el equipo y sus

jugadores

Saber la opinién de los idolos y lo que representan

en el hincha.

Obijetivo especifico 11

Identificar los simbolos con los que adhieren los fanaticos del futbol y su

significacion religiosa.

Para dar respuesta al objetivo especifico numero Il sera necesario revisar
documentales, fotografias y videos relacionados con el tema de las hinchadas y sus

comportamientos.

Observacion Entrevista Documentos
v Videos, Documentales
v" Institucién — Signos v Fanaticos Fotografias. Diario de
Camisetas. Campo.
v Formacion de Barras v Fanaticos v Analisis de Contenido
v Registro de Audio
v"Utilizacion del Espacio v Fanaticos v' Registro Fotografico

Publico. ( Estadio —
Calles)

Luego de cumplir con cada uno de los pasos establecidos para poder responder el
objetivo especifico I, es que surgen una serie de preguntas relacionadas con el

objetivo planteado.

Preguntas a Realizar.
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» Que significa portar la camiseta

» La significacion de la barra y el lazo de amistad que
se genera.

> Es importante el rol de hincha para el equipo

» Como utilizan los espacios publicos

Obijetivo especifico I11.

Analizar e interpretar los ritos y practicas que realizan los fanaticos en torno al futbol
espectaculo como expresion religiosa.

En este punto es necesario salir a terreno para poder constatar la vialidad de este
objetivo especifico. Para esto es necesario cumplir con una serie de pasos, que
permitan responder a lo planteado en el objetivo especifico IlI.

Observacion Entrevista Documentos
v" Videos, Documentales
v' Partidos de Futbol. v Fanaticos Fotografias. Diario de
( Estadio — Casa - Bar) Campo.
v' Canticos v Fanaticos v" Analisis de Contenido
v Registro de Audio

v’ Lienzos - Espacios

v Fanaticos v Registro Fotografico

Luego de cumplir con cada uno de los pasos establecidos para poder responder el
objetivo especifico I, es que surgen una serie de preguntas relacionadas con el

objetivo planteado.

Preguntas a Realizar.

» Que representan las canciones y los lienzos

» Representacion del espacio fisico

» Saber qué pasa con ellos cuando el equipo no juega
» Que significa ser hinchay asistir al estadio
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3.6 Rigor Cientifico.

Este estudio es guiado por criterios de rigor cientifico la investigacion cualitativa.

De acuerdo a esto se resguarda credibilidad y transferibilidad.

Se resguarda la credibilidad mediante las conversaciones y observaciones entre los
sujetos de investigacion, asi también en la aproximacion de los hallazgos realizados
sobre la realidad de los informantes, conservando los registros y notas de campo
realizadas a los periodistas, hinchas y fanaticos del fatbol chileno y la realizacion de

las entrevistas.

Para llegar a contestar los objetivos de esta investigacion, es que se trabajo en los
registros y documentacion acerca de las decisiones e ideas que surgen en el proceso

de estudio.

Finalmente para la transferibilidad o aplicabilidad del estudio se describe
detalladamente el lugar a estudiar y las caracteristicas de los sujetos de estudio en este
caso los hinchas y fanéticos del futbol profesional chileno su experiencia y la
percepcion de los periodistas respecto a la implementacion de la nueva ley de
“Estadios Seguros”. De modo que este estudio es aplicable o sirva como referencia a
otros contextos similares sobre estudios del futbol espectaculo como una nueva forma

de expresion religiosa en la sociedad chilena.

3.7 Proceso de Andlisis de Contenido de la Entrevista.

El analisis de contenido se basa en la interpretacion que entiende que es el propio
investigador el que crea, a través de una serie de practicas interpretativas, donde se
analizan los materiales y evidencias que se han recogido a lo largo de la
investigacion. Esta técnica no es mas que leer e interpretar el contenido de las
entrevistas. En la cual se hara una categorizacion y conceptualizacion de los
fanaticos de ambos equipos, por medio de la codificacion de los datos y la

interpretacion que se realiza en base a los mismos.
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Capitulo IV

Sistematizacion descriptiva de la informacion recogida.

4.1 Descripcion y Caracterizacion de la Informacién.

En esta etapa de la investigacion, se presenta la informacion obtenida del estudio
sobre la actividad deportiva del fatbol espectdculo como una nueva forma de

expresion religiosa en la sociedad chilena actual.

Con esta informacion se espera dar cuenta de lo que esta pasando con la actividad
deportiva del fatbol espectaculo en el pais y de como este, puede ser considerado una
nueva forma de expresion religiosa. Los informantes claves son quienes conocen en
profundidad esta realidad, es decir el desarrollo del futbol espectaculo y el como este

se expresa religiosamente.

Para esto se han estudiado tres equipos pertenecientes a la primera division
profesional del fatbol chileno, todos con sede en la region metropolitana, quienes
ostentan la mayor cantidad de titulos y concentran mas de la mitad de la adherencia
de los hinchas a nivel nacional, estos son:

e Colo - Colo ( Ver Anexo Numero 2)

e Universidad Catolica ( Ver Anexo Numero 3)

e Universidad de Chile ( Ver Anexo Numero 4)
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Los tres equipos estudiados en esta investigacion cuentan con mas de la mitad de la
adherencia de los hinchas y fanaticos a nivel nacional. Esto lo muestra la encuesta del

centro de estudio de La Tercera, realizada en el mes de Julio del presente afio.

13

éDe qué equipo chileno usted es
hincha o es su equipo preferido?

Coto Coto I 42%
U. ge Chite I 30%
U. Carotica I 9%
Cobretoa ] 2%
O'Higgins [l 294
S. Wanderers [J] 2%
Audax itatiano ] 196
Everton ] 126
U.Espanola ] 1%
Antofagasta 0%
Cobresal 0%
Dep. Concepcion 0%
Nublense | 0%
S. Morning 0%
U. de Concepcon 0%

owo [l 6%

No tiene
equipo favorito - 3%

NS/NC 0%

El siguiente cuadro muestra los porcentajes de popularidad de los equipos del fatbol
profesional chileno, tanto de primera division, como de la primera division b. En él
se sefiala que Colo — Colo posee un 42% de popularidad, Universidad de Chile un
30% y la Universidad Catolica un 9%. Es decir los tres denominados grandes del
fatbol chileno, son quienes ostentan un 81% de las adherencias de los hinchas.

3 http://diario.latercera.com/2012/07/22/01/contenido/deportes/4-114371-9-el-exito-azul-no-merma-
la-popularidad-alba.shtml.
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4.2 Caracterizacion de los Hinchas y del Contexto Nacional.

En esta seccion se presenta la informacion sobre la caracterizacion de los hinchas
pertenecientes a Colo — Colo, Universidad Catolica y Universidad de Chile. Ademas
incluye el por qué son hinchas del equipo al que dicen pertenecer, su grado de
fanatismo y su opinion sobre la nueva Ley de Estadio Seguro, el significado de ser

hincha y de ser un fanatico, sus idolos y todo aquello que los representa.

Esta parte de la investigacion es relevante, pues permite acercarse al origen del
estudio, dado que se segrega la informacion recogida en las entrevistas, lo que

permite responder a los objetivos planteados en la investigacion.

a) Eleccion de la Institucion de la cual es Hincha.

La informacion recogida muestra que la eleccion de los hinchas es influenciada
desde la familia, la cual ha sido determinante a la hora de la eleccion de un
determinado equipo, en desmedro de otro. Ante esto un entrevistado afirma.

“Yo soy hincha de Colo - Colo porque viene de una tradicion
familiar. Toda mi familia es Colocolina” (Entrevista a Francisco
Ibacache, Colo — Colo).

Para este entrevistado ser hincha se inculca desde la familia, algo que es compartido

en la opinion de otros hinchas que sefialan.

“Soy hincha de Colo — Colo, porque mi papa y mi abuelo me lo
inculcaron desde chico. Colo — Colo representa varias cosas, como
union a la familia, desde chico que se junta toda la familia a ver los

partidos, ir al estadio” (Entrevista Felipe Femenias, Colo — Colo).

“Por una cosa genética algo que corre por mis venas” (Entrevista

Marisela Santibafez, Colo — Colo).
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En general no en todos los casos la influencia familiar ha sido el punto de referencia.
Sin embargo hay casos en los que el hincha se ve incentivado por otros familiares

menos directos.

“Mi tio en la pieza del tenia camisetas de la U y muchas cosas méas y
siempre me Ilamaron mas la atencidn sus cosas. Mé&s que las cosas
que tenia mi papa de Colo- Colo y un dia mi tio me llevo al estadio a
un clasico frente a Catdlica y desde ese dia jamas he dejado de ir al
estadio y sentir amor por la U también ese afio la U fue campedn
después de 25 afios de sequia y fuimos a celebrar al centro”

(Entrevista Valentina Soto, Universidad de Chile).

Los casos denotan que la socializacion primaria se podria considerar como una fuente
significativa para influenciar a los nuevos hinchas. La mayoria de las veces se da la
constante de ser hincha del equipo que le gusta al padre o a la madre. En otras
situaciones la pertenencia a un equipo es influenciado por amigos o escogidos por el

mismo hincha sin motivo aparente.

b) Portar la Camiseta.

Uno de los elementos sefialados como uno de los méas importantes para los hinchas

es vestir la camiseta oficial del equipo del cual es partidario.

“Ponerse la camiseta, para mi es un orgullo. Siempre me da mucha
pasion ponerme la camiseta. Siempre ando toda la semana con ella,
cuando voy al estadio hace como una transformacién en mi, que hace
que delire , grite , me emocione, muchas veces he llorado hasta por los
goles. Ponerse la camiseta de Colo — Colo, te hace hasta cambiar. Te
hace ser un jugador mas, un guerrero mas y un hincha mas”

(Entrevista a Francisco Ibacache, Colo — Colo).
La camiseta del club, dota al hincha de wuna identidad que compartida por otros

hinchas, dado que portar la camiseta da un caracter de pertenencia a un grupo, que

comparte sus ideales y sus valores.
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“Ponerse la polera genera identidad, saber que perteneces a algln

lugar” (Entrevista Matias Prado, Universidad Catdlica).

En las entrevistas realizadas a hinchas y fanaticos se logra revelar la importancia que
estos dan a la camiseta del equipo del cual son seguidores. Pues ella permite generar
una identidad compartida por méas hinchas, que siguen ideales y valores propios de

las instituciones a las cuales pertenecen.

c) Asistir al Estadio de Futbol.

El estadio de futbol es un lugar de encuentro para los hinchas, en él se comparten

ideales y valores que se generan entre las propias barras.

“El estadio es como dice Galeano es tu catedral. Los weones van a
misa y yo voy al estadio, es como la misma logica. No sé si se le rinde
culto al equipo, no sé si es la misma légica. Pero si, el estadio es un
lugar importante, de encuentro con los amigos” (Entrevista Matias

Prado, Universidad Catolica).

En el estadio se construyen amistades, al mismo tiempo el hincha experimenta
distintos sentimientos que van desde la euforia de la alegria hasta la tristeza y el

Ilanto, los cuales se ven influenciados por el accionar del equipo y los resultados.

“Euforia, alegria, es desaparecer de todo lo que es el mundo externo.
Es concentrarse netamente en lo que es el Estadio. Como dice un
familiar mio, uno puede decir de todo en el estadio, sea garabato,
insultos, saltar, cantar alentar al equipo. El estadio es algo personal
que cada hincha lo vive y lo grita a su manera” (Entrevista Francisco

Ibacache, Colo — Colo).

Es posible apreciar en las entrevistas que el estadio representa un lugar de encuentro y
de escapatoria para lo que es el mundo externo. Para los hinchas entrevistados el
estadio es un lugar importante, en el cual pueden expresar sus sentimientos hacia el

equipo.
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d) Hincha

Existen muchas definiciones sobre el rol desempefiado por el hincha. Los autores no
han logrado concordar en los enunciados que se han hecho sobre el tema. Pues se cae
en el juego de denigrar su rol y confundirlo con el del fanatico. EI hincha se considera
un actor principal dentro del espectaculo que brinda el futbol. Ante esto un

entrevistado sefala.

“Muchos dicen que no importa que el equipo juega por las de ellos.
Pero se ha demostrado varias veces, que no solo aqui en Chile, que la
hinchada levanta al equipo y la misma hinchada te puede dar vuelta un
partido. Se presiona al equipo contrario, se presiona a los mismos
jugadores. Cuando la cato ha estado jugando mal, se ha cantado en
contra de los mismos jugadores. Y después se noté un cambio en la
mentalidad que tenian los jugadores cuando entran a la cancha”

(Entrevista El Cojo, Universidad Catdlica).

Sin importar el equipo del cual se sea simpatizante, el hincha se considera como un
elemento primordial para el desarrollo del espectaculo fatbolero. Consideran que
influyen en el desarrollo del partido, motivando, poniendo presion y cantando durante

los noventa minutos.

El hincha construye una imagen positiva de si mismo, de acuerdo a el rol que

cumple para alentar al equipo del cual es hincha.

“Es importante el rol del hincha. Pues el &nimo y los canticos son muy
necesarios, para que el jugador se motive y logre ganar” (Entrevista

Francisco Ibacache, Colo — Colo).

Las entrevistas demuestran la importancia que los hinchas y fanaticos entrevistados
dan al rol que desempefian alentando a sus equipos, el como estos participan y se

sienten parte importante en el desarrollo del espectaculo deportivo.

e) Fanatico.

El fanético se diferencia del hincha por ser mas radical en su accionar y por no

escatimar esfuerzos a la hora de defender y alentar a su equipo.
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“Yo soy fanatico cien por ciento. Por el tema de ir a todos los partidos,
vestir los colores de catdlica todos los dias. Tener mi pieza hasta con
la cuestion mas chica de la catolica. Y pensando en el equipo todo el

dia” (Entrevista El Cojo, Universidad Catdlica).

Existe una disyuntiva entre los adeptos al futbol de lo que es un hincha y un fanatico,
pues estan en constante lucha por desmerecer la pasion del otro y ensalzar los actos
propios. Hay una vision negativa de los propios participantes del espectaculo

deportivo acerca del rol del fanatico.

“Yo creo que el fanatico es el que vive los partidos por la television.
Un hincha estd en el estadio, en los entrenamientos, apoyando
siempre. Un fanético no creo que este apoyando siempre al equipo.”

(Entrevista Felipe Femenias, Colo — Colo).

El hincha y el fanatico, conviven en el mismo espacio y tiempo social. Apoyan
domingo tras domingo al equipo, sin importar las consecuencias de su apoyo
incondicional. La diferencia radica en el sentimiento y la pasion, que conlleva a los

fanaticos a realizar actos carentes de racionalidad.

“Yo creo que un momento de mi vida fui asi fanético. jPor qué? ...
porque cuando era mas cabro chico pensaba que el rollo era distinto,
pensaba que el rollo era defender tus colores, defenderlos en la calle.
Y después vas creciendo y te vas dando cuenta de que, de eso no se
trata el futbol. Y ahora soy hincha, porque comprendi el otro lado,
comprendi que el futbol no tiene que ver con la desunidén sino que con
otras cosas y otros valores.” (Entrevista Matias Prado, Universidad

Catdlica)

Segun la opinidn de uno de los entrevistados los caminos de un hincha y un fanatico
no son paralelos, pues en algin momento se entrelazan y hasta se confunden.
Dependera mucho del momento en el que se esté viviendo y el como se desee

expresar ese sentimiento expresado hacia su equipo.

97



f) Idolos

En las entrevistas realizadas se logra apreciar la importancia que los hinchas y
fanaticos atribuyen a sus respectivos idolos. En los idolos se ven reflejados los deseos
y frustraciones del hincha, que ve en su icono, los logros que le son escasos. Al idolo
no se le piden grandes atributos, mojar la camiseta y defenderla son consideradas
como pilares fundamentales. Ejemplo de esto es que para uno de los entrevistados es

dificil mencionar a un solo idolo.

“Tengo varios, no sé, Lucho Mena, Barticioto, Lucas Barrios,
Paredes, Miralles. Pero en si para mi en si, Colo — Colo en completo,
lo que es la institucion y el club social, para mi es un idolo total.
Lucho Mena es uno de los grandes valores que tiene Colo — Colo,
mucho mas alld de la edad, méas allad de los titulos y que es un
multicampeon él siempre ha mojado la camiseta, él siempre ha puesto
el pecho a las balas y siempre se ha caracterizado por ser un jugador,
un profesional recto, que cuando tiene que dar la cara, cuando el
equipo pierde la da, cuando Colo — Colo gana es muy humilde, no se
sube a las nubes, sino que siempre, €l ha dado la cara por Colo — Colo

y es un gran referente” (Entrevista Francisco Ibacache Colo — Colo)

En cambio la Universidad Catolica tiene la particularidad de que en su estadio de
ftbol, las tribunas llevan los nombres de las ex glorias de la institucion. idolos que

han dejado una huella imborrable en la hinchada.

El gran idolo de la hinchada cruzada es Raimundo Tupper, ex jugador de la
Universidad Catolica, fallecido en Costa Rica en el afio 1995, cuando el club
realizaba una gira por Centro América. La causa de su muerte fue una depresién
enddgena, que lo hizo tirarse al vacio desde la azotea del edificio donde se hospedaba

el equipo.
“El idolo de la hinchada de la catolica es el mumo Tuper. Es un

elemento mas simbdlico. Es la gloria y muerte, es el martir que la

hinchada necesita” (Entrevista Matias Prado, Universidad Catodlica).
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Los idolos son investidos con un caracter especial, la mayoria de ellos, pueden contar
grandes hazafias sobre el campo de juego. En su gran mayoria resaltan por su forma
de entender y vivir el fatbol, lo cual implica que sean méas valorados por parte de la

hinchada, que se siente representada por sus esfuerzos.

“Si, siempre hay jugadores que impresionan por su juego, pero hay
otros que sobresalen de todos, no basta solo con decir frases bonitas a
la galeria, hay que correr el doble, esforzarse el doble, jugar con
pasion, amar a la camiseta.” (Entrevista Braulio Rojo, Universidad de

Chile)

Al mismo tiempo existen idolos, que son reconocidos como tal, por el simple hecho
de no haber abandonado nunca a la institucion. Luis Musrri, en Chile solo vistio los
colores de la Universidad de Chile, siendo su capitan historico, por casi una década.
Merito suficiente para ser considerado un idolo. Pues no sobresalia como un gran

jugador, simplemente era visto como sinénimo de la institucion.

“Luis Musrri es mi idolo porque ¢l amaba a la U o la ama como la
amo yo, mojo siempre la camiseta por el equipo y ha sido el mejor
capitan que hemos tenido” (Entrevista Valentina Soto, Universidad de

Chile)

g) Estadio Seguro.

La polémica ley instaurada por el gobierno de Chile, ha sido enjuiciada por los
distintos hinchas entrevistados, sin importar la institucion del cual son seguidores. Por
un lado hay quienes afirman que la ley termino con la fiesta y el carnaval que

significa asistir al estadio de fatbol para los entrevistados.

“Es una ley represiva, creada con fines politicos para desvirtuar los
reales problemas de la sociedad, podrian poner las mismas ganas para
crear una ley “Pais Seguro” para terminar con la delincuencia, segiin
ellos quieren un espectaculo como en Europa, si quieren eso mejor
que inviertan en educacion y asi quizas se termine con la violencia que
no estd en los estadios esta en las poblaciones.” (Entrevista Rodrigo

Queupumil, Universidad de Chile)
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Una gran parte de los entrevistados afirma que asistir al estadio es seguro y que la
violencia es generada en otros lugares aledafios al estadio. Como por ejemplo cuando
se realiza la previa al espectaculo deportivo, termino con el cual se conoce a las juntas
que realizan los hinchas y fanaticos antes del inicio del partido. Todos los
entrevistados coinciden en que la ley debe erradicar la violencia de los estadios, pero
que su implementacion es muy general, lo que dafia el espectaculo, pues erradica en
folclor deportivo que es propio de los paises latinoamericanos, tal como lo sefiala uno

de los entrevistados.

“Afecta harto la ley, pues en el folclore latinoamericano y no solo en
Chile, esta lo de los bombos y las banderas. Si bien el plan lo
comparto, por tema de sacar a los que generan violencia. Pero por
parte de sacar los bombos y banderas de la galeria no sacai la
violencia” (Entrevista El Cojo, Universidad Catdlica)

La nueva ley busca erradicar la violencia en los estadios de futbol profesional de
nuestro pais. Con esto busca que las familias vuelvan a asistir a los recintos
deportivos. En las distintas entrevistas, se menciona que la ley méas bien ha
conseguido que la sociedad no se preocupe de los problemas reales que la afecta,

centrando la discusién en otros focos de atencion.

h) Las Consecuencias en la vida de los hinchas y fanéticos.

En las distintas entrevistas se logra apreciar las consecuencias que genera el ser
hincha o fanatico del futbol. Esto se ve reflejado en la vida diaria de los entrevistados

y en los esfuerzos monetarios y emocionales que estos realizan.

“Tener mi pieza hasta con la cuestion mas chica de catdlica. Y
pensando en el equipo todo el dia. He dejado cosas importantes por ir
al estadio, cumpleaiios de familia, pruebas del Duoc, falte a pruebas,
falte a clases. Los dias de la Maméa justo se jugaba el clasico
universitario. Dejo de lado esa cuestion y voy al estadio. El tema
catolica es todo, para mi es lo mas importante” (Entrevista El Cojo,

Universidad Catdlica).
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El hincha no escatima esfuerzos a la hora de alentar a su club. Es capaz de dejar de
lado a su familia por asistir al estadio a alentar a su equipo.

“Por ir al estadio dejas cosas importantes. Cumpleafios, salidas a la
Familia, todo por ir al estadio y ver al equipo” (Entrevista Felipe
Femenias, Colo — Colo).

Estos esfuerzos que realizan los hinchas, no siempre ven frutos. No se puede ganar
siempre y ser campedn. Pero eso parece no importar a los verdaderos hinchas y

fanéticos, esos que ven en sus equipos una escapatoria a sus problemas y al mundo.

4.3 Analisis de los canticos de las barras y sus significados.

En el siguiente apartado se presenta el analisis realizado sobre los canticos de las
barras, lo que representan estas expresiones y sus significados. Esta informacion da
cuenta de los usos y significancias que tienen los canticos para los hinchas y fanaticos
del fatbol, ya que las canciones representan la identidad de las barras y son un fiel

reflejo de lo que se manifiesta en la cancha de futbol,

Para llevar a cabo este analisis, se seleccionaron algunos céanticos que expresen un
reflejo de las realidad chilena y que sean pertenecientes a las tres barras de fatbol
estudiadas, como son la de Colo — Colo, Universidad Catolica y Universidad de
Chile.

Los hinchas y fanaticos del fatbol crean los canticos para expresar sus emociones y
sentimientos hacia el equipo de sus amores. En algunos casos son usados para alentar
a los jugadores, para recordarles a los mismos que tan importante es el club al que
representan. En otros casos se usan para denostar a los rivales o simplemente para

demostrar que estan presentes en el espectaculo deportivo.

En la siguiente cancion de la Garra Blanca, barra oficial del club social y deportivo
Colo — Colo, también conocida como una barra brava. Se puede apreciar la aptitud
que los hinchas y fanaticos mas piden a sus jugadores, como es el mojar la camiseta.
Término utilizado para definir a aquellos jugadores que entregan todo en la cancha,

sin importar el rival de turno, ni menos si el resultado es adverso.
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Cancién: Alentando en la galera.

“Quiero ver toda la gente alentando en la galera, quiero ver los
jugadores mojando la camiseta, albo tu eres mi pasién. Albo tu

eres mi locura dejen la vida en la cancha yo la dejo en la tribuna”.

Otro de los puntos destacables de esta cancion es el hecho de que los barristas hablen
de pasion por su club. Esto es una demostracion de lo importante que es el equipo en
sus vidas y de como ellos le manifiestan este sentimiento tan intenso como es la
pasion. Y por ultimo cabe mencionar el como para el hincha y fanatico el desarrollo
del espectaculo en la cancha por los jugadores y el que ellos realizan en las tribunas,
es la misma accion. Con esto se manifiesta, la importancia que ellos mismos se
asignan a sus actos, como son el alentar y estar presente para y con el equipo.

Los canticos son expresiones de alegrias y frustraciones vividas tanto por hinchas
como por fanaticos. Las canciones escogidos dependen en gran medida del desarrollo
del partido. Pues algunos pueden expresar jubilo por parte de los hinchas y fanaticos,
como repudio por el accionar de los jugadores o simplemente expresar otras

situaciones que no estén predeterminadas por el desarrollo del espectaculo deportivo.

Esta cancion demuestra la importancia que tiene Colo — Colo para sus hinchas y
fanaticos en sus vidas. Es también la demostracion de amor y lealtad eterna a la
institucion, pues recalca que seguiran alentando y apoyando al club, aun después de la

muerte.

Cancion. El dia en gue me muera.

“El dia en que me muera me vas escuchar, porque yo desde el cielo te

voy alentar. Soy albo desde que naci y de blanco me voy a morir”.

El significado de esta cancion es recalcar que el equipo es algo que estaré toda la vida
con ellos, dado que mencionan que son hinchas y fanaticos de Colo — Colo, desde su

nacimiento. Lo que explicaria el sentimiento incondicional hacia el club.
Lo importante de los canticos de las barras de fatbol, es que son para alentar al club,

de sus amores, en los buenos momentos como en los adversos. Pues es esta la manera

de demostrar el apego y el valor que tiene el club para ellos.
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La mayoria de los canticos de las barras del futbol nacional e internacional, como por
ejemplo el argentino, se copian los ritmos de tonadas populares, cambiando
unicamente la letra de estas canciones que demuestran sentimientos de apego a la
institucion, alegria , euforia y enojo, dependiendo del contexto en el cual sean
utilizadas. Esta cancion es perteneciente a la barra oficial de la Universidad Catolica,
llamada Los Cruzados. Letra adaptada de la cancién popularizada por el cantautor
brasilefio Roberto Carlos. En todas las instituciones, se pueden encontrar melodias

pertenecientes a otros temas que poco y nada tienen que ver con el fatbol.

En la siguiente cancion encontramos términos como dejar la vida en la cancha y que
el resto lo pone la hinchada. Nuevamente se puede apreciar como para las barras, su
rol es importantisimo, pues consideran que el esfuerzo de los jugadores no seria el
mismo, sin el apoyo de ellos. Las barras de futbol son autorreferentes y construyen

una imagen positiva acerca de su funcion dentro del espectaculo deportivo.

Cancién. Tu Eres Mi Amigo Del Alma.

“Ta eres mi amigo del alma mi buen compafiero, tu eres pasion mi
locura todo sentimiento. Por eso te pido que dejes la vida en la
cancha, el resto lo pone la hinchada que aqui te acompafa.
Nosotros pasamos momentos muy tristes y alegres, y esta hinchada
alentandote estuvo presente. A mi no me importa si ganas empatas
0 pierdes. Nosotros seguimos cantando cato hasta la muerte. Dale,
dale, dale oh! Dale, dale, dale oh que la cato es mi pasion lo llevo en
el corazon. Dale, dale, dale oh. Dale, dale, dale oh que la cato es mi

pasion lo llevo en el corazén”.

Esta cancion también recalca que la hinchada esta con el equipo en los momentos
alegres y también en los tristes. Es decir ellos definen su apoyo como incondicional,
pues no les importan los resultados deportivos. Al verdadero hincha, no acentia el
hecho de ganar, perder o empatar, sino méas bien para él lo importante es asistir al
estadio, acompafiar y apoyar a su equipo sin importar los resultados. Y por ultimo se

vuelva a mencionar que este es un sentimiento que sobre pasa a la muerte.

Los canticos de las barras de futbol no estan ajenos a los acontecimientos sociales,

por los que atraviesa el pais. En esta cancion como la que se muestra a continuacion,
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perteneciente a la barra de la Universidad Catdlica. Es una cancién que nace como
una critica al sistema implementado en el plan “Estadio Seguro”, por parte del

gobierno.

Cancion. Yo soy hincha de futbol. Yo no soy delincuente.

“Que lo escuche el Gobierno que lo escuche la gente. Yo soy
hincha de futbol. Yo no soy delincuente. Los bombos y banderas
no generan violencia. La violencia comienza por sus pacos de

mierda”.

En esta cancion se recalca el hecho de que tanto los hinchas, como los fanaticos no
son delincuentes. Esta aclaracion la hacen los hinchas y fanaticos, por la mala fama
que las barras de fatbol tienen en la sociedad. También se hace hincapié en el hecho
que ellos son hinchas y fanaticos del fatbol. Una de las criticas que ellos realizan a la
ley de “Estadio Seguro”, es que elimino a los bombos y banderas, pues se catalogan

como elementos que pueden generar violencia en los recintos deportivos.

Los canticos de las barras de futbol son también una forma de resaltar el rol que ellos
cumplen. Es por este motivo que en la mayoria de los canticos se remarque su
importancia y al mismo tiempo se destaquen valores positivos de los hinchas y

fanéticos.

A continuacién se presenta una cancion perteneciente a Los de Abajo, nombre con el
que se conoce a la barra oficial del club Universidad de Chile. En esta cancion se
pone a prueba el amor incondicional de los hinchas y fanaticos del club, los cuales
juran apoyar al equipo de sus amores sin importar las opiniones y las consecuencias.
Es rescatable también que los hinchas y fanaticos expresen que el club es su vida y
su alegria. Y que todo lo que ellos sienten por la Universidad de Chile es una pasion

desbordable que los lleva hasta la locura.

Cancién. Porgue el Bulla es mi Vida.

“Porque el bulla es mi vida la razén de mi alegria, yo lo sigo, no
me importa lo que digan vayas donde vayas esta hinchada es la mas

brava no te falla, en las buenas, ni en las malas el bulla es un
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sentimiento que no se puede apagar la pasion que llevo adentro es
la locura total y ese zorramental... el hoyo del cogotero pronto

sera Un basural, pronto serd Un vertedero”.

La dltima linea de esta cancidn hace referencia al estadio monumental, perteneciente
a Colo — Colo, el cual es nombrado despectivamente como Zorramental. Esto se debe
a que los hinchas y fanaticos de la Universidad de Chile, le dicen Zorras, a los

hinchas y fanaticos de Colo- Colo.

Las canciones de los hinchas y fanaticos del fatbol son un medio que utiliza simbolos
relacionados con la cultura popular. Ya se ejemplifico como los barristas de la
Universidad Catdlica, cambio la letra de un tema de Roberto Carlos, para
transformarlo en un cantico propio. Lo mismo ocurre en otras barras como la de
Universidad de Chile, la cual tomo la melodia y parte de la letra del tema del

programa humoristico el Jappening Con Ja.

Cancién. Si un Mal Paso Das.

“Lo mas importante en la vida es... Alentar al bulla con
optimismo y fe. Salta cuando todos estén tristes (salta), salta
solamente por la U (la U), si un mal paso das (que chucha), no me
importara (que mierda) porque soy de abajo y te vengo a alentar
chupa la que cuelga zorra maricon! chupa la que cuelga zorra maricon.

Chupa la que cuelga zorra maricon”

Nuevamente se recalca el hecho de que alentar a la Universidad de Chile, es lo méas
importante para los hinchas y fanaticos del club. Esta cancion es el resumen de los
sentimientos de los hinchas y fanéticos, aquellos que estan en las buenas y en las

malas.

En sintesis en todos los canticos de Colo — Colo, Universidad Cat6lica y Universidad
de Chile, los hinchas y fanaticos resaltan lo importante que son ellos para el club. Es
decir son autorreferentes, con una visién positiva acerca del rol que ellos
desempefian. También se puede ver como algunos canticos humillan a los hinchas

rivales y otros son criticas sociales.
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Este analisis ha permitido desarrollar y dar respuestas a los objetivos especificos de la
investigacion que son; conocer los valores y la identidad propia a traves de la
representacion de si en los fanaticos del fatbol, identificar los simbolos con los que
adhieren los fanaticos del futbol y su significacién religiosa y analizar e interpretar
los ritos y practicas que realizan los fanaticos en torno al futbol espectaculo como

expresion religiosa.

5.4 Analisis semiotico de documentales y reportajes sobre las barras del futbol
chileno.

En la siguiente seccion se presentara el analisis realizado a los documentales y
reportajes sobre las barras del fatbol chileno. Para a llevar a cabo este analisis se
utilizara la semiotica, como una herramienta que permitird centrar el estudio en las

imagenes y simbolos y significado de los fotogramas.

Los documentales y reportajes han sido fraccionados en iméagenes, a través de un
programa llamado Kinovea, el cual permite capturar imagenes de los videos, los
que posteriormente pueden ser estudiados y analizados centrando la mirada en tres
elementos fundamentales como son las imagenes, los simbolos y sus significados.
Dentro de las ventajas que ofrece el analisis semidtico se encuentran que este permite
no solo analizar las imégenes y los simbolos, sino también ideas y mensajes que se

encuentren en el fotograma.

En este andlisis se observara la marcacion territorial de los barrios por parte de las
barras del fatbol chileno, como estos denigran a sus rivales, la religiosidad popular
en torno a las barras y sus fallecidos, la toma de los espacios publicos, la
implementacion de la ley de “Estadio Seguro”, la fiesta popular y la

individualizacion de los hinchas y fanaticos en torno al espectaculo deportivo.

a) Marcacion territorial de los barrios

Los hinchas y fanaticos del futbol en nuestro pais, se apoderan de las villas y barrios
en las cuales residen, marcandolos con los colores propios de sus equipos y con

frases que distingan claramente el sector al que pertenece dicho territorio.
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Este tipo de acciones son utilizadas para expresar que por el barrio solo pueden
transitar hinchas y fanaticos pertenecientes a la Universidad de Chile.

Como se aprecia en la siguiente imagen, donde los hinchas de la Universidad de
Chile, se apoderan de la pared de su barrio marcandola con los colores de su equipo y

explicitando claramente que el barrio les pertenece.

Imagen 1.

Esta es una de las practicas méas usuales por parte de los hinchas y fanaticos del fatbol
chileno. Los cuales marcan sus territorios para mostrar pertenencia y dar a entender

de son mayoria entre los habitantes del barrio.

En la siguiente imagen se aprecia como hinchas y fanaticos de Colo — Colo, marcan
territorio en el barrio. Siempre estas marcas van acompafiadas de los colores
caracteristicos del club, como son el blanco y el negro, el cual acompafian con el rojo,

el cual simboliza la sangre mapuche, tal como esta en el escudo del equipo.

Imagen 2.




Estos simbolos dotan de identidad a los hinchas y fanaticos del fatbol, pues producen
cercania y empatia con el club de sus amores. En los barrios y villas de todo Chile, se
pueden apreciar como los hinchas y fanaticos, se aduefian de estos, pintandolos con
los colores propios de sus equipos y defendiendo la autoridad que estos producen
sobre los barrios.

Como se puede distinguir en la siguiente imagen, esta es una de las précticas méas
comunes de los hinchas y fanaticos del fatbol chileno. La cual consiste en pintar los

postes del alumbrado publico con los colores del equipo de sus amores.

Imagen 3.

=T CLULAVUDIO MARDONES

Los hinchas y fanaticos de las distintas instituciones, comparten espacios publicos
comunes. Tal como se puede apreciar en la siguiente imagen, donde se observa un

poste pintado con los colores de la Universidad de Chile.

Imagen 4.

La particularidad de estas imagenes es que los postes estan separados solo por una
cuadra, lo que explica en gran medida la violencia existente entre los hinchas y
fanaticos del fatbol chileno.
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b) Denostar al rival.

Los hinchas y fanaticos de Colo — Colo, Universidad Catolica y Universidad de Chile,
tienden a denostar a sus rivales, cuando se refieren a estos. En la siguiente imagen
queda plasmada la forma en la que se mencionan los hinchas y fanaticos de Colo —
Colo y Universidad de Chile.

Imagen 5

GLOSARIO =
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Uno de los problemas que presenta esta intolerancia por los rivales, es que se genera
violencia entre estos mismos. Pues se cae en descalificaciones mutuas que permiten

generar un grado de violencia entre los hinchas y fanaticos.

En la siguiente imagen se puede ver como la intolerancia por el rival, llama a generar

violencia entre los hinchas y fanaticos del fatbol.

Imagen 6

En la siguiente imagen se puede apreciar como en un barrio de la Universidad de
Chile, no son permitidos los hinchas de Colo — Colo. Los cuéles serén tratados con

violencia si llegan a aparecer en terrenos que no les pertenecen.

109



Imagen 7.

Esta intolerancia entre barras rivales, puede ser considera como una accion propia de
los fanaticos y no de los hinchas. Pues son los fanaticos los que defienden a su equipo
sin importar las consecuencias, dado sus sentimientos y pasion generada hacia la

institucion.

Imagen 8

En gran medida estas acciones realizadas por las barras del futbol chileno, son las que
han generado preocupacion en la sociedad, provocando que las autoridades tomen

medidas en el caso, como es la implementacion de la ley de “Estadio Seguro”.

¢) Religiosidad Popular.

Las animitas son pequefias capillas o santuarios que por lo general recuerdan muertes
tragicas sucedidas en los espacios publicos. Entendidos en el tema como Oreste
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Plath, postulan que el &nima de quien fallece nunca abandona el lugar, producto de
que no asimila que ha fallecido.

Estas celebraciones propias de la religiosidad popular no han pasado desapercibidas
para los hinchas y fanaticos del fltbol, quienes han adoptado estas précticas,
transformandolas en ritos y précticas propias. En la siguiente imagen se puede
apreciar como los barristas de Colo — Colo recuerdan a un hincha muerto en una rifia

con otro hincha de la Universidad de Chile.

Imagen 9.

En esta imagen se puede apreciar una animita hecha por los barristas de Universidad

de Chile, a un hincha, que muri6 por la intolerancia de un hincha de Colo — Colo.

Imagen 10.
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Estas practicas se han vuelto habituales entre los hinchas y fanaticos del fatbol
chileno. Son usadas para recordar las tragicas muertes, de sus amigos , familiares y

simpatizantes del equipo.

Imagen 11.

Como se puede apreciar en esta imagen, esta animita recuerda al hincha fallecido,
con un mural en el cual se puede apreciar, el escudo del club deportivo y social Colo

— Colo, lainsignia de la Garra Blanca y el rostro del muchacho asesinado.

Las animitas son la expresion popular de la religion institucionalizada. Los hinchas y
fanaticos han adaptado estas practicas para recordar a los hinchas y fanaticos
fallecidos en los espacios publicos. Por lo general son hinchas muy identificados con

su club y que han muerto de manera tragica, en manos del archirrival.

d) Toma de los Espacios Publicos.

Dentro de las practicas que realizan los hinchas y fanaticos del futbol chileno. Se
encuentran la toma de los espacios publicos, como es la locomocion colectiva. Uno
de los problemas mas serio cada vez que hay un partido de fatbol en nuestro pais, tal

como se aprecia en la siguiente imagen.

Imagen 12.
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En esta imagen se puede apreciar como los hinchas se toman la locomocion colectiva,
la cual ve afectada su normal funcionamiento.

Imagen 13.

Estas escenas son reconocidas por la opinién publica, la cual poco ha podido hacer
para erradicar estas malas practicas. En sintesis las barras del futbol chileno se

aduefian de los espacios publicos, cambiando el normal funcionamiento de estas.

e) La Ley de “Estadio Seguro”.

La nueva ley de “Estadio Seguro”, promulgada por el gobierno de Chile en el afio
2012, es un nuevo programa estatal, que busca que el verdadero hincha vuelva a los
estadios de fatbol. Como verdadero hincha se catalogan a las familias chilenas y no a
los pertenecientes a las principales barras del futbol profesional chileno, los cuales

son tratados diferencialmente.

Imagen 14.
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En estas dos imagenes se puede apreciar el control que hacen los carabineros a la
entrada de los estadios de fatbol profesional. Los cuales se han intensificado con la

implementacién de la nueva ley.
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Imagen 15.
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En sintesis con la implementacion de la nueva ley de “Estadio Seguro”, han mutado
las practicas y las formas de expresion de los hinchas y fanaticos del futbol. Los

cuales ven limitadas sus practicas habituales.

f) La Fiesta de la Popular.

Antes de la implementacién de la nueva ley de “Estadio Seguro”, los hinchas y
fanaticos del futbol chileno, hacian una verdadera fiesta en la galeria, la cual era

reconocida incluso por los relatores y comentaristas de futbol.

Imagen 16.
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Como se puede apreciar en las imagenes los hinchas antiguamente podian entrar con
fuegos de artificie y bengalas, los cuales eran simbolos de la fiesta y una forma de

expresar su devocion hacia el equipo.
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Imagen 17.

Toda la pirotecnia que realizaban los hinchas y fanaticos del futbol chileno, en los
estadios de futbol. Han sido prohibidos por ser considerado peligrosos y por poder
atentar con la integridad fisica los espectadores.

No solo los fuegos de artificio han sido prohibidos con la implementacién de la nueva

ley, sino también los bombos y los lienzos.

Imagen 18.

En las siguientes imagenes se puede apreciar a una fraccion de la Garra Blanca y de
Los de Abajo, con los bombos y lienzos, que eran utilizados para expresar y dar
sentido a su accionar como hinchas. Queda también manifestado lo autorreferente que

son y como rescatan ciertos simbolos y colores que les son propios.
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Imagen 19.

Los hinchas y fanaticos del fatbol han visto restringidas sus formas de expresion en
torno a lo que sienten en torno al fatbol. Esto trae como consecuencia que Sus

simbolos también varien.

g) Individualizacion del Hincha y Fanatico del fatbol.

Muchos factores han provocado que los hinchas y fanaticos del futbol opten por ver el
espectaculo deportivo en sus casas y no en el estadio. Entre ellos se pueden
mencionar los precios de las entradas, la violencia existente entre hinchas rivales, por

mencionar dos factores preponderantes.

En la siguiente imagen se puede apreciar a un hincha que ve el espectaculo deportivo
en su hogar. El esta solo observando el partido, una tendencia que han seguido varios
hinchas y fanaticos del fatbol. Esto puede explicar que el canal del futbol, sea el canal

Premium con més abonados en el pais.

Imagen 20.
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Otro punto analizable son las multiples imagenes de su equipo de fatbol que él tiene
en su hogar. Una expresion que todos siguen, no es mas que mirar que en todas las

casas se tiene algo del equipo de sus amores.

Como se ha demostrado en los antecedentes del problema, los abonados al CDF han
aumentado en los Gltimos afios. Recordar que el canal del futbol, es el Premium con
maés abonados en el pais. Lo que hace pensar que la baja asistencia a los estadios y el

incremento de los abonados, es una tendencia inversamente proporcional.

Para el siguiente analisis se han observado documentales y reportajes, que permiten
desarrollar y dar respuestas a los objetivos especificos de la investigacion que son;
conocer los valores y la identidad propia a través de la representacion de si en los
fanéaticos del fatbol, identificar los simbolos con los que adhieren los fanaticos del
fatbol y su significacion religiosa y analizar e interpretar los ritos y practicas que

realizan los fanaticos en torno al futbol espectaculo como expresion religiosa.
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Capitulo V

Discusion tedrica de los resultados de la investigacion.

En este capitulo, se realizara una discusion, a partir de los resultados encontrados en
las entrevistas aplicadas a los hinchas y fanaticos de Colo- Colo, Universidad
Catolica y Universidad de Chile, asi como la de los informantes claves y la revision
de documentales durante la investigacion. El objetivo del estudio es comprender el
fendmeno del fanatismo en el fatbol y su relacion con la religion, en el contexto de la

sociedad chilena.

Para cumplir el objetivo general de la investigacion, es necesario desarrollar los
objetivos especificos de esta, conocer los valores y la identidad propia a través de la
representacion de si en los fanaticos del futbol, identificar los simbolos con los que
adhieren los fanaticos del futbol y su significacion religiosa, analizar e interpretar los
ritos y practicas que realizan los fanaticos en torno al fatbol espectaculo como

expresion religiosa.

5.1 Religion, Secularizacion en la sociedad chilena actual.

A partir de las entrevistas realizadas, se puede observar que una de las mayores
problematicas que enfrentan los hinchas y fanaticos del fatbol profesional chileno,
radica en comprender al fatbol espectdculo como una nueva forma de expresion
religiosa en la sociedad chilena actual, tiene que ver con el entender, al futbol como
una posible religién. Para poder contestar esta problemética es que se realizé una

exhaustiva revision bibliogréfica.

La sociedad necesita a la religion para mantener el orden y el mantenimiento de la
misma, segun lo planteado por Malinowski (1948), por lo que se puede sefialar, el
caracter universalista que posee la religion en la sociedad. Esta mirada funcionalista
de la religion ha sido contrastada por estudiosos del fendmeno religioso, de inicios
del siglo XXI, quienes postulan un quiebre en la tradicion de la religién, planteada
por Malinowski. Ante esto Lopez (2005), postula que el decaimiento de la religion,
se debe a la crisis de la socializacion primaria, producto de la transformacion de la

familia.
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En la sociedad actual las instituciones de caracter social, son cuestionadas por una
ciudadania que ha demostrado su descontento en ambitos politicos, econdémicos y
religiosos, por nombrar algunas aristas. Eventualmente la crisis valorica y simbolica
puede facilitar la creacidn de nuevos cultos religiosos. Este tipo de situaciones, puede
provocar un problema en la comprension que tiene la sociedad sobre lo que es la
religion, ya que no maneja las definiciones exhaustivas sobre la problematica.

En cuanto a lo que es religion Williams James (2005), define lo que es religion en
torno a lo que son los sentimientos y las expresiones. En contra partida Taylor
(2003), se centra en lo emotivo y lo personal. Producto de que tanto la religion, como
el fatbol son un hecho social en si mismo, es que no se pueden encasillar en un solo
término. El termino religidn es entendido por toda la sociedad, el problema radica en

que no existe una sola definicion.

En la sociedad actual se habla de un proceso secularizador de la religion, la cual es
un términos de Mardones (1994), producto de la individualidad propia de una
sociedad de mercado, que vela por los interés econémicos, mas que sociales. La
secularizacion es comprendida como la perdida de los valores tradicionales propios
de la religion, los que han perdido sentido, siendo cambiados por valores capitalistas
y de consumo. Es decir la religion deja de ser el lenguaje de la sociedad Hervieu —
Leger (2005).

La secularizacion es producto del debilitamiento de las instituciones sociales, como
son la familia y la religion. Para Sanchez (1998), esto es producto de la perdida de la
influencia religiosa en la sociedad. Es decir se ve afectada la estructura social, como
consecuencia de una religion institucional débil y de la segregacion de la que es
producto la familia. Para Hervieu — Leger, esto es producto del desajuste del tejido

social.

En el caso de la investigacion, el proceso secularizador de la religion en la sociedad
chilena actual, es primordial para poder comprender al futbol como una posible
religion. Dado que el descontento social y los nuevos valores, propios de una
sociedad moderna, podrian posibilitar que el fatbol se constituya como una nueva

forma de expresion religiosa en la sociedad chilena.
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Esquema 1.

Orden

- Emociones Modernidad
/ Valores

Sociedad Capitalista

Secularizacién

5.2 La hierofania del futbol sagrado y profano.

El tema del futbol como una nueva forma de expresion religiosa en la sociedad
chilena actual genera una transformacion en la significancia de lo que es la religion,
ya sea definido como un proceso de emociones y el cémo esta ha mutado producto
de la secularizacion. Ahora la religion serd explicada en torno a lo sagrado y lo

profano.

Como ya se mencion0, segun Hervieu — Leger (2005), lo sagrado es todo aquello a lo
que se le otorga un sentido y significancia, por parte de la sociedad. Es decir tiene
que ver con las précticas que realizan los hinchas y fanaticos en torno al desarrollo
del fatbol como espectaculo en la sociedad. Durkheim (1992), sefiala que lo sagrado
estd por encima de los hombres, es decir se construye de sentimientos y expresiones

que sobrepasan lo mundano.

Por tanto, lo profano es todo aquello que carece de significancia y expresion por
parte de la sociedad. En la actualidad existe una metamorfosis de lo profano,
producto de la modernidad y la perdida de los valores de la religion institucional.
Tanto lo sagrado como lo profano se vuelven dificiles de distinguir en una sociedad
secular (Mardones 1994). En esta reflexion analizaré lo sagrado y lo profano, en

torno al futbol espectaculo.
Lo sagrado y lo profano del futbol, se puede observar en los hinchas y fanaticos del

fatbol tanto en la expresién como en la significancia de sus actos. En los casos

estudiados, los hinchas y fanéaticos entrevistados reportan mdltiples actos y
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expresiones que pueden ser consideradas como sagradas y profanas, por ejemplo,
asistir al estadio, portar la camiseta, entre otras acciones, lo que en algunos casos
segun relato de los entrevistados es una forma de vida. En cambio, en otros casos, los
menos fanatizados, consiste simplemente en ser participante de un club de futbol, los

cual no trasciende en su vida diaria.

A raiz de los relatos, también, se puede dar cuenta lo que es lo sagrado y lo profano
en torno al fatbol espectaculo. Lo sagrado es simplemente el fatbol, pues es lo que no
se toca y no se mancha. Una actividad que no ha cambiado en su génesis, sino méas
bien lo que mutua es lo que lo rodea. Lo profano del fltbol, son los hinchas y
fanaticos, pues ellos no son mas que una expresion, sin significancia, pues sus
acciones son las que dan lo sagrado al fatbol. Es decir son los ritos que estos realizan,

los que son considerados como sagrados.

A partir de esta definicion de lo que es lo sagrado y lo profano, es que he definido el
caracter religioso del futbol espectaculo. Estas definiciones son trabajadas por
Durkheim (1992) y Eliade (1998). Se puede decir que existe una coherencia entre
los distintos autores, sobre la definicion de sagrado y profano, pero algunos excluyen

y aislan el termino hierofania, el cual es trabajo y expuesto por Eliade y Mardones.

En cuanto a lo que significa hierofania, Mardones (1994), la explica en torno a lo que
representa el cuerpo y la sangre de Cristo, la cual en una Eucaristia, se transforma en
pan y vino, para los catélicos. Para Mircea Eliade (1998), la hierofania es el acto de
esa manifestacion de lo sagrado. En la cual propone el término de hierofania,
producto de que es cdmodo, puesto que no implica ninguna precision suplementaria:
no expresa mas que lo que esta implicito en su contenido etimoldgico, es decir, que
algo sagrado se nos muestra. Se trata siempre del mismo acto, es decir la
manifestacion de algo diferente a una realidad que no pertenece a nuestro mundo, en

objetos que forman parte integrante de nuestro mundo, es decir de lo profano.

En torno a la hierofania del fatbol ganar un titulo es la significacion méaxima de lo
sagrado que es el futbol para los hinchas y fanaticos. Pero no todos los equipos del
fatbol profesional chileno poseen titulos, pero aun asi tienen una hinchada y
fanaticada fiel. Algo que no ocurre en los tres equipos seleccionados en este estudio
(Colo — Colo, Universidad Catolica y Universidad de Chile). Por este motivo es que

he considerado al acto de realizar un gol, como una de las expresiones maximas de lo
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que representa el fatbol, para los hinchas y fanaticos del futbol. El gol es una accion
que representa alegria, frustracion, llanto, entre otros sentimientos. Sin importar como
es el gol, si es lindo o es feo y tampoco si se va ganando o perdiendo. Y por altimo
jugar un clasico es lo maximo para un hincha y fanatico del fatbol. El cual considera

estos partidos como los que no se pueden perder y se deben ganar a toda costa

Esquema 2.

Titulos Estas tres categorias son consideradas como una
hierofania, producto de lo que expresan y hacen
sentir en los hinchas y fanaticos del fatbol.

Hierofania

Gol

- Un dato a considerar es que no todos los equipos del
Clasicos fatbol profesional chileno poseen titulos. Por eso se
ha considerado los clésicos y el acto de convertir un
gol.

%
Futbol El futbol no se mancha ni se toca, asi lo expreso
- Diego Armando Maradona, en 1994, cuando arrojo
\ doping positivo, en el mundial de fatbol realizado en

Estados Unidos. Esa frase encasilla lo sagrado que es
el futbol

Ritos

Asistir al estadio, portar la camiseta, pintar los
postes, pintar lienzos. Todas esas acciones que
realizan los hinchas y fanéticos en torno al fatbol.
Como expresion y significancia de lo que sienten.

- > Hinchas y Fanaticos

Los hinchas y fanaticos carecen de un carécter
sagrado. Por lo que son lo profano dentro del fatbol.
Son sus acciones y expresiones las que se convierten
en sagradas.

5.3 Los fanéticos, los hinchas, las barras y sus rituales.

La palabra fanatico significa sagrado o perteneciente a la divinidad, Ovetero (1997.
En la investigacion el rol que cumplen los fanaticos del futbol se aprecia en la
revision de relatos de los hinchas y fanaticos, esto producto de sus experiencias, el
fanatico por lo general se ajusta sus propias necesidades y no a los de la sociedad. Por
lo general el fanatico defiende sus ideales por medio de la agresion, lo que claramente

lo define como una persona intolerante. Establecen una relacion con otros
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correligionarios, los cuales comparten sus puntos de vista y mirada critica sobre la

sociedad.

Con frecuencia el futbol se transforma en su vida y por ello deben demostrar que
siempre estan presentes, esto segin Zambaglione (2008), no les importa los medios
por los cuales se dan a conocer ante la sociedad. Producto de esto es que muchos se
han transformado en barras bravas, producto de la violencia exacerbada, que es

producto de los sentimientos fanaticos.

La constitucién de lo que son las barras bravas, es producto de una referencia
sociocultural, pues su significancia depende del sector demografico y el como estos
se expresen, por ejemplo en Espafia se les denomina Ultras, los cuales son asociados
a una ideologia politica de derecha y al Real Madrid (herencia Franquista), en Italia
son conocidos como los Tifosi y en Inglaterra como Hooligans, producto de la
violencia simbolica, que nace como descontento al modelo politico, econémico y

social.

La palabra hincha segtin Castro (2010), tiene su origen en Uruguay, producto de un
hinchador de pelotas, que se ubicaba a un costado de la cancha. Es decir era alguien

que inflaba las pelotas y que aprovechaba de gritar para alentar a su equipo.

Esquema 3.

Las barras bravas se componen de hinchas y fanaticos, que han sido reclutados para

ser parte de su accionar. Ellos dicen diferenciarse de los hinchas y fanaticos, producto
del aguante con el que siguen al equipo. La palabra aguante, significa sacrificio, es
decir es ser incondicional del equipo, sin importar donde este juegue, Si gana o Si

pierde. En sintesis estar en las buenas y en las malas.

Los hinchas, fanaticos y barras bravas, crean ritos en torno a la practica del fatbol
espectaculo. Segun Rinke (2007), el caracter de ritual del fatbol se lo da las

repeticiones de los partidos de futbol, portar la camiseta, entre otras acciones.
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Es decir se trata de la consagracion de lo profano, lo que es propio de lo moderno
segun Cachéan — Fernandez. Lo que es tipico de los rituales de los hinchas, fanaticos y
barras bravas de Chile, es que en América Latina, el futbol y su significancia es
diferente al de Europa, Asia y Oceania. Los distintos autores lo explican en la pasion

y la demostracion que realizan los hinchas y fanaticos en torno al ftbol espectéculo.

Dentro de la ritualidad que se realiza en torno al futbol espectaculo esta portar la
camiseta, hacer lienzos, pintar los postes, entre otras acciones. Ahora bien, es
llamativo que la mayoria de estas acciones estdn prohibidas en el pais, por ser
consideradas generadoras de violencia.

Esquema 4. Los rituales de los hinchas, fanaticos y Barras Chilenas.

5. 4 El futbol y la modernidad.

El fatbol en sus inicios (Siglo XIX), fue considerado como un deporte de elite
Villena (2001), producto de que su masificacion se da solo a fines del mismo siglo,

producto del poderio politico y econémico de Inglaterra. Cabe mencionar que el

124



fatbol es en la actualidad uno de los deportes mas multitudinarios, producto de las

masas que logran mover en el mundo entero.

En el pais aun logra apreciarse la herencia inglesa, en el origen de los nombres de las
instituciones del fatbol profesional chileno. Los cuales en su mayoria nacieron bajo el

anhelo, econdmico de las empresas britanicas.

La concepciéon del futbol, en Chile, cambio a inicios del Siglo XX, con la
profesionalizacion de la actividad deportiva. Esto contribuyo a una mejora sustancial,
de la infraestructura deportivay de los sueldos que percibian los jugadores.

En sintesis, la metamorfosis del fatbol, en fatbol espectaculo, se debe a la
mercantilizacion del mismo y su profesionalizacion. En palabras de Villena es
mencionada como la Golbalizacion, término peyorativo de Globalizacion.

Esquema 5

Profesionalizacion | FIFA

_—1

Mercantilizacion

!

Vestimenta Oficial

Medios de Comunicacién / Radio

Prensa Escrita

TV

5.5 Alcances y Limitaciones de la investigacion

El alcance de esta investigacion radica en demostrar que el fatbol puede ser una

nueva forma de expresion religiosa en la sociedad chilena actual, con la cual se
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conozcan datos e informacion acerca de la experiencia de los hinchas y fanéticos de
Colo — Colo, Universidad Catdlica y Universidad de Chile, con el fin de generar

lineamientos de accién, en torno a los resultados del estudio.

A pesar de ser este un estudio religioso, puede ser utilizado como referente para
nuevas investigaciones que pretendan indagar el fendmeno del fatbol, en Chile.

Producto de que puede ser abarcado desde las dos perspectivas o en forma separada.

A lo largo del estudio se encontraron distintas limitaciones:

La primera es la inexistencia de escritos cientificos, tesis y libros acerca del futbol
como una posible forma de expresion religiosa. A pesar de encontrar cierto material,
no hay ninguna especificacion concreta, que explique al futbol como una nueva forma
de expresion religiosa en la sociedad chilena actual. Tal como sucedio a lo largo de
esta investigacion, en la busqueda de datos, no hubo respuestas certeras, ni cifras o
aproximaciones, sino que un criterio estimativo de acuerdo a lo que puede ser

considerado como relevante a la hora de definir al futbol como una posible religion.

Algunos de los informantes claves, hinchas y fanaticos encuestados en la
investigacion, no entendieron con claridad lo que se buscaba con el desarrollo de esta
investigacion. Por lo que al llegar a realizar el trabajo de entrevistas, habia hinchas y

fanéticos, que dudaban de la investigacion, dificultando su normal desarrollo.

Otra de las limitaciones de la investigacion, fue la poca disposicion que hay por parte
de algunos periodistas, para relatar su experiencia acerca de lo que es el fatbol, ya
que algunos, se excusaban, diciendo que no les interesaba el tema, o bien criticando a

la universidad a la cual pertenezco.
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Capitulo VI

Conclusiones y Sugerencias.

Las conclusiones y hallazgos estan orientadas hacia el propdésito de la investigacion,
el cual es comprender al fatbol como una forma de expresion religiosa en la sociedad
chilena actual. Para esto fue importante la experiencia de los periodistas, hinchas y
fanaticos respecto al proceso del fatbol en la sociedad chilena, el cual fue estudiado
desde una perspectiva religion, como parte de este objetivo, se ha indagado ademas
dentro de las ventajas y dificultades que tanto los hinchas y fanéticos, reportan a la

actualidad del fatbol espectaculo en el pais.

La investigacion tuvo un carécter cualitativo- descriptivo, donde se entrevistd a 9
hinchas y fanaticos de los equipos Colo — Colo, Universidad Catélica y Universidad
de Chile, asi también a 3 periodistas de radio, television y prensa escrita de los

medios mas relevantes del pais y a lentrenedador de fatbol profesional.

De todo el trabajo realizado con los distintos hinchas, fanaticos, periodistas de

deportes, se presentan a continuacion los principales hallazgos

Al conocer las experiencias de los hinchas y fanaticos de Colo — Colo, Universidad
Catdlica y Universidad de Chile es posible mencionar que;

Los hinchas y fanaticos del futbol son conscientes de las razones por las que eligen a

su equipo, al relatar la influencia familiar o de amigos.

En todos los casos entrevistados hay una incondicionalidad hacia el equipo del cual
dice ser hincha o fanatico, la diferencia radica en la expresion y en el sentimiento de

sus acciones, lo que le da significancia sagrada o profana.

Por medio de esta investigacion se puede dar cuenta que, la actividad del futbol
espectaculo, puede ser comprendida, como una nueva forma de expresion religiosa en
la sociedad chilena actual. Para esto es importante el rol que cumplen los hinchas y
fanéaticos del futbol, pues son ellos quienes determinan, a través de sus acciones, el

caracter que posibilita ver al futbol como una forma de expresion religiosa.
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Hay facilitadores dentro de la sociedad chilena, que facilitan que el futbol sea
concebido como expresion religiosa, o que se refleja en el auge del futbol como un
espectaculo, lo que permite visualizar con mayor énfasis las acciones y expresiones
de los hinchas y fanéaticos. Que el futbol, sea concebido como un espectaculo,
significa que este puede ser admitido como mercancia, lo que claramente se ve
favorecido, por el sistema politico, social y econémico del pais. Dentro del nuevo
espectaculo futbolero, se puede apreciar la venta de camisetas por todo el mundo, el
traspaso de jugadores, el auspicio del equipo, entre otras acciones. Uno de los factores
mas relevantes, tiene que ver con la transmision de los partidos de fatbol, los cuales
son transmitidos y vendidos a todo el mundo, no es un dato menor que en Chile, los

canales deportivos Premium sean los mas vendidos.

Algunos de los entrevistados consideran que asistir al estadio, portar la camiseta,
cantar en el estadio, es parte de sus vidas y del deber que ellos deben cumplir como
hinchas y fanéaticos del futbol. En otros casos los hinchas y fanaticos entrevistados,
consideran que su accionar solo se limita al asistir al estadio o ver el espectaculo en

television.

En contraparte se encontraron elementos y situaciones que limitan lo que es un hincha
y un fanatico. A medida que se fue entrevistando, fue surgiendo la critica existente,
entre lo que es un hincha y un fanatico. Algunos se consideran hinchas, criticando el
accionar de los fanaticos y la violencia con la que estos actian en los recintos
deportivos y en las afueras de los mismos. Por el contrario partida los fanaticos
reprochan la actitud de los hinchas, dado que la consideran fria y sin aguante. Los dos
consideran que su accionar es relevante para el desarrollo del partido de futbol, pues
consideran que el equipo necesita de ellos, ya sea para levantar resultados o
simplemente para demostrar que son mas y mejores que la hinchada y fanaticada del
adversario. Son conscientes de la importancia que tiene su rol en el resultado final de
su escuadra, aunque es un hecho no comprobable, pero si atribuible a los simbolos y

significados propios de los hinchas.

Es importante mencionar que la gran diferencia entre un hincha y un fanatico, es la
violencia con la que este ultimo se expresa. Considerando que su rol es alentar al
equipo y al mismo hacer sentir que €l estd presente, sin importar los medios por los

cuales se haga sentir.
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En esta investigacion se puede determinar al fatbol como una nueva forma de
expresion religiosa en la sociedad chilena, desde dos miradas, por un lado la de lo
sagrado y lo profano, como es el fatbol en si mismo y los rituales que lo componen y
los hinchas y fanéticos, considerados como hombres profanos, con acciones y
expresiones sagradas. Otra mirada es la de la religién popular, dado que es un
producto simbdlico, que nace en los grupos sociales histdrica y estructuralmente

situados en las clases desposeidas.

El error es pensar que el futbol es una categoria autbnoma, fenoménica, libre de todo
condicionamiento social. La religiosidad popular latinoamericana se encuentra
fortalecida por los continuos cambios provocados por los contactos entre culturas
cada vez mas distantes. Es cada vez mas recurrente, encontrar hinchas y fanaticos
nacionales, que dicen ser de equipos extranjeros en el pais. Los cuales compran todo
lo que tenga el escudo y los colores de la institucion. Esto puede ser considerado
como producto del futbol espectaculo. Lo que ha facilitado ver al futbol en una

posible religidn, provista de simbolos y signos universales.

A lo largo de la investigacion, ha sido posible encontrar hinchas que son tolerantes
con las demas hinchadas, pero son los menos. Algo interesante es el reconocimiento
que los mismos hacen sobre el archi rival o clasico rival, pues se le cataloga de
necesario, para su éxito, pero aun asi se le recrimina. Los fanaticos en cambio son
intolerantes, por definicion, lo que puede explicar el alto grado de violencia con el

que actuan.

Existen préacticas especificas realizadas por los hinchas y fanéaticos, como es el
juntarse en un determinado lugar, comprar las poleras, pintar postes con sus colores y
formar pifios (Barras). Son actos mentados de todo hincha y fanatico, que vive su

experiencia de forma colectiva y no individual.
Se puede concluir que los hinchas de los tres equipos mas grandes del futbol nacional,
experimentan situaciones similares a la hora de alentar a sus clubes. Pes se repiten

patrones de conducta en todas las hinchadas.

Las tres hinchadas no muestran diferencias ostensivas a la hora de ser analizadas,

pues se copian la forma de expresar sus sentimientos. Los canticos son replicados por
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todas las barras, asi como el pintar postes y crear lienzos que exalten su amor hacia la

institucion.

Una de las criticas que los hinchas y fanéticos realizan, es que son perseguidos por el
Estado y que meten en el mismo saco a todos los hinchas. Hablan de persecucion y
discriminaciéon por parte de quienes emplean el plan de “Estadio Seguro”. Son
sindicados como violentos, pero ellos dicen que es solo una mala definicion de lo que
verdaderamente representan. Explican que sus actos son una verdadera fiesta, pues
con banderas y fuegos artificiales, adornan un espectaculo, que a veces deja mucho
que desear.

En el pais se ha implementado el plan de “Estadio Seguro”, el cual ha prohibido y
delimitado el accionar y la expresion de los hinchas y fanaticos del fatbol chileno.
Con esto se ha quitado parte del carécter ritualista del fatbol, como son los lienzos y
los bombos, los cuales son considerados por la autoridad, como generadores de

violencia.

En cuanto a la experiencia de los periodistas deportivos relatados en esta
investigacion sobre el proceso del futbol espectaculo en la sociedad chilena, se puede

mencionar como hallazgos, lo siguiente:

Los periodistas son conscientes de la importancia del rol de los medios de
comunicacion, en el imaginario simbolico de los hinchas y fanaticos del fatbol, pues
se generan ciertas condiciones que permiten inferir por qué los tres equipos mas
multitudinarios, son de la region metropolitana. El periodismo deportivo es
consciente de la masividad de los medios de comunicacion, admitiendo que la parrilla
programatica, esta enfocada principalmente en dos areas. Por un lado principalmente
se habla solo de futbol y por consiguiente de Colo — Colo, Universidad Catdlica y
Universidad de Chile.

Hay una autocritica realizadas por los periodistas, que van dirigidas a la
centralizacion del deporte y al hecho de hablar mayoritariamente de futbol, cuando
ellos son periodistas deportivos. Existen dos factores que permiten dar una
explicacion a esta realidad. Por un lado el futbol es el deporte que mas vende en el
pais, lo que no significa que sea el mas exitoso de los deportes, pues las cifras y

estadisticas demuestran, que deportes como el tenis, poseen mas logros a nivel
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nacional. Y en segundo lugar se habla solo Colo — Colo, Universidad Catolica y
Universidad de Chile, pues son las instituciones deportivas con méas hinchas y

fanaticos del pais.

A raiz de estos hallazgos se puede concluir que los hinchas y fanéticos del fatbol
chileno experimentan diversas vivencias desde el momento en que eligen de que
equipo ser y durante la accién y la expresion que ellos realizan en torno al fatbol

espectaculo.

Se puede decir que las instituciones estudiadas, son las méas multitudinarias a nivel
nacional, poseen mas titulos y el presupuesto mas caro del futbol chileno. Lo que
puede posibilitar la eleccion por parte de los hinchas y fanaticos, dado el rol

primordial de las familias y de los medios de comunicacién.

En sintesis, a lo largo de esta investigacion, se ha querido estudiar al fatbol
espectaculo y sus derivados en la sociedad chilena, mirado desde una perspectiva
religiosa. Para esto ha sido necesario, determinar el objeto del estudio, el cual fue
comprender al fatbol como una nueva forma de expresion religiosa en la sociedad
chilena. Es decir se estudio al fatbol, la economia, los hinchas, fanaticos, el contexto
nacional y a la religion. Con esto, se puede concluir que el futbol es una nueva forma
de expresion religiosa, producto del accionar y la significancia, que realizan los

hinchas y fanaticos en torno al fatbol.

Sugerencias y recomendaciones.

Luego de la investigacion realizada, se puede decir que sociedad chilena necesita
tomar consciencia del fendmeno del futbol espectaculo como una nueva forma de

expresion religiosa en la sociedad, por lo que se sugiere;

e Generar diagnosticos y estadisticas respecto a los alcances del futbol

espectaculo en la sociedad chilena.

e Que se impulse los alcances y limitaciones de la nueva ley de “Estadios
Seguros”, para que la sociedad conozca las reales implicancias de la misma,
para que asi, puedan aportar sus dudas y conocimientos sobre la tematica.

e Se puede recomendar a los periodistas que:
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e Revaloraren el rol del deporte en la sociedad chilena, generando instancias en

las cuales se integren todas las ramas deportivas practicadas en Chile.

e Que presten atencidon a que Santiago no es Chile, para que asi se dé mas

énfasis a las regiones.

e Generen acciones para aportar sobre los alcances y delimitaciones de la nueva
ley de “Estadios Seguros”, producto de que con su experiencia y

conocimiento, serian un verdadero aporte.

e El periodista debe considerar estrategias para generar integracion e interés por
parte de la sociedad, a nuevos deportes, que no son tan conocidos popularmente,

pero que son practicados en el pais.

Para el desarrollo de nuevas investigaciones, puedo dejar abiertas las siguientes

preguntas;

e COmo se aborda la diferencia cultural del futbol espectdculo en Ameérica
Latina y en Europa?

e (Qué diferencias pueden existir entre un hincha y fanatico de Santiago, con

uno de regién?

e ;De qué manera la nueva ley de “Estadios Seguros”, afecta la expresion y la

significancia de los hinchas y fanaticos en la sociedad chilena?
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