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RESUMEN DE LA TESIS

En el presente trabajo se lleva a cabo una investigación que apunta a conocer cuál es la realidad 

identitaria de un grupo de alumnos pertenecientes a 6° año básico de la Escuela José Abelardo 

Núñez de la comuna de Huechuraba.

Se trabaja sobre la construcción de identidad escolar por medio de la existencia de un diario 

escolar, cuya confección está en manos de los propios alumnos.

El  proceso  investigativo  llevado  a  cabo,  implica  una  intervención  pedagógica  de  10  horas, 

trabajando en un módulo didáctico, abordando las principales características de los medios de 

comunicación escrito y, particularmente el diario.

El análisis de resultados obtenidos de los distintos instrumentos utilizados confirma la hipótesis 

del estudio, pues señalaba que la participación en la confección y publicación de este medio de 

comunicación escolar, permitiría lograr una clara identidad con su establecimiento.

Para  efectos  de  este  trabajo,  se  utiliza  una  metodología  de  investigación  acción,  pudiendo 

evidenciar importantes resultados de acuerdo a lo que se esperaba lograr.



INTRODUCCIÓN

El presente  trabajo tiene como  objetivo ahondar en una de las principales  problemáticas  que 

existe en torno a la falta de identidad que los alumnos presentan respecto al establecimiento al 

cual pertenecen.

Si bien es cierto en la actualidad nuestro país está viviendo importantes cambios en materia de 

educación,  uno de los principales  desafíos que aún falta  por enfrentar  es la  falta  de equidad 

existente a nivel educacional.  Desigualdad de la cual los alumnos se encuentran consientes y 

sienten ser parte. 

Si se suma lo anterior a la falta de participación que éstos tienen en tareas tan distintivas como lo 

es un diario escolar, el resultado demuestra un claro desinterés por su propio establecimiento.  

Esta investigación pretende demostrar de qué forma la existencia de un diario escolar dentro de la 

escuela,  actúa  como  mecanismo  de  identidad  de  los  alumnos,  los  cuales  al  ser  parte  de  la 

confección y publicación de este instrumento informativo, adquieren protagonismo y por ende 

una  mayor  identificación  con  su  establecimiento.  Cobrando este  medio  de  comunicación  un 

importante rol sobre lo que espera lograr.

El objetivo principal de esta investigación propone, por tanto,  determinar la implicancia que 

tiene un diario escolar para la construcción de identidad con el establecimiento al cual pertenecen 

los alumnos de sexto año básico del Colegio José Abelardo Núñez de la comuna de Huechuraba.

Es por esta razón que este trabajo investigativo plantea como tema central: El diario escolar como 

mecanismo de construcción de identidad para la escuela José Abelardo Núñez de la comuna de 

Huechuraba.

Basándose en una metodología de investigación acción, se busca materializar esta propuesta y 

evaluar  los  posibles  resultados,  a  modo  de  corroborar  si  la  hipótesis  planteada  en  esta 

investigación es acertada.



La investigación propone un estudio de variados textos y un análisis de las distintas reflexiones 

en torno a la importancia de los medios masivos de comunicación en el ámbito educacional y, 

principalmente, la importancia que tiene la identificación de los alumnos con el establecimiento 

del cual son parte.

El estudio realizado contempla etapas de diagnóstico previo tras la aplicación de un pre test, una 

intervención pedagógica de 10 horas y su posterior evaluación, por medio de un post test, cuyos 

resultados fueron debidamente analizados y graficados.



1. ANTECEDENTES TEÓRICOS Y EMPÍRICOS

MARCO TEÓRICO

1.1 ANTECEDENTES GENERALES

1.1.2 REFORMA EDUCACIONAL

El  contexto  inicial  bajo  el  cual  se  comienza  a  plantear  la  reforma  educacional  en  Chile,  a 

mediados de los años sesenta, proponía dentro de sus principales objetivos ampliar la cobertura 

de la educación: En básica de seis a ocho años y  en educación media se estandarizó a cuatro 

años. 

Esta propuesta permitió importantes cambios en términos de ampliación y cobertura educacional, 

pero a su vez dio pie a la propuesta de nuevos objetivos que tenían relación con la calidad y 

equidad con que la educación era impartida. Estos objetivos son parte de una problemática que 

surge con la ampliación que se lleva a cabo, sin contar con los recursos necesarios y que radicó 

en una escasez de medios para ofrecer una educación de calidad.

El déficit económico no sólo afectó en términos de calidad de la enseñanza impartida producto de 

la  falta  de  textos  y  materiales  de  trabajo,  sino  que  además  repercutió  fuertemente  en   las 

condiciones laborales de muchos docentes.

A  principios  de  la  década  de  los  ochenta,  se  consolidaron  importantes  cambios  a  nivel 

institucional, que se mantienen vigentes a la fecha. Se consolida un sistema de subvenciones que 

permite financiar la educación privada y, por otra parte, pasan a manos de los municipios los 

establecimientos dependientes del gobierno, de esta forma, se unifica el financiamiento recibido, 

tanto  para  establecimientos  municipales  como  así  también  para  aquellos  particulares 

subvencionados. 
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Al  uniformarse  el  financiamiento  institucional,  se  produjo  un  considerable  aumento  de 

establecimientos  con modalidad  compartida,  lo  que se  tradujo en un incremento  de  alumnos 

matriculados.

En lo que respecta a la configuración de instituciones a nivel superior y debido a un nuevo marco 

normativo,  se  permitió  la  creación  y  funcionamiento  de  nuevas  instituciones  de  educación 

superior sin financiamiento estatal, además, de la reestructuración de las universidades existentes 

hasta ese momento.

Hasta el año 1980 la educación superior sólo se componía de universidades de las cuales algunas 

tenían  sedes  en  distintas  regiones  de  nuestro  país,  estas  universidades  contaban  con 

financiamiento público.

Dentro de ese proceso de reestructuración hubo una división con respecto a las 8 universidades 

que existían hasta esa época, convirtiéndose en 25 instituciones de educación superior. De esta 

forma la Universidad de Chile y la Universidad Técnica del Estado (actualmente Universidad de 

Santiago) se separaron de sus sedes regionales para conformarse en universidades o en institutos 

profesionales autónomos, de forma posterior la Pontificia Universidad Católica tomó la misma 

medida y se separó de sus sedes regionales.

Uno  de  los  principales  cambios  que  se  vivió  en  los  años  noventa  tiene  relación  con  las 

condiciones  laborales  de  los  docentes  y  que  permitió  una  importante  mejora  en  aspectos 

salariales. Esto gracias a la promulgación en el año 1991 del Estatuto Docente que los situó bajo 

un marco laboral distinto al del resto de los trabajadores. Si bien es cierto esto significó un gran 

avance, no estuvo exento de dificultades, debiendo modificarse en el año 1995. 

Con el retorno de la Democracia a partir del año 1990, se establecen una serie de iniciativas 

orientadas a contrarrestar la crisis que venía enfrentando nuestro sistema educacional, entre las 

que destacan: 

1.- Programa de mejoramiento de la calidad de las escuelas básicas de sectores pobres (P900).
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2.- Programa de Mejoramiento de la Calidad y Equidad de la Educación Básica (MECE básica).

3.- Enlaces.

4.- Proyectos de Mejoramiento Educativo (PME).

5.- Programa de Mejoramiento de la Calidad y Equidad de la Educación Básica Rural (MECE 

rural).

Estas iniciativas fueron el puntapié inicial a una serie de cambios y propuestas que se gestaron en 

el gobierno del Presidente Eduardo Frei Ruiz-Tagle a partir del año 1994, planteándose como 

primer  objetivo  realizar  un diagnóstico  del  sistema  educativo  a  través  de   la  creación  de  la 

Comisión Nacional de Modernización de la educación, la cual fue integrada por profesionales 

provenientes de distintas áreas y diferentes posturas políticas.

En el año 1996 y bajo el gobierno de Frei, se pone en marcha un nuevo proceso de reforma que 

junto  con  las  iniciativas  y  propuestas  ya  existentes,  promueve  otras  medidas  que  vienen  a 

sindicarse como pilares de esta reforma educativa. Estas medidas son:

1.- Programas de mejoramiento e innovación pedagógica.

2.- Desarrollo profesional de los docentes.

3.- Reforma curricular.

4.- Jornada escolar completa.

La reforma curricular vivida entre los años 1996 y 2002 viene a marcar importantes cambios 

curriculares básicamente por los ajustes de contenido y objetivos de los planes de estudio que 

responden a una necesidad social de implementar estos nuevos ajustes.

Se fortalece la importancia de priorizar en valores y la visión crítica de conflictos valóricos en 

distintos contextos.
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1.1.3 CONSTRUCTIVISMO

El constructivismo sostiene básicamente que el individuo tanto en aspectos cognitivos y sociales 

del comportamiento no es un simple resultado del ambiente ni de sus disposiciones internas, sino 

por  el  contrario  una  construcción  propia  del  individuo  que  se  realiza  de  forma  diaria  en  la 

interacción de estos factores.

La  base  sobre  la  cual  se  fundamenta  el  constructivismo  parte  de  conceptos,  tales  como:  la 

importancia de los aprendizajes previos, aprendizaje significativo y el rol activo del sujeto como 

constructor de su propio conocimiento. Lo que significa centrar el interés en aquellos procesos 

involucrados en el manejo de la información por parte del individuo, vale decir, procesos como la 

memoria, percepción, razonamiento, lenguaje, atención y la resolución de problemas.

El  constructivismo  funda  sus  cimientos  sobre  importantes  teorías  cognitivas  propuestas  por 

distintos teóricos, dentro de los cuales los aportes realizados por Piaget y Vygotsky,  han sido 

fundamentales para el pensamiento constructivista en el ámbito educativo.
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1.1.3.1 TEORÍAS COGNITIVAS DEL APRENDIZAJE

1.1.3.1.2   Jean Piaget

Es uno de los principales gestores de la teoría genética, promueve que en la construcción del 

conocimiento la participación del sujeto es factor primordial. Sostiene que el conocimiento no se 

adquiere únicamente por la interiorización del entorno social.

Piaget plantea una teoría del desarrollo cognitivo del niño, sustentada sobre una concepción de la 

naturaleza y características  del aprendizaje,  planteando cuatro etapas del desarrollo cognitivo: 

Etapa sensorio motriz (0 a 2 años), etapa preoperacional (2 a 7 años), etapa operacional concreta 

(7 a 12 años) y etapa de las operaciones formales (12 años en adelante).

1.1.3.1.3 Vygotsky y la Zona de Desarrollo Próximo (ZDP)  

Vygotsky resalta la importancia de la interacción social en el desarrollo cognitivo, existiendo una 

estrecha relación entre desarrollo y aprendizaje.

El  autor  plantea  la  existencia  de  dos  niveles  evolutivos:  Nivel  Evolutivo  Real,  el  cual  hace 

referencia a aquellas actividades que el niño es capaz de realizar por sí sólo y que tiene relación 

con el nivel de desarrollo de sus funciones mentales.

El segundo nivel denominado Zona de Desarrollo Próximo, hace alusión al inconveniente del 

niño para solucionar algunos problemas por sí sólo, debiendo necesitar de la ayuda de un adulto o 

un compañero más capacitado.
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1.1.3.1.4 Bruner y el aprendizaje por descubrimiento

Este psicólogo norteamericano define el aprendizaje como un proceso que permite reordenar o 

transformar los datos de modo que permitan ir más allá de ellos, hacia una comprensión o insight 

nuevos lo que denomina aprendizaje por descubrimiento.

El autor postula que el individuo recoge selectivamente la información y ésta es procesada y 

seleccionada de forma particular.

Bruner considera cuatro aspectos fundamentales para la construcción del aprendizaje: motivación 

para aprender, estructura del conocimiento a aprender, la secuencia de presentación y el refuerzo 

al aprendizaje.

1.1.3.1.5 Auzubel y el aprendizaje significativo

 Al igual que el aporte realizado por otros teóricos, Ausubel, sostiene que existe una estructura en 

la cual se integra y se procesa la información, pero considera otros factores afectivos como la 

motivación.

Uno  de  los  conceptos  más  importantes  para  Ausubel  es  el  aprendizaje  significativo  que  se 

produce cuando una nueva información o conocimiento adquirido por el individuo se vincula con 

un hecho relevante en los esquemas de éste, lo que radica en una asimilación y reconocimiento de 

la  nueva  información.  Lo  anterior  supone  una  jerarquización  de  conceptos  resultado  de  la 

experiencia del individuo.
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1.1.3.1.6 Gagné y las condiciones del aprendizaje

Robert Gagné plantea que el proceso de enseñanza aprendizaje se sustenta sobre la base de una 

planificación  que  se  lleva  a  cabo a  través  de  una  secuencia  de fases  o  procesos,  los  cuales 

sugieren el cumplimiento de ciertas condiciones para que el aprendizaje se produzca.

Gagné sostiene que para que el aprendizaje tenga lugar, debe existir un estímulo que conlleve a 

alguna  acción  resultante,  es decir,  el  alumno atiende  a  un estímulo  recibido y por medio  de 

procesos  que  involucran  aspectos  de  memoria,  motivación  y  decodificación  se  adquiere  la 

incorporación de un nuevo aprendizaje, todo lo cual es ejecutado y retroalimentado.
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1.1.4 PLANES DE MEJORAMIENTO EDUCATIVO (PME)

Dentro de los importantes cambios que se vivieron a partir del año 1990, se destaca la creación de 

los Planes de Mejoramiento Educativo (PME), los cuales vienen a situarse como una instancia 

instituida por el Ministerio de Educación para dotar de autonomía profesional a los docentes que 

por medio de distintas iniciativas gestadas en los establecimientos,  logren un mejoramiento a 

nivel educacional.

El  Ministerio  de  Educación  promueve  esta  instancia  con  el  propósito  de  permitir  que  los 

establecimientos educacionales subvencionados cuenten con los fondos necesarios para poner en 

marcha aquellos proyectos cuya finalidad es lograr un mejoramiento de los aprendizajes a través 

de la innovación pedagógica.

Para la elaboración de un Plan de Mejoramiento, los establecimientos deben considerar algunos 

pasos, entre estos se destaca:

1.-  Un  diagnóstico  de  la  realidad  educativa,  el  cual  permitirá  definir  metas  y  acciones; 

posteriormente, los avances deberán ser monitoreados y evaluados, para finalmente dar pie a un 

nuevo ciclo que conlleva el continuo mejoramiento de aprendizajes.

2.- Una vez que el Plan de Mejoramiento Educativo se encuentra definido y evaluado entre el 

sostenedor y el equipo directivo del establecimiento, éste es enviado vía correo electrónico al 

Ministerio de Educación.

Diagnóstico

Monitoreo
Y

Evaluación
Acciones

Metas

13



1.1.5 COMUNICACIÓN EDUCATIVA

La educación es considerada uno de los principales pilares del crecimiento de nuestro país y en 

ella se fundamenta y promueve a la sociedad del conocimiento, la cual se encuentra en estrecho 

vínculo con un sistema social cada vez más globalizado y de continuo intercambio cultural.

Bajo esta perspectiva resulta importante poder equilibrar los significativos y acelerados cambios 

educativos con otro pilar de la sociedad de la información.

La comunicación no sólo promueve el intercambio cultural, sino que además la competitividad y 

el  crecimiento  de  la  participación  ciudadana.  Por  esta  razón  la  comunicación  adquiere  una 

importancia crucial para la educación y las importantes decisiones que giran en torno a ella.

Lo anterior se fundamenta a la necesidad de educar con un claro sentido de innovación, tanto 

pedagógica  como  comunicacional.  Innovación  que  se  ciñe  a  una  nueva  forma  de  informar, 

comunicar a distancia, formar redes, crear e intercambiar cultura.

Bajo esta perspectiva los alumnos adquieren una postura crítica frente a la realidad de la cual son 

parte y que los involucra como agentes activos dentro de la sociedad a la cual pertenecen.

Según García y Pruyn (2001: 6) “En el corazón del enfoque de Freire (...) los estudiantes son 

motivados para constituirse en analistas y agentes críticos” y “los maestros críticos que siguen 

esta filosofía son alentados para que involucren a los educandos en discusiones e investigaciones 

sobre sus realidades vividas y situaciones personales”.

Comunicación y educación se presenta como un binomio posible y que se sustenta sobre la base 

de una panorámica histórica bajo tres miradas: Modelo tecnicista, modelo de los efectos, modelo 

crítico. 

Estas miradas permiten abordar la Comunicación Educación bajo distintas perspectivas, lo que 

dependerá del enfoque de la investigación a la cual se apunte.
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De acuerdo a lo anterior y para los propósitos de esta investigación, se hará referencia al modelo 

crítico, el cual se presenta como una visión participativa, basada en el constructivismo y centrado 

en la comprensión del proceso de comunicación y su análisis ideológico de los medios.

Este  modelo  pone  énfasis  en  la  formación  de  valores  cimentados  sobre  el  desarrollo,  tanto 

individual como social.

Desde una perspectiva crítica se pretende, además, poseer una visión real sobre la repercusión de 

los medios de comunicación dentro de las salas de clases y su implicancia dentro del proceso de 

enseñanza aprendizaje de los alumnos.

“Una educación en medios implica todas las formas de estudiar, aprender y  
enseñar,  en  cualquier  nivel  y  circunstancia,  la  historia,  la  creación,  la 
utilización y la evaluación de  los medios de comunicación.
Implica también analizar el lugar que ocupan los medios de comunicación en 
la sociedad, el acceso a ellos, su repercusión social, las consecuencias de la  
comunicación mediatizada, la participación y la modificación que producen en 
el modo de percibir el mundo” 

Masterman, (1993)
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1.1.6 ESTRATEGIA METODOLÓGICA

Estrategia metodológica puede definirse como el conjunto de las directrices a seguir en cada una 

de  las  etapas  del  proceso  de  enseñanza  aprendizaje.  Según  Martin  2007,  este  conjunto  de 

directrices se encamina bajo un método, el cual en forma ordenada y planificada permite alcanzar 

determinado objetivo.

Al  concepto  de  estrategia  metodológica  subyacen  otros  conceptos  que  se  encuentran 

estrechamente  relacionados  y  que  hacen  referencia  al  modo  en  que  determinada  estrategia 

metodológica se hace efectiva, por ejemplo: Técnica didáctica, actividades y recurso didáctico.

Las  estrategias  metodológicas  constituyen  un  factor  esencial  en  el  proceso  de  enseñanza 

aprendizaje, más aún cuando se pretende que el alumno disponga de una educación en la cual 

tenga oportunidades reales dentro de su crecimiento personal.

Una estrategia metodológica debe permitir que el alumno participe de todas aquellas instancias 

que le permitan manifestar las conductas que se especifican en los objetivos.

1.1.6.1  Tipos de estrategias metodológicas

En  virtud  de  lo  anteriormente  expuesto,  se  pueden  señalar  las  siguientes  estrategias 

metodológicas:

Estrategias  socializadoras:  Plantea  la  existencia  de  un  panel  de  expertos  que  promueve  la 

discusión e integración de ideas.

Estrategias individualizadoras: Pretende desarrollar la autonomía que posee cada individuo, sobre 

la cual puede tomar decisiones, resolver problemas y valerse de una identidad propia.



Estrategias personalizadoras: Orientadas al desarrollo de la personalidad, vale decir, autonomía, 

autoevaluación,  conciencia  de  sí  mismo,  etc.  Tiene  por  objetivo  lograr  que  el  alumno  sea 

responsable de sus actos y pueda resolver problemas por sí sólo.

Estrategias creativas: Tiene por objetivo lograr que alumno dentro de esa capacidad universal de 

poseer creatividad, la emplee en la consecución de distintas metas y logros.

Estrategias de tratamiento de la información:  Los principios bajo los cuales se sustentan esta 

metodología tienen relación con el tipo de enseñanza que se pretende impartir, esto es, concreta 

(métodos inductivos), activa, progresiva (lógicos y psicológicos, variada e individualizada.

Estrategias  por  descubrimiento:  Sobre  la  base  de  lo  que  sostiene  Ausubel,  el  método  por 

descubrimiento viene a situarse como el principal método para la transmisión de contenido de las 

distintas materias de estudio.

Martin, (2007) online
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1.2 ANTECEDENTES ESPECÍFICOS

1.2.1 IDENTIDAD

La   identidad,  tanto  en  términos  individuales  como  institucionales  resulta  ser  de  suma 

importancia al momento de determinar el nivel de pertenencia que existe, ya sea,  en lo que se 

piensa, se cree o se pretende proyectar. 

Lo anterior supone que la identidad determina, de acuerdo a aquellas características particulares 

de  cada  persona  o  institución,  la  esencia  que  los  define  e  individualiza  en  términos  de 

pensamiento, creencias, visiones, etc. 

Ahora bien,  la  identidad  no se presenta  como un hecho en sí,  cuya  validez  de existencia  se 

pudiera mantener inamovible, sino más bien como un concepto que se construye en la medida 

que se va logrando un cierto sentido de pertenencia. 

Hurtado 1993 señala que la identidad, entonces, no es una inamovible esencia inmutable, antes 

bien, es ella en la medida en que, al igual que los hombres, puede cambiar para seguir siendo lo 

que es

1.2.1.1 Identidad Escolar

Identidad y carencia de identidad son términos que se contraponen, sin embargo, estos coexisten 

dentro de las instituciones educativas, por una parte, existen establecimientos que plantean un 

claro lineamiento en cuanto a su visión educadora y, por otra parte existe la identidad de aquellos 

individuos que constituyen la escuela y que, finalmente, determinan la identidad que adquiere el 

propio establecimiento.
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La identidad escolar, por tanto, convive de forma estrecha y paralela entre lo que propone el 

establecimiento como lineamiento educativo y la observación de su propia realidad educativa, 

determinada por aquellos que conforman la escuela y que la definen como tal.

 

No resulta difícil de comprender bajo esta perspectiva la falta de identidad que se vive en algunos 

establecimientos, la cual radica en la falta de identificación de la comunidad educativa con el 

propio centro educativo del cual son parte.

Lo anterior puede ser considerado como una especie de marginación que, muchas veces, se puede 

percibir en el desinterés de muchos alumnos sobre aspectos distintivos de su establecimiento y 

que prefieren mantenerse desinformados de actividades o noticias relacionadas con éste. Por otra 

parte,  son  los  propios  establecimientos  que  en  la  búsqueda  de  su  propia  identidad  y 

perfectibilidad como institución individualizan a los alumnos, según el grado de aceptación con 

su lineamiento educativo.

                            En consecuencia, de acuerdo a Castillo (1990:11) “La escuela con identidad se propone también 

altos rendimientos;  pero no sobre la base de seleccionar y volver a seleccionar alumnos, sino 

sobre la base de incitar y apoyar a los alumnos para que alcancen los niveles más altos que a ellos 

le sean posibles”

19



1.2.1.2 Implicancia de los medios de comunicación en la construcción de la identidad

El impacto que tienen los medios de comunicación sobre la identidad de las personas adquiere 

real importancia, mayormente cuando se ha sido invadido por una serie de constructos sociales 

que a través de los medios masivos de comunicación se materializan. 

                            Al respecto, Morduchowicz (2001: 112) señala:
“Los  medios  de  comunicación  participan  en  la  construcción  de  nuestra  
identidad. Influyen sobre nuestra noción de género, sobre nuestro sentido de  
clase, de raza, de nacionalidad, sobre quiénes somos <<nosotros>> y  quiénes  
son <<ellos>>.  Las  imágenes  de los  medios  de  comunicación  organizan y  
ordenan nuestra visión del mundo y de nuestros valores más profundos: lo que 
es bueno y lo que es malo; lo que es positivo y lo que es negativo; lo que es  
moral  y  lo  que  es  inmoral.  Los  medios  nos  dicen  cómo  comportarnos  en 
determinadas situaciones sociales; nos proponen qué pensar, qué sentir, qué 
creer, qué desear y qué temer. Nos ofrecen ideas de qué es ser hombre y qué es  
ser mujer, de cómo vestirnos, de qué consumir, de qué manera ser popular y  
evitar  el  fracaso,  de  cómo  reaccionar  ante  miembros  de  grupos  sociales  
diferentes  al  <<nuestro>>, y de cómo responder  a normas,  instituciones  y  
valores sociales”

20



1.2.2 ESCUELA JOSÉ ABELARDO NÚÑEZ 

La Escuela José Abelardo Núñez es un establecimiento de carácter particular subvencionado, ésta 

se  ubica  en  la  comuna  de  Huechuraba  y  está  adscrita  al  régimen  de  Subvención  Escolar 

Preferencial,  incorporando  dentro  de  sus  aulas  un  porcentaje  considerable  de  alumnos 

prioritarios.

Dentro de su proyecto institucional,  publicado en el  año 2009, se estable misión y visón del 

establecimiento.

1.2.2.1 MISIÓN

La Escuela Básica N° 3 José Abelardo Núñez forma parte de la Red Jan, haciéndose partícipe de 

mejorar la calidad de la educación en la comuna de Huechuraba, impartiendo los niveles de pre 

básica a 6° básico.

“Nuestro objetivo es desarrollar las condiciones para potenciar los aprendizajes, habilidades y 

destrezas de nuestros y nuestras estudiantes,  con especial  énfasis  en el  pensamiento crítico y 

desarrollo de la autonomía, fomentando en los estudiantes una sana convivencia escolar basada 

en el respeto, la solidaridad y la responsabilidad”.

1.2.2.2 VISIÓN

Se espera que la Escuela logre la autonomía, según los estándares de Medición de Calidad de la 

Educación, logrando avances significativos en el SIMCE.

“Desarrollar un trabajo sistemático con roles y funciones definidos en un marco de respeto y 

responsabilidad; fortaleciendo la buena convivencia y fomentando la mística de la figura de Don 

José Abelardo Núñez, implementándola a través de la identidad y la normalización en nuestra 

escuela, entregando así las herramientas eficaces para una comunidad exitosa de estudio en el 

Liceo Polivalente José Abelardo Núñez”.
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1.2.3 ALUMNOS PRIORITARIOS

Solventar los costos asociados al proceso educativo de los alumnos,  resulta en ocasiones una 

tarea  difícil  para  muchas  familias,  quienes  en  una  situación  socioeconómica  precaria  se 

encuentran imposibilitadas de incurrir en estos gastos.

Son considerados alumnos prioritarios aquellos cuya situación socioeconómica de sus hogares 

dificulta el enfrentar su proceso educativo, pudiendo acceder a algunos beneficios orientados a 

suplir  sus  principales  necesidades  económicas  y  que  tienen  directa  relación  con  el  proceso 

educacional del cual son parte.

El  principal  beneficio  al  que  pueden  acceder  estos  alumnos  es  la  exención  del  cobro  de 

mensualidad, debido a la subvención escolar preferencial otorgada a estos alumnos.

Por otra parte los establecimientos educacionales adscritos al  régimen de Subvención Escolar 

Preferencial  y  que  incorporan  a  estos  alumnos  prioritarios,  pueden  considerar  dentro  de  sus 

planes  de  mejoramiento  proyectos  abocados  en  ayudas  específicas,  tales  como  vestuario, 

alimentación, transporte, útiles escolares, etc.

La calidad de alumnos prioritarios es determinada por JUNAEB a partir de criterios establecidos 

en la Ley y Reglamento de la SEP, criterios que se centran en los siguientes aspectos:

a) Pertenecer al Sistema de Protección Social Chile Solidario.

 

b) Si no pertenece al Sistema de Protección Social Chile Solidario, debe estar dentro del tercio 

más vulnerable según la Ficha de Protección Social.

 

c) Si no pertenece al Sistema de Protección Social Chile Solidario ni está dentro del tercio más 

vulnerable según la Ficha de Protección Social, debe estar clasificado en el tramo A del Fondo 

Nacional de Salud.
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d)  Si  no  cumplen  con  ninguno  de  los  tres  criterios  anteriores,  se  consideran  los  ingresos 

familiares del hogar, la escolaridad de la madre y, en su defecto, la del padre o apoderado con 

quienes viva el alumno, y la condición de ruralidad de su hogar y el grado de pobreza de la 

comuna.

Online, www.mineduc.cl
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1.2.4 EL DIARIO

El diario constituye uno de los principales medios de comunicación escrito, cuya función básica 

es  informar  a  lo  que  se  suma  además  el  entretener  por  medio  de  suplementos,  fotografías, 

imágenes humorísticas, etc.

Por otra parte el diario cumple la función de orientar o persuadir a sus lectores a través de los 

distintos encabezados que entrega o la importancia otorgada a sus distintas secciones.

En  términos  generales,  el  diario  cumple  las  funciones  de  informar,  persuadir  y  entretener, 

basándose  siempre  en  una  acción  formativa  determinada  por  su  carácter  selectivo  de  la 

información que será expuesta y por la formación de juicios valóricos.

En virtud a lo anterior y a partir del Programa Prensa y Educación, publicado por la Facultad de 

Comunicación Diego Portales, se obtiene lo siguiente:

1.2.4.1 Función informativa: La información es un factor predominante en la noticia,  la crónica 

y el  reportaje,  constituye  la  base sobre la  cual  se sustenta  el  hecho noticioso.  Establece  una 

postura objetiva, pero incluye algunos matices que pueden ser ideológicos, emocionales, etc.

1.2.4.2  Función  persuasiva: Dentro  de  sus  propósitos  se  encuentra  el  afectar  de  modo 

intencional al lector con el objetivo de persuadirlo por medio de notas de opinión, comentarios, 

columnas críticas especializadas y otras secciones.

La intención de persuadir se puede reflejar claramente en aspectos publicitarios, propaganda o 

editorial en general.

1.2.4.3 Función estimulante: Se centra en la distracción, recreación  y entretenimiento, lo cual 

predomina en páginas literarias, historietas de humor, etc.
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El  perfil  del  diario  permite  conocer  características  particulares  y  propias  de  cada  uno  estos 

medios de comunicación, los que en su variedad informativa no son iguales ni similares.

La interpretación que cada diario puede hacer de la realidad,  permite que sea el lector quien 

descubra su propia identidad,  de acuerdo a la elección que realice de manera particular.  Esto 

permite una oferta diversificada y otorga la libertad al lector para que pueda elegir de acuerdo a 

sus gustos e intereses.

Los diarios entregan información de todo tipo y la diferencia está marcada por la relevancia y 

prioridad que cada uno de los diarios puede otorgar según su línea informativa, estableciendo un 

orden de prioridades tanto para el diario en sí como para el lector al cual va dirigido.

Las  principales  diferencias  se  evidencian  en el  orden de cada  una de sus  secciones,  espacio 

otorgado a los distintos hechos noticiosos, tamaño de titulares, fotografías utilizadas, etc.

Esta diversidad proporcionada por las distintas líneas editoriales  no determina si un diario es 

mejor que otro o en su defecto un lector,  sino que realza la importancia de fundamentar una 

elección sobre la cual se está optando.

25



1.2.5 GÉNEROS PERIODÍSTICOS

Publicaciones realizadas por medio de la Facultad de Comunicación Universidad Diego Portales 

y  a  través  de  su  Programa  Prensa  y  Comunicación,  permite  definir  lo  siguientes  géneros 

periodísticos:

1.2.5.1 Informativo: Corresponde al más común de los géneros presentes en el diario, ya que se 

centra en la entrega de información objetiva y precisa. Se considera descriptivo, ya que describe y 

detalla de acuerdo al hecho noticioso. En este género se encuentra la nota informativa y crónica 

informativa.

1.2.5.2  Interpretativo:  Género  que  pretender  abocarse  al  análisis  de  situaciones,  explicando 

causas y consecuencias, se trata de un periodismo analítico o de circunstancias. En este género se 

encuentra el reportaje  y las entrevistas.

1.2.5.3 Opinión: Pretende establecer de forma clara cuál es la opinión, tanto de la editorial como 

de  las  personas  encargadas  de  escribir  determinado  suceso.  Establece  claramente  cuál  es  la 

posición del  diario  frente  a  los acontecimientos  que ocurren dentro de la  sociedad.  Aquí,  se 

encuentran los artículos, columnas, los editoriales y las cartas al director.
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1.2.6 NOTICIAS

Básicamente las noticias constituyen la materia prima del diario, el cual como género periodístico 

por excelencia tiene por finalidad proporcionar información de aquellos hechos noticiosos, cuyo 

conocimiento resulta importante de hacer público. Corresponden a la narración de una historia 

que posee inicio, medio y final.

En potencia,  el  acontecer son las noticias,  las  cuales se renuevan cada 24 horas y que al ser 

llevadas al papel se convierten en información al acto.

De forma paradójica las noticias se concentran en aquellos sucesos que difícilmente ocurren en la 

cotidianidad,  por  esta  razón  las  noticias  se  centran  en  aquellas  “malas  noticias”  en  las  que 

predomina la acción y el dramatismo. 

La llegada de las noticias al diario se debe a la participación de personas e instituciones que se 

encargan  de  esta  labor,  entre  los  que  destacan  periodistas,  corresponsales  y  colaboradores, 

quienes acceden a las noticias por medio de canales rutinarios, canales informales y la propia 

iniciativa del medio.
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1.2.7 EL DIARIO DENTRO DE LA SALA DE CLASES

Suscitar en los alumnos una postura analítica frente a los distintos hechos de la realidad es de 

vital importancia, entendiendo que se vive en un mundo cada vez más globalizado y que requiere 

de una postura crítica  frente a los grandes cambios,  tanto tecnológicos  como culturales  a los 

cuales nos enfrentamos.

Se  entiende,  por  tanto,  que  toda  tarea  que  tenga  lugar  dentro  de  la  sala  de  clases  debe  ser 

relacionada con hechos de la realidad y desde una perspectiva pedagógica que se sustenta en la 

necesidad de acompañar a los educando en la construcción de aprendizajes significativos. 

“Todo proceso de cambio es inherente a la existencia en cuanto que vive y se  
transforma,  siendo  la  escuela  un  lugar  privilegiado   donde  se  producen  
específicamente  cambios  y  modificaciones  que constituyen  lo  esencial  de la 
realidad educativa, donde la cultura cotidiana no está divorciada de la cultura 
escolar”

Fleitas, A; Zamponi, R. (2000) Comunicar 15. Huelva. Grupo Andaluz 
para la comunicación.

El diario como herramienta pedagógica dentro de la sala de clases, es un instrumento de real 

importancia,  ya  que  permite  vincular  ciertos  criterios  curriculares  con  situaciones  diarias  y 

cotidianas. Promueve el análisis crítico de acontecimientos que son parte de la realidad y que 

involucra  directamente  como  individuos  pertenecientes  a  una  sociedad  que  se  encuentra  en 

constante movimiento.

Bajo esta perspectiva, el diario constituye una herramienta que fomenta una actitud democrática, 

al permitir  que los alumnos dialoguen, discutan y planteen diferentes posturas, las cuales son 

válidas al entender que el proceso de enseñanza aprendizaje implica la participación activa de los 

alumnos.

Se busca que el alumno logre desarrollar competencias que le permitan analizar de forma crítica 

la  información  que  proviene  de  este  tipo  de  medios  de  comunicación,  con  la  intención  de 
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promover  la  lectura,  análisis  crítico,  fundamentación,  participación  y  por  sobre  todo  la, 

comunicación.

El diario escolar permite por tanto, el desarrollo de hábitos de lectura de información, establece 

vínculos con distintas situaciones de aprendizaje, partiendo de la base de que el leer requiere de 

variadas estrategias por parte del lector para construir el significado de determinado texto, siendo 

éste  un  proceso  interactivo  donde  el  rol  del  alumno  es  fundamental  para  la  comprensión  y 

construcción de saberes sociales.

Es la escuela, entonces, quien resalta la importancia del diario dentro de la sala de clases,  lo 

inserta como recurso pedagógico y promueve la lectura analítica, una lectura que va más allá de 

lo literal, de modo que el alumno acceda a un nivel de carácter inferencial y crítico.

Por  otra  parte,  los  distintos  centros  educativos  como  instituciones  mediadoras  promueven  y 

facilitan la inserción de los alumnos dentro de la sociedad, acercando la institución escolar a los 

temas o acontecimientos significativos del mundo y es aquí donde el diario escolar resulta ser un 

instrumento valioso para esta inserción, ya que plantea la necesidad del trabajo colaborativo y la 

confrontación de distintas posturas.

Además  de  ello,  el  diario  permite  que  los  alumnos  tomen  conciencia  de  las  distintas 

problemáticas que plantea la sociedad y que en ocasiones no resultan ser ajenas a las de los 

propios alumnos, lo que en definitiva permite el análisis de situaciones y búsqueda de soluciones.
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2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo General:

Determinar la implicancia que tiene un diario escolar para la construcción de identidad con el 

establecimiento al cual pertenecen los alumnos de sexto año básico del Colegio José Abelardo 

Núñez de la comuna de Huechuraba.

2.2 Objetivos Específicos:

1.- Establecer cuál es la percepción que tienen los alumnos de la escuela José Abelardo Núñez de 

la  comuna  de  Huechuraba,  sobre  su  participación  en  tareas  de  carácter  distintivo  para  el 

establecimiento.

2.-  Confeccionar  un diario  escolar  dentro de la Escuela José Abelardo Núñez y promover  la 

participación de los alumnos en la confección y publicación de éste.

3.-  Comparar  la  percepción  que  tienen  los  alumnos  acerca  de  su  identificación  con  el 

establecimiento de forma posterior a la confección del diario escolar.

3. HIPÓTESIS

La percepción que tienen los alumnos que están cursando sexto año básico de la Escuela José 

Abelardo Núñez de la comuna de Huechuraba, sobre la importancia de un diario escolar dentro 

del  establecimiento,  es que la  participación  en la  confección y publicación  de este  medio de 

comunicación escolar permitirá lograr una clara identidad con su establecimiento.
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4. METODOLOGÍA

4.1. DISEÑO GENERAL DE LA INVESTIGACIÓN

El proceso de investigación acción concibe la enseñanza como un proceso, en el cual el docente 

por medio de su práctica contribuya en la optimización del proceso de enseñanza aprendizaje. Lo 

anterior implica primero que el docente adopte una postura que profundice en la interacción de 

aquellos individuos involucrados en el problema a investigar.

En virtud a lo anterior, la investigación-acción se plantea como una forma de investigación que 

va más allá de cualquier planteamiento teórico que se estampa para ser leído, vale decir, formula 

que  el  proceso  investigativo,  contempla  etapas  de  exploración,  intervención  y  evaluación  de 

resultados.

En Gran Bretaña a comienzos de los años ‘80 y por medio de Stephen Kennis, se plantea que este 

proceso debe ser concebido a nivel social y colectivo, traduciendo esto en una conceptualización 

del proceso investigativo.

Dentro de las principales finalidades, se pretende una investigación participativa, ya sea desde 

una perspectiva profesional, como así también social. Es decir, una participación centrada en la 

investigación, acción y formulación de determinado problema.

Cabe destacar, además, que la investigación acción supone un trabajo colaborativo, el cual no se 

reduce al aula, entendiendo que la labor docente tampoco lo hace, por el contrario, trasciende a 

nivel social y, en ningún caso, se considera una tarea individual.
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Dentro  de  los  modelos  propuestos,  Grundy  (1982,  1991)  señala  tres  criterios  básicos  de 

investigación que pueden ser analizados desde una perspectiva técnica, práctica y crítica, lo que 

permite desprender que, este proceso comprende una mirada que va más allá de lo posiblemente 

realizable.  Se  entiende  que  existen  variables   con  ciertas  restricciones,  ya  sean  de  carácter 

ideológico, como así institucionales sobre las cuales se debe operar. 

En relación al proceso propiamente tal de investigación, se distinguen cuatro fases: diagnóstico y 

reconocimiento de la situación inicial, desarrollo de un plan de acción, actuación para poner el 

plan en práctica y la reflexión  en torno a los efectos como base para una nueva planificación.

Todo lo  anterior  se  sustenta  en  principios  que deben considerar  aspectos  éticos,  debido  a  la 

implicancia de otras personas en este proceso investigativo, el cual supone una confidencialidad 

absoluta  de  la  información  de  los  sujetos,  que  no  puede  se  vulnerada  bajo  ningún  interés 

científico.   

Cabe señalar  que la  investigación  acción permite  modificar  realidades  desde una perspectiva 

cualitativa. Propone un conocimiento de la realidad a intervenir por medio de un diagnóstico, el 

cual permitirá conocer cuales han de ser las directrices a seguir y que permitirán elaborar un plan 

de intervención que permita generar cambios.

Estos cambios apuntan a una mejora sustancial en términos cualitativos, debido a que este tipo de 

investigación se basa en el estudio de la calidad de las actividades, relaciones, medios, etc. de una 

determinada problemática, como es por ejemplo, la falta de identidad de un establecimiento.

Fraenkel  y  Wallen  (1996)  presentan  cinco  características  básicas  que  describen  las 

particularidades de este tipo de estudio:
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1.  El  ambiente  natural  y el  contexto que se da el  asunto o problema es la  fuente  directa  y 

primaria, y la labor del investigador constituye ser el instrumento clave en la investigación.

2.  La recolección de los datos es una mayormente verbal que cuantitativa.

3.  Los investigadores enfatizan tanto los procesos como lo resultados.

4.  El análisis de los datos se da más de modo inductivo.

5.  Se interesa mucho saber cómo los sujetos  en una investigación piensan y que significado 

poseen sus perspectivas en el asunto que se investiga.

4.2. PARTICIPANTES DE LA INVESTIGACIÓN

Para los efectos de esta investigación, se recurre a muestra de 41 alumnos, pertenecientes de la 

Escuela  Básica  José  Abelardo  Núñez,  ubicada  en  Carlo  Aguirre  Luco  284,  comuna  de 

Huechuraba.

Este establecimiento alberga en total a 1.094 alumnos, de los cuales 390 son alumnos prioritarios.

Su  planta  docente  está  conformada  por  56  docentes,  aproximadamente,  que  trabajan  en  los 

distintos niveles y subsectores.

 Los alumnos participantes  de esta intervención pertenecen al  6° año A, del  establecimiento. 

Corresponde a un curso mixto, conformado mayoritariamente por damas y con un alto índice de 

alumnos prioritarios. En total 12 varones y 23 damas.
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4.3. PROCEDIMIENTO

Los alumnos participan en el proceso de confección de su propio diario escolar, se asume que el 

ser partícipes y protagonistas en la construcción de éste, les permite alcanzar un mayor grado de 

identidad  con  el  establecimiento  del  cual  son  parte.  Esto  sobre  la  base  de  que  los  alumnos 

manifestaron no sentirse identificados con su establecimiento.

El procedimiento implementado conlleva:

1.  Elaboración de un pre test que permite conocer cuál es la opinión que los alumnos tienen 

en aspectos de participación, identidad e importancia otorgada a los medios masivos de 

comunicación.

2. Intervención  de  10  horas  pedagógicas,  distribuidas  en  4  clases,  donde  se  aborda  el 

concepto de identidad, trabajo con módulo didáctico y la confección de un diario escolar 

por medio de trabajo grupal.

3. La  observación  realizada  en  esta  intervención  es  registrada  en  una  bitácora,  la  cual 

contempla los aspectos más importantes que fueron evidenciados en este proceso.

4. Finalmente, se aplica un post test que permite conocer la opinión de los alumnos de forma 

posterior a la intervención y confección de su propio diario escolar.
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4.4. INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE LA INFORMACIÓN

4.4.1 Pre test Diagnóstico

Para conocer la percepción que los alumnos tienen acerca de su participación e identificación con 

su establecimiento, se aplica pre test, recurriendo a una encuesta. En ella se incluyen 5 preguntas 

relacionadas con las distintas instancias de participación y la importancia que tienen los medios 

masivos de comunicación dentro del establecimiento. 

La pregunta número 1 apunta a conocer cuál es la opinión del alumno sobre la participación que 

éste  tiene  dentro  del  establecimiento.  Por  otra  parte,  la  número  2  pretende  saber  sobre  esas 

instancias en términos de calidad.

La pregunta número 3 hace referencia a la identificación que el alumno siente con su propio 

establecimiento.

La pregunta número 4 aborda el concepto de medios masivos de comunicación y la importancia 

otorgada  a  éstos  en  su  establecimiento,  finalmente,  la  pregunta  número  5  puntualiza  en  la 

importancia otorgada al diario escolar como medio de comunicación.

Es importante señalar que esta encuesta fue previamente validada, al ser aplicada a 5 alumnos del 

mismo  curso  del  cual  se  realizó  la  intervención,  cumpliendo  por  tanto  con  la  confiabilidad 

requerida para ser aplicada posteriormente a todo el curso.
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Tabla 1

    Nomenclatura

MB Muy Bueno
B Bueno
R Regular
M Malo

MM Muy Malo
MB B R M MM

1.- La participación que tienes dentro de tu establecimiento puedes 
considerarla como:
2.- Las instancias  de participación proporcionadas por tu 
establecimiento son:
3.- La identificación que sientes con tu establecimiento es:
4.- La importancia otorgada a los medios masivos de comunicación 
dentro de tu establecimiento es:
5.- La importancia del diario como medio de comunicación dentro 
del establecimiento es:
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4.4.2 Bitácora

Durante el proceso de intervención se utiliza una bitácora, la cual corresponde a una observación 

participante, realizada en el proceso de intervención pedagógica en aula, en ella cual se apunta 

todo lo  que ha sido observado y considerado importante de registrar.

Esta bitácora contempla fecha, N° de clase y observación realizada durante los 4 días que duró 

esta intervención.

Tabla 2

Fecha N° Clase Observación
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4.4.3 Módulo Didáctico

El proceso de intervención considera la utilización de un módulo didáctico, el cual contempla 

dentro  de  su  unidad:  Los  medios  escritos  de  comunicación,  concepto  de  diario,  pasquín  y 

distintas actividades relacionadas con estos contenidos, incluyendo la confección de su propio 

diario escolar.

Imagen 1
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4.4.4 Post Test

Una vez finalizada la intervención, se recurre a la aplicación de un post test, el cual pretende 

conocer la percepción de los alumnos de forma posterior a la intervención realizada.

Este post es similar  al pre test realizado, con la salvedad que incluye  una pregunta que hace 

alusión a la utilización e importancia de los medios masivos de comunicación dentro de la sala de 

clases.

Tabla 3

    Nomenclatura
MB Muy Bueno
B Bueno
R Regular
M Malo

MM Muy Malo
MB B R M MM

La participación que tienes dentro de tu establecimiento puedes 
considerarla como:
Las instancias  de participación proporcionadas por tu 
establecimiento son:
La identificación que sientes con tu establecimiento es:
La  importancia  otorgada  a los  medios  masivos de  comunicación 
dentro de tu establecimiento es:
La importancia del diario como medio de comunicación dentro del 
establecimiento es:
La información que manejas sobre la importancia de los medios 
masivos de comunicación escrito, tras la intervención de la docente, 
es:
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4.5 PROCEDIMIENTO GENERAL DE ANÁLISIS DE DATOS UTILIZADOS

Para realizar el análisis de datos se recurre a la técnica de triangulación en la que confluyen los 

datos  recogidos  a  través  de  los  distintos  instrumentos  utilizados  para  los  fines  de  esta 

investigación y es apoyada por gráficos.

La triangulación se realiza sobre la base de los objetivos planteados y que hacen referencia a los 

principales propósitos de la investigación llevada a cabo 
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5. ANÁLISIS DE RESULTADOS

5.1.1 Implicancia del diario escolar para la construcción de identidad escolar

El objetivo general  de esta investigación estaba dirigido a determinar  de qué forma el  diario 

escolar  podía  ser una estrategia  metodológica  para la  construcción de identidad  escolar,  esto 

sobre la base de que los alumnos habían manifestado no sentirse partícipes o identificados con su 

establecimiento.

La  aplicación  de  un  pre  test  consideraba  una  pregunta  dirigida  a  conocer  el  grado  de 

identificación que los alumnos manifestaban tener con su establecimiento.

Los resultados arrojados por el pre test, demuestran lo siguiente: 

La información proporcionada por el gráfico 3. Pregunta 3, indica que el 54%, correspondiente a 

19 alumnos, manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es buena; un 23%, 
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equivalente  a  8  alumnos,  señala  que  ésta  es  regular;  un  20%  que  contempla  a  7  alumnos 

manifiesta que ésta es muy buena y un 3%, que corresponde a 1 alumno, indica que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la identificación que 

siente con su establecimiento es muy mala.

Una vez obtenidos estos resultados, se realiza una intervención de 10 horas pedagógicas, en las 

que se pudo trabajar en la construcción de un diario escolar del establecimiento, cuya elaboración 

estuvo en manos de los propios alumnos.

El  concepto  identitario  se  trabajó  a  partir  del  protagonismo que  los  alumnos  tuvieron  al  ser 

partícipes  de la  elección  de las  distintas  informaciones  a  difundir  y los principales  temas  de 

interés abordados en este diario. Labor que, por primera vez, quedó delegada en manos de los 

alumnos, responsables absolutos de esta iniciativa.

Una vez finalizada la intervención se aplica post test que incluye nuevamente la pregunta que 

hace alusión a la identificación de los alumnos con su establecimiento.

Los resultados obtenidos en este post test señalan lo siguiente:
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La información proporcionada por el gráfico 3. Pregunta 3, indica que el 51%, correspondiente a 

18 alumnos, manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es muy buena; un 

40%, equivalente a 14 alumnos, señala que ésta es buena; un 6% que contempla a 2 alumnos 

manifiesta que ésta es regular y un 3%, que corresponde a 1 alumno, indica que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la identificación que 

siente con su establecimiento es muy mala.

Cabe señalar que la información proporcionada por lo gráficos confirma que antes de realizar  la 

intervención,  sólo un 20 % de los  alumnos  señalaba que la  identificación  que sentía  con su 

establecimiento era muy buena y de forma posterior a la intervención y por medio de un post test, 

se demuestra que esta cifra aumenta a un 51% de los alumnos.
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5.1.2 Participación de los alumnos en tareas de carácter distintivo

Conocer  la  percepción  que  tienen  los  alumnos  sobre  su  participación  en  tareas  de  carácter 

distintivo  en su establecimiento  fue  fundamental  para  los  fines  de  esta  investigación,  siendo 

planteado por lo tanto dentro de los objetivos específicos e incluido como pregunta en el pre y 

pos test.

Los resultados arrojados por medio del pre test señalaron lo siguiente:

Gráfico 1. PREGUNTA 1
LA PARTICIPACIÓN QUE TIENES DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO PUEDES CONSIDERARLA COMO:

23%

34%

43%

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 1. Pregunta 1, indica que el 43%, correspondiente a 

8  alumnos  manifiesta  que  la  participación  dentro  de  su  establecimiento  es  regular;  un  34%, 

equivalente a 12 alumnos, señala que ésta es buena y un 23%, que corresponde a 8 alumnos, 

indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.

.
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La intervención realizada en aula aborda la importancia que los alumnos tienen al ser individuos 

protagonistas de tareas tan importantes en un establecimiento,  como es la construcción de un 

diario escolar.

Participar en la construcción de un diario escolar implica la distribución de variadas tareas que 

giran  en  torno  la  elaboración  de  este  medio  de  comunicación,  por  tanto,  las  instancias  de 

participación  son muchas  y van desde la  búsqueda de información,  elaboración de secciones 

hasta su publicación.

Por otra parte, los alumnos manifestaron gran interés sobre el trabajo a realizar, lo que puede ser 

evidenciado en la clase del día 02 de agosto del 2010,  registrado en la bitácora y que señala lo 

siguiente: 

“Resulta  fácil  decidir  sobre  qué  grupo  se  hará  cargo  de  las  distintas  secciones,  alumnos  

proponen “cachipún” y eligen representante de cada grupo para llevar a cabo juego. 

Los  alumnos  disfrutan  de  la  elección  de  las  distintas  secciones  y  a  pesar  de  no  ser  de  su  

completo interés acatan sin discutir”

Una vez construido el diario escolar y finalizada la intervención, se procede a la aplicación del 

post test, el cual incluye nuevamente una pregunta que hace mención a la participación de los 

alumnos en su establecimiento.

Los resultados obtenidos por medio del post test reflejan lo siguiente:
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La información proporcionada por el gráfico 1. Pregunta 1, indica que el 46%, correspondiente a 

16 alumnos,  manifiesta  que la  participación  dentro de su establecimiento  es  buena;  un 37%, 

equivalente a 13 alumnos, señala que ésta es muy buena y un 17%, que corresponde a 6 alumnos, 

indica que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.

En virtud a lo anterior, se puede confirmar que existe un cambio significativo en la percepción 

que los alumnos manifestaban tener acerca de su participación dentro del establecimiento, ya que 

de un 23% de alumnos que consideraban que está era muy buena, aumentó a un 37% de los 

alumnos de forma posterior a la intervención.
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5.1.3 Confección de diario escolar para promover la participación de los alumnos

La confección de un diario escolar fue uno de los ejes primordiales de acuerdo a los cambios que 

se deseaban lograr.

Es por esta razón que uno de los objetivos específicos estaba destinado a conocer qué percepción 

tenían los alumnos sobre estas instancias  de forma posterior a la construcción del diario escolar.

Al confeccionar el diario escolar, los alumnos se dieron cuenta de que efectivamente podía haber 

instancias  de  participación  por  medio  de  iniciativas  tan  importantes  como esta,  bajo  la  cual 

respondieron con entusiasmo, compromiso y responsabilidad.

La información registrada en la bitácora de la clase del día 05 de agosto del 2010, señala: 

Los alumnos  trabajan  sin  problemas  en  su  sección,  entusiasmados muestran  la  información  

recopilada durante la semana.

Se equivocan muchas veces, ya que no están acostumbrados a trabajar sin borrar, por lo tanto,  

solicitan nuevas hojas en reiteradas oportunidades, pero no manifiestan frustración.

Se comprometen a entregar terminada cada sección al día siguiente, a pesar de no tener clases,  

cumpliendo satisfactoriamente”

El pre test incluía pregunta relacionada con las instancias de participación en términos de calidad, 

ya que al confeccionar el diario escolar la importancia atribuida a estas instancias participativas 

consideró un valor agregado producto a la importancia de este medio de comunicación dentro del 

establecimiento. 

El pre test arrojó como resultado lo siguiente:
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La información proporcionada por el gráfico 2. Pregunta 2, indica que el 57%, correspondiente a 

20 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un 26%, equivalente  a  9 alumnos,  señala  que éstas  son regulares;  un 14% que, 

contempla a 5 alumnos, manifiesta que éstas son muy buenas y un 3%, que corresponde a 1 

alumno, indica que éstas son muy malas.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación proporcionadas por su establecimiento son malas.

Al realizar  la  comparación de forma posterior  a la intervención realizada,  se comprueba que 

efectivamente existe un cambio de percepción.

La información proporcionada por el post test, señala:
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La información proporcionada por el gráfico 2. Pregunta 2, indica que el 46%, correspondiente a 

16 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas; un 43%, equivalente a 15 alumnos, señala que éstas son muy buenas y un 11% que, 

contempla a 4 alumnos, manifiesta que éstas son regulares.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación proporcionadas por su establecimiento son malas o muy malas.

A la luz de lo anterior, se puede confirma que de un 14% de los alumnos que señalaban que las 

instancias de participación dentro de su establecimiento eran muy buenas, aumentó a un 43% de 

los alumnos en general.
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6. CONCLUSIONES Y DISCUSIÓN

6.1 Conclusiones generales

Los principales  resultados  a  los  que  se  pudieron llegar  a  partir  de la  investigación  realizada 

permiten afirmar que la construcción de un diario escolar promueve la identidad escolar de los 

alumnos, ya que al sentirse protagonistas de una labor tan importante, como es la difusión de los 

principales acontecimientos de su establecimiento, los identifica con éste.

Por  otra  parte,  se  puede  afirmar  que  la  elaboración  de  un  diario  escolar  requiere  de  una 

secuenciación de pasos, los cuales implican:  trabajo en equipo,  coordinación y delegación de 

distintas  funciones,  brindando  la  posibilidad  de  que  las  instancias  de  participación  sean 

numerosas. Por tanto, se puede señalar que la construcción de un diario escolar, es un proceso 

que promueve variadas instancias de participación dentro de la comunidad educativa.

Los resultados demuestran, a su vez, que la información que los alumnos manejaban sobre la 

importancia de los medios de comunicación escritos era limitada y, por tanto, se desconocía la 

relevancia que el diario escolar como medio informativo tenía dentro de su establecimiento.

A partir  de la  intervención  realizada  y por  medio  de la  aplicación  del  pos  test,  los alumnos 

manifestaron que el  diario escolar  como medio de comunicación era muy importante,  lo que 

claramente demuestra un considerable cambio de su percepción, en relación a lo manifestado a 

través del pre test.

Los  resultados  obtenidos  por  medio  de  la  investigación  realizada  permiten  confirmar  la 

proyección de este trabajo como mecanismo de construcción de identidad dentro de un colegio y 

propulsora de instancias participativas dado el proceso que conlleva.

Vale  decir,  el  diario  escolar  puede  ser  implementado  como  proyecto  dentro  de  un 

establecimiento,  cuyo principal  objetivo sea promover  la participación e identificación de los 

alumnos con su establecimiento.
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6.2 Limitaciones

Las principales  limitaciones  que se evidenciaron  en esta  investigación  tienen  relación  con el 

tiempo  en  la  que  ésta  se  pudo  llevar  a  cabo,  ya  que  el  trabajo  con  el  módulo  didáctico  y 

confección  del  diario  escolar  implican  horas,  que  no  fueron suficiente  según lo  dispuesto  y 

asignado  para  esta  intervención,  debiendo los  alumnos  entregar  lo  trabajado fuera  del  plazo 

estipulado.

Otro  aspecto  a  considerar  es  la  inasistencia  de  algunos  alumnos  durante  el  proceso  de 

intervención, cuyos trabajos fueron interrumpidos, lo que radicó en una reasignación de labores 

dentro del grupo.
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7.1 ANEXOS
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7.2 PRE TEST

7.2.1 ANÁLISIS GENERAL DE PREGUNTAS

Gráfico 1. PREGUNTA 1
LA PARTICIPACIÓN QUE TIENES DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO PUEDES CONSIDERARLA COMO:

23%

34%

43%

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 1. Pregunta 1, indica que el 43% correspondiente a 8 

alumnos  manifiesta  que  la  participación  dentro  de  su  establecimiento  es  regular;  un  34%, 

equivalente a 12 alumnos, señala que ésta es buena y un 23%, que corresponde a 8 alumnos, 

indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 2. Pregunta 2, indica que el 57%, correspondiente a 

20 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un 26%, equivalente  a  9 alumnos,  señala  que éstas  son regulares;  un 14% que, 

contempla a 5 alumnos, manifiesta que éstas son muy buenas y un 3%, que corresponde a 1 

alumno, indica que éstas son muy malas.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación proporcionadas por su establecimiento son malas.



La información proporcionada por el gráfico 3. Pregunta 3, indica que el 54% correspondiente a 

19 alumnos manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es buena; un 23%, 

equivalente  a  8  alumnos,  señala  que  ésta  es  regular;  un  20%  que  contempla  a  7  alumnos 

manifiesta que ésta es muy buena y un 3%, que corresponde a 1 alumno, indica que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la identificación que 

siente con su establecimiento es muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 4. Pregunta 4, indica que el 40% correspondiente a 

14 alumnos manifiesta que la importancia otorgada a los medios masivos de comunicación dentro 

de su establecimiento es buena; un 31%, equivalente a 11 alumnos, señala que ésta es regular; un 

20% que contempla  a  7 alumnos  manifiesta  que ésta  es muy buena;  un 6% equivalente  a 2 

alumnos señala que ésta es mala y un 3%, que corresponde a 1 alumno, indica que ésta es muy 

mala.

Gráfico 4. PREGUNTA 4
LA IMPORTANCIA OTORGADA A LOS MEDIOS MASIVOS 
DE COMUNICACIÓN DENTRO DE TU ESTABLECIMIENTO 

ES:

20%

40%

31%

6% 3%

MB B R M MM
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51%

14%

29%

3% 3%

Gráfico 5. PREGUNTA 5
LA IMPORTANCIA DEL DIARIO COMO MEDIO 

DE COMUNICACIÓN DENTRO DEL 
ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R M MM

La información proporcionada por el gráfico 5. Pregunta 5, indica que el 51% correspondiente a 

18 alumnos manifiesta que la importancia del diario como medio de comunicación dentro del 

establecimiento es muy buena; un 29%, equivalente a 10 alumnos, señala que ésta es regular; un 

14% que contempla a 7 alumnos manifiesta que ésta es buena; un 3% equivalente a 1 alumno 

señala que ésta es mala y  un 3%, indica que ésta es muy mala.
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7.2.2 ANÁLISIS DE PREGUNTAS POR GÉNERO FEMENINO

22%

39%

39%

Gráfico 6. PREGUNTA 1
LA PARTICIPACIÓN QUE TIENES DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO PUEDES CONSIDERALA COMO:

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 6. Pregunta 1, indica que el 39% correspondiente a 9 

alumnas manifiesta que la participación dentro de su establecimiento es regular; un 39%, señala 

que ésta es buena y un 22%, que corresponde a 5 alumnas, indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de las alumnas que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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18%

52%

26%

0% 4%

Gráfico 7. PREGUNTA 2
LAS INSTANCIAS DE PARTICIPACIÓN 

PROPORCIONADAS POR TU ESTABLECIMIENTO SON:

MB B R M MM

La información proporcionada por el gráfico 7. Pregunta 2, indica que el 52% correspondiente a 

12 alumnas manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un 26%, equivalente  a  6  alumnas,  señala  que  éstas  son regulares;  un 18% que, 

contempla a 4 alumnas,  manifiesta que éstas son muy buenas y un 4%, que corresponde a 1 

alumna, indica que éstas son muy malas.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  las  alumnas  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son malas.
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22%

61%
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Gráfico 8. PREGUNTA 3
LA IDENTIFICACIÓN QUE SIENTES CON TU 

ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R M

La información proporcionada por el gráfico 8. Pregunta 3, indica que el 61% correspondiente a 

14 alumnas manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es buena; un 22%, 

equivalente a 5 alumnas, señala que ésta es muy buena; un 13% que contempla a 3 alumnas, 

manifiesta que ésta es regular y un 4%, que corresponde a 1 alumna, indica que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de las alumnas que señalen que la identificación que 

sienten con su establecimiento es muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 9. Pregunta 4, indica que el 35% correspondiente a 8 

alumnas, manifiesta que la importancia otorgada a los medios masivos de comunicación dentro 

de su establecimiento es buena; un 35%, señala que ésta es regular y un 30%, que corresponde a 

7 alumnas, indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia otorgada 

a los medios masivos de comunicación dentro de su establecimiento es mala o muy mala.
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Gráfico 10. PREGUNTA 5
LA IMPORTANCIA DEL DIARIO COMO MEDIO DE 

COMUNICACIÓN DENTRO DEL ESTABLECIMIENTO ES:

48%

22%

30%

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 10. Pregunta 5, indica que el 48% correspondiente a 

11 alumnas manifiesta que la importancia del diario como medio de comunicación dentro del 

establecimiento es muy buena; un 30%, equivalente a 7 alumnas, señala que ésta es regular y un 

22%, que contempla a 5 alumnas, manifiesta que ésta es buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia del diario 

como medio de comunicación dentro del establecimiento es mala o muy mala.
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7.2.3 ANÁLISIS DE PREGUNTAS POR GÉNERO MASCULINO

Gráfico 11. PREGUNTA 1
LA PARTICIPACIÓN QUE TIENES DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO PUEDES CONSIDERALA COMO:

25%

25%

50%

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 11. Pregunta 1, indica que el 50% correspondiente a 

6  alumnos  manifiesta  que  la  participación  dentro  de  su  establecimiento  es  regular;  un  25%, 

equivalente a 3 alumnos, señala que ésta es buena y un 25%, indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de las alumnas que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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Gráfico 12. PREGUNTA 2
LAS INSTANCIAS DE PARTICIPACIÓN 

PROPORCIONADAS POR TU ESTABLECIMIENTO SON:

8%

67%

25%
0%0%

MB B R M MM

La información proporcionada por el gráfico 12. Pregunta 2, indica que el 67%, correspondiente a 

8 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un 25%, equivalente  a 3 alumnos,  señala  que éstas son regulares  y un 8% que, 

contempla a 1 alumno, manifiesta que éstas son muy buenas.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son malas o muy malas.
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La información proporcionada por el gráfico 13. Pregunta 3, indica que el 42%, correspondiente a 

5 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas; un 41%, equivalente a 5 alumnos, señala que éstas son regulares y un 17% que, 

contempla a 2 alumnos, manifiesta que éstas son muy buenas.

 En tanto,  no existen respuestas por  parte  de los  alumnos  que señalen  que las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son malas o muy malas.
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50%

25%

17% 8%

Gráfico 14. PREGUNTA 4
LA IMPORTANCIA OTORGADA A LOS MEDIOS 
MASIVOS DE COMUNICACIÓN DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO ES:
B R M MM

La información proporcionada por el gráfico 14. Pregunta 4, indica que el 50%, correspondiente a 

6 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un  25%, equivalente  a  3  alumnos,  señala  que éstas  son regulares;  un 17% que 

contempla a 2 alumnos, manifiesta que éstas son malas y un 8%, que corresponde a 1 alumno 

indica que ésta es muy mala.

 En tanto,  no existen respuestas por  parte  de los  alumnos  que señalen  que las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento muy buenas.
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25%
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Gráfico 15. PREGUNTA 5
LA IMPORTANCIA DEL DIARIO COMO MEDIO 

DE COMUNICACIÓN DENTRO DEL 
ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R M MM

La información proporcionada por el gráfico 15. Pregunta 5, indica que el 59%, correspondiente a 

7 alumnos, manifiesta que la importancia del diario como medio de comunicación dentro del 

establecimiento es muy buena; un 25%, equivalente a 3 alumnos, señala que ésta es regular; un 

8% que contempla a 1 alumno  manifiesta que ésta es mala y un 8% señala que ésta es muy mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia del diario 

como medio de comunicación dentro de su establecimiento es buena.
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7.3 POST TEST

7.3.1 ANÁLISIS GENERAL DE PREGUNTAS

La información proporcionada por el gráfico 1. Pregunta 1, indica que el 46%, correspondiente a 

16 alumnos,  manifiesta  que la  participación  dentro de su establecimiento  es  buena;  un 37%, 

equivalente a 13 alumnos, señala que ésta es muy buena y un 17%, que corresponde a 6 alumnos, 

indica que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 2. Pregunta 2, indica que el 46%, correspondiente a 

16 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas; un 43%, equivalente a 15 alumnos, señala que éstas son muy buenas y un 11% que, 

contempla a 4 alumnos, manifiesta que éstas son regulares.

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación proporcionadas por su establecimiento son malas o muy malas.
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La información proporcionada por el gráfico 3. Pregunta 3, indica que el 51%, correspondiente a 

18 alumnos, manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es muy buena; un 

40%, equivalente a 14 alumnos, señala que ésta es buena; un 6%, que contempla a 2 alumnos, 

manifiesta que ésta es regular y un 3%, que corresponde a 1 alumno, indica que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la identificación que 

siente con su establecimiento es muy mala.
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La 

información proporcionada por el gráfico 4. Pregunta 4, indica que el 57%, correspondiente a 20 

alumnos, manifiesta que la importancia otorgada a los medios masivos de comunicación dentro 

de su establecimiento es muy buena; un 29%, equivalente a 10 alumnos, señala que ésta es buena; 

un 8%, que contempla a 3 alumnos,  manifiesta que ésta es regular y un 6%, equivalente a 2 

alumnos, señala que ésta es mala.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia otorgada 

a los medios masivos de comunicación dentro de su establecimiento sea muy mala.

57%29%

8%
6%

Gráfico 4. PREGUNTA 4
LA IMPORTANCIA OTORGADA A LOS MEDIOS 
MASIVOS DE COMUNICACIÓN DENTRO DE TU 

ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R M
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46%
37%

17%

Gráfico 5. PREGUNTA 5
LA IMPORTANCIA DEL DIARIO COMO MEDIO DE 

COMUNICACIÓN DENTRO DEL ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 5. Pregunta 5, indica que el 46%, correspondiente a 

16 alumnos, manifiesta que la importancia del diario como medio de comunicación dentro del 

establecimiento es muy buena; un 37%, equivalente a 13 alumnos, señala que ésta es buena y un 

17%, que contempla a 6 alumnos, manifiesta que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia del diario 

como medio de comunicación dentro de su establecimiento sea mala o muy mala.
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7.3.2 ANÁLISIS DE PREGUNTAS POR GÉNERO FEMENINO

La información proporcionada por el gráfico 6. Pregunta 1, indica que el 48%, correspondiente a 

11 alumnas,  manifiesta  que la  participación  dentro de su establecimiento  es  buena;  un 43%, 

equivalente a 10 alumnas, señala que ésta es muy buena y un 9%, que corresponde a 2 alumnas, 

indica que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de las alumnas que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 7. Pregunta 2, indica que el 52%, correspondiente a 

12 alumnas, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son muy buenas; un 44%, equivalente a 10 alumnas, señala que éstas son buenas y un 4% que, 

contempla a 1 alumna, manifiesta que éstas son regulares.

 En tanto,  no existen respuestas  por  parte  de  las  alumnas  que señalen  que las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son malas o muy malas.
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La información proporcionada por el gráfico 8. Pregunta 3, indica que el 61%, correspondiente a 

14 alumnas,  manifiesta que la identificación que siente con su establecimiento es buena y un 

39%, equivalente a 9 alumnas, señala que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de las alumnas que señalen que la identificación que 

sienten con su establecimiento sea regular, mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 9. Pregunta 4, indica que el 70%, correspondiente a 

16  alumnas,  manifiesta  que  la  importancia  otorgada  a  los  medios  masivos  de  comunicación 

dentro de su establecimiento es muy buena y un 30%, equivalente a 7 alumnas, señala que ésta es 

buena. 

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia otorgada 

a los medios masivos de comunicación dentro de su establecimiento es regular, mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 10. Pregunta 5, indica que el 56%, correspondiente a 

13 alumnas, manifiesta que la importancia del diario como medio de comunicación dentro del 

establecimiento es muy buena; un 35%, equivalente a 8 alumnas, señala que ésta es buena y un 

9%, que contempla a 2 alumnas, manifiesta que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia del diario 

como medio de comunicación dentro del establecimiento es mala o muy mala.
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7.3.3 ANÁLISIS DE PREGUNTAS POR GÉNERO MASCULINO

La información proporcionada por el gráfico 11. Pregunta 1, indica que el 50%, correspondiente a 

6  alumnos,  manifiesta  que  la  participación  dentro  de  su  establecimiento  es  buena;  un  33%, 

equivalente a 4 alumnos, señala que ésta es regular y un 17%, que corresponde a 2 alumnos, 

indica que ésta es muy buena.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la participación dentro 

de su establecimiento es mala o muy mala.
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La información proporcionada por el gráfico 12. Pregunta 2, indica que el 50%, correspondiente a 

6 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas;  un 25%, equivalente  a 3 alumnos,  señala  que éstas son muy buenas y un 25%, 

manifiesta que éstas son regulares.

 En tanto,  no existen respuestas por  parte  de los  alumnos  que señalen  que las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son malas o muy malas.
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Gráfico 13. PREGUNTA 3
LA IDENTIFICACIÓN QUE SIENTES CON TU 

ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R M

La información proporcionada por el gráfico 13. Pregunta 3, indica que el 42%, correspondiente a 

5 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son buenas; un 33%, equivalente a 4 alumnos, señala que éstas son muy buenas; un 17% que, 

contempla a 2 alumnos, manifiesta que éstas son regulares y un 8% manifiesta que son malas.

 En tanto,  no existen respuestas por  parte  de los  alumnos  que señalen  que las  instancias  de 

participación dentro de su establecimiento son muy malas.
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25%
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Gráfico 14. PREGUNTA 4
LAS INSTANCIAS DE PARTICIPACIÓN PROPORCIONADAS 

POR TU ESTABLECIMIENTO SON:

MB B R

La información proporcionada por el gráfico 14. Pregunta 4, indica que el 50%, correspondiente a 

6 alumnos, manifiesta que las instancias de participación proporcionadas por su establecimiento 

son  muy  buenas;  un  25%,  equivalente  a  3  alumnos,  señala  que  éstas  son  buenas;  un  25% 

manifiesta que éstas son regulares. 

En  tanto,  no  existen  respuestas  por  parte  de  los  alumnos  que  señalen  que  las  instancias  de 

participación proporcionadas por su establecimiento son malas o muy malas.
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La 

información proporcionada por el gráfico 15. Pregunta 5, indica que el 42%, correspondiente a 5 

alumnos, manifiesta que la importancia otorgada a los medios masivos de comunicación dentro 

de su establecimiento es muy buena; un 33%, equivalente a 4 alumnos, señala que ésta es buena y 

un 25%, que contempla a 3 alumnos, manifiesta que ésta es regular.

En tanto, no existen respuestas por parte de los alumnos que señalen que la importancia del diario 

como medio de comunicación dentro de su establecimiento es mala o muy mala.

25%

42%

33%

Gráfico 15. PREGUNTA 5
LA IMPORTANCIA DEL DIARIO COMO MEDIO DE 

COMUNICACIÓN DENTRO DEL ESTABLECIMIENTO ES:

MB B R
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7.4 PLANIFICACIONES
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7.5 MÓDULO DIDÁCTICO
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7.6 INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE DATOS
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7.6.1 Ficha de registro

Información

Esta encuesta está destinada a conocer cuál es tu opinión acerca de la participación que tienes 

dentro de tu establecimiento y de la importancia  que tiene el diario escolar dentro de éste. 

Esta encuesta es de carácter anónimo y dispones de 15 minutos para contestar.

Primera parte 

Datos personales 

Marca con una X la alternativa que corresponda a tu sexo (Femenino / masculino) e ingresa tu 

edad y curso al cual perteneces.

Sexo                                      Edad          Curso

Femenino
Masculino

Segunda parte 

Marca con una cruz sólo una alternativa.

Nomenclatura

MB Muy Bueno
B Bueno
R Regular
M Malo

MM Muy Malo
MB B R M MM

1.- La participación que tienes dentro de tu 
establecimiento puedes considerarla como:
2.- Las instancias  de participación proporcionadas por 
tu establecimiento son:
3.- La identificación que sientes con tu establecimiento 
es:
4.-  La importancia  otorgada a  los  medios  masivos  de 
comunicación dentro de tu establecimiento es:
5.- La importancia del diario como medio de 
comunicación dentro del establecimiento es:
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7.6.2 BITÁCORA PROCESO INTERVENCIÓN

Establecimiento: José Abelardo Núñez

Curso: 6t° A                                                                    Profesor: Nataly Garcés Navarrete

Fecha
N° Clase Observación

27 de julio de 2010 Clase N° 1

Los alumnos manifiestan no sentirse identificados con 
su establecimiento, señalando que son pocas las 
instancias en las que participan.
Se sienten atraídos por la actividad que se les 
presenta.
Preguntan constantemente si habrá prueba sobre lo 
que se trabajará.

29 de julio de 2010 Clase N° 2

Los alumnos  demuestran ansiedad por trabajar con el 
módulo didáctico, no siguen instrucciones y se 
adelantan a contestar. 
Discuten sobre quién desarrollará el módulo y será 
jefe de grupo.
Un alumno llora, pues señala que no aceptan sus 
opiniones y “siempre son los mismos”.

02 de agosto de 2010 Clase N° 3

Resulta fácil decidir sobre qué grupo se hará cargo de 
las distintas secciones, alumnos proponen “cachipún” 
y eligen representante de cada grupo para llevar a 
cabo juego. 
Los alumnos disfrutan de la elección de las distintas 
secciones y a pesar de no ser de su interés acatan sin 
discutir. 



05 de agosto de 2010 Clase N° 4

Los alumnos trabajan sin problemas en su sección, 
entusiasmados muestran la información recopilada 
durante la semana.
Se equivocan muchas veces, ya que no están 
acostumbrados a trabajar sin borrar, por lo tanto, 
solicitan nuevas hojas en reiteradas oportunidades, 
pero no manifiestan frustración.
Se comprometen a entregar terminada cada sección al 
día siguiente, a pesar de no tener clases,  cumpliendo 
satisfactoriamente

7.6.3 Ficha de registro

Ahora que hemos terminado el diario escolar, te invito a contestar la siguiente encuesta 

que está destinada a conocer cuál es tu opinión acerca de la participación que tienes dentro de tu 

establecimiento y de la importancia  que tiene el diario escolar dentro de éste. 

Esta encuesta es de carácter anónimo y dispones de 15 minutos para contestar.

Primera parte 

Datos personales 

Marca con una X la alternativa que corresponda a tu sexo (Femenino / masculino) e ingresa tu 

edad y curso al cual perteneces.

Sexo                                      Edad          Curso

Femenino
Masculino

Segunda parte 

Marca con una cruz sólo una alternativa.

Nomenclatura

MB Muy Bueno
B Bueno
R Regular
M Malo

MM Muy Malo
MB B R M MM

1.- La participación que tienes dentro de tu 
establecimiento puedes considerarla como:
2.- Las instancias  de participación proporcionadas por 
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tu establecimiento son:
3.- La identificación que sientes con tu establecimiento 
es:
4.-  La importancia  otorgada a  los  medios  masivos  de 
comunicación dentro de tu establecimiento es:
5.- La importancia del diario como medio de 
comunicación dentro del establecimiento es:
6.- La información que manejas sobre la importancia de 
los medios masivos de comunicación escrito, tras la 
intervención de la docente,  es:
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7.7 DIARIO ESCOLAR
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